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Det ar sa fint att det nastan gor ont. | den tropiska natten, mellan ett hav av stjarnor och
ett hav av plaskande fisk, tar vi en sista drink. Kvinnor pa den gnistrande stranden séljer
farsk ananas, papaya och mango. Det &r sjukt billigt. Platsen &r till brAdden fylld av sma-
ragdgron fortrollande magi. Av en djupare fridfull kénsla av balans, avslappning och and-
rum. Det ar har den finns, den speciella Fjarran 6stern-harmonin. En plats mer mattad av
romantik far man leta efter. Luften & mycket sensuell. Har ar farligt exotiskt. Har kan inget
ont h&nda. Stolta massajer vakar dver oss, de ser i moérkret och ror sig ljudlést. Det & som
att forpassas till Edens lustgéard. En alldeles egen planet som inte langre &r jorden.

Du kan ata som en shejk och festa bland molnen. Dansgolven sjuder av ren festlust,
utan tillstymmelse till aggressivitet. At som en kung, shoppa som en sultan och dansa
som om det inte fanns ndgon morgondag. Och ungarna har superkul pd Bamseklubben.
Vi féréldrar njuter av att bara vara vi tva en stund. Sen lekte vi alla i en gigantisk pool med
vattenrutschkana.

- Very good, sager servitdren och skrattar medan hans kollegor appladerar.

Beréttelserna bestar av en samling citat hdmtade fran resetidningarna Allt om resor,
Vagabond och RES samt fran DN Resor och fran resejournalistik i Aftonbladet och Svenska
Dagbladet (SvD).
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1. Inledning

Nitverket Schyst resande har som syfte att skapa en hallbar turism, som bidrar till utveckling och
erbjuder de anstillda inom turistbranschen drigliga arbetsvillkor. Den centrala utgangspunkten for
Schyst resande dr hur turismen paverkar forhallandena i utvecklingsldnder.

En ldnk i paverkan &r resejournalistiken. Ur Schyst resandes perspektiv dr det sérskilt intressant
hur journalistiken beskriver turismens konsekvenser, villkoren for de anstéllda i turistbranschen och
forhallandena for lokalbefolkningen pé turistdestinationerna. Men det handlar ocksa om en storre
fraga. Genom att beskriva vad turism dr skapar resejournalistiken forvantningar om vad den goda
turismen innebér: vilka upplevelser som ar centrala och hur man ska bete sig. Svaren pa dessa fragor
ligger inbdddade i resejournalistiken, som underliggande normativa premisser. Detta budskap paver-
kar turisten, det skapar bestdmda forvantningar.

I den hér studien undersoks vissa specifika aspekter av: I vilken mén och hur den behandlar
fragor som turismens konsekvenser, turismens inverkan pa fattiga landers utveckling, lokalbefolk-
ningens levnadsvillkor, forhallandena for de anstdllda inom turistbranschen, turismens inverkan pa
diktaturer, turisternas beteenden, turismen och alkohol/droger, turismen och prostitution etc.

Studien innehaller en granskning av resejournalistiken i tidningarna Vagabond, Allt om resor
och tidningen RES. Den journalistik som har granskats &r i princip de tidningar som kom ut under
perioden 2010-2011." Vidare har bilagan DN Resor samt att urval av resejournalistiska artiklar i
Aftonbladet och Svenska Dagbladet granskats.? Resejournalistiken i dessa tre tidningar har dock inte
granskats lika utforligt.

Ett huvudfokus i studien ligger pa resejournalistik som skildrar olika aspekter av turism i utveck-
lingslénder, ibland anvénds dock dven vissa exempel frén andra lénder.

1 I négot fall har ndgot enstaka nummer inte gatt att fa tag pa. Nér det géller Allt om resor har detta kompenserats av ytterligare ett
nummer fran borjan av 2012. Majligheten till tillgdngliga exemplar av tidningarna har ocksa styrt undersokningen. Nar det géller
Vagabond omfattar den kvalitativa undersdkningen endast nummer fran 2011, medan den kvantitativa d&ven omfattar nummer fran
2010.

2 Sammantaget handlar det om fem upplagor av DN Resor samt tio artiklar fran vardera Aftonbladet och SvD. I detta fall har ur-
valet av granskade texter varit sndvare. Samtliga berdr fragan om turism i utvecklingslander. Urvalet av DN Resor har skett slump-
missigt utifran de utkomna bilagorna 2011. DN har tagit fram underlaget. Aven urvalet av artiklar i Aftonbladet och SvD har skett
slumpmaéssigt. Men dér har de granskade artiklarna tagits fram genom sokningar pé nétet. Nar det géller artiklarna i Aftonbladet
och SvD ér den berorda tidsperioden nagot langre, ndgra av de granskade artiklarna ar publicerade fore 2010.
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2. Resejournalistiken - en bakgrund

Resejournalistiken dr en egen genre. Ofta skiljs den markant fran annan typ av journalistisk bevak-
ning. Resejournalistiken star i ndra symbios med turistbranschen. Journalistiken &r till stora delar
starkt inriktad pa charterturismens viktigaste resmal, som Thailand, Turkiet och Grekland. Aven
ekonomiskt &r resejournalistiken starkt beroende av turistbranschen. Utan annonser finansierade av
turistbranschen skulle resejournalistiken inte 6verleva. En del reportageresor ar till och med subven-
tionerade av turistbranschen, dven om det dr dnnu vanligare att reportrarna reser till ”sjdlvkostnads-
pris”, det vill séga till kostnader langt under vad andra resenédrer betalar. I vérsta fall dr det resebola-
gen och inte journalisterna som bestdmt upplagget for resan.

Resejournalistiken bestér i sin tur av olika undergrupper. En skiljelinje handlar om malgrupp:
charterturism, backpackers eller mer exklusivt och specialiserat resande. En annan skiljelinje ar for-
men: ibland &r fokus pa tips och prisjamforelser, i andra fall bestar journalistiken av reportage med
ambitionen att sdga nigot intressant om mdjliga resedestinationer. Ytterligare en skiljelinje, som
hianger samman med de tva tidigare, &r vilka resedestinationer som skildras: ibland &r fokus snavt pa
stora turist- och chartermal, 1 andra fall fir mer ovanliga destinationer storre utrymme.

Det finns flera tidningar som helt bygger pé resejournalistiken. Av dessa &dr Allt om resor, Vaga-
bond och RES de tre storsta. Déarutover har alla dagstidningar med rikstdckning en aterkommande
resejournalistik under egen vinjett och ofta presenterad i sérskilda resebilagor. I denna studie gran-
skas dven resejournalistiken i DN, Aftonbladet och Svenska Dagbladet.
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3. Forskning och kritisk analys

Turismen 4r en av de storsta och mest expansiva branscherna. Turismen fran vistvirlden stracker
sig allt langre bort. Samtidigt dkar turiststrommarna fran Asien till Europa och Nordamerika. Enligt
World Travel and Tourism Council (WTTC) omsétter turismen 3 000 miljarder dollar per ar och
sysselsdtter omkring 100 miljoner personer. WTTC uppskattar att turismen kommer att vixa med yt-
terligare 2,8 procent under 2012, vilket betyder att turismens ekonomiska omséttning forvéintas dka
snabbare dn vérldsekonomin.?

Trots turismens viaxande betydelse for ekonomi, sysselsittning, utveckling och miljé uppmérk-
sammas dessa fragor relativt séllan i forskning. Annu mer séllan uppmérksammas hur turismen be-
skrivs i resejournalistik och i resebolagens egna annonser och kataloger.

Den viktigaste svenska forskningsstudien inom detta omrade dr avhandlingen A#t sdlja virlden —
Omvidrldsbilder i svensk utlandsturism (Goteborgs universitet, Acta, 2004), skriven av idéhistorikern
Klas Grinell. Utgangspunkten dr de stora resebolagens kataloger fran 1930 till 1990. Den centrala
fragan ar hur katalogerna skildrar lokalbefolkningen pa turistorterna:

“Den viktigaste fragan som stdlls till materialet dr: Vilka invdnare pd de utlindska resemdlen
dar tillrdckligt intressanta for att bli foremal for skildring i turistprospekten? Vad hos mdnniskor dr
det som viicker den svenska turistindustrins intresse? Vilka slags skildringar leder detta intresse till?

Vad séger det om den sjclvbild som marknadsforingen appellerar till?

Nagra av Grinells svar dr att resebolagen bortser fran den faktiska sociala och politiska situationen
1 turistlanderna nér de beskriver dem i sina kataloger. I stillet beskrivs landerna idylliskt och med
stindigt leende invénare. S& hiir kunde det 14ta i en turistbroschyr om Ostafrika:

"Vid stranden ligger flera infodingsbyar. Mdnniskorna ddr ser lyckliga ut. De fiskar och skoter
sina bananodlingar under sdang och skratt. I soluppgdngen vandrar kvinnorna med stora krukor pa
huvudet till brunnen for att hdmta vatten. De har naken overkropp och ett brokigt tygstycke om livet,
en s. k. kanga. Armband och halsringar klingar nér de vandrar forbi.!’”

En annan av Grinells teser &r att turistbolagens kataloger karakteriseras av en typisk europeisk tu-
ristsyn. Den natur och kultur som dyrkas dr den ursprungliga, den bevarade och oforidndrade. Detta
oavsett om den bidrar till att halla kvar befolkningen i armod och fortryck. Eller uttryckt pé ett annat
sétt: Naturen och kulturen ska vara till for turisterna, inte for de ménniskor som lever i linderna.

En forskare som varit inne pé liknande tankegangar ar sociologen John Urry i studien 7The Tou-
rist Gaze (1990). En grundtanke ar att turism framst bor forstds som en form av konsumtion. Tu-
ristindustrins uppgift blir att servera beskrivningar av eftertraktade upplevelser. Det ligger néra till
hands att vidga Urrys analys till att d&ven innefatta resejournalistiken, som ofta lever i ndra symbios
med turistindustrin.

En annan sociolog som forskat om bade turism och beskrivningar av turismen &r Dean MacCan-
nell. I boken The Tourist: A new Theory of the leisure class (1976) argumenterar han for att turis-
men handlar om att besdka orter och platser som i resebroschyrer och reseskildringar beskrivs som
intressanta och sevirda. Turismen blir dirigenom ickeautentisk, det avgorande &r att besoka platser
behéftade med ménga “markdrer” och utan dessa markdrer i broschyrer och reseskildringar blir tu-
rismen omdjlig och ointressant. Resekatalogerna och resejournalistikens funktion blir inte enbart att
beskriva turism utan ocksa att normera och forklara vad som é&r turism. Turistindustrin &r sin tur 1ast

3 Uppgifterna ar hamtade fran WTTC:s hemsida: www.wttc.org.
4 At sdlja virlden — Omvdrldsbilder i svensk utlandsturism (Goteborgs universitet, Acta, 2004), sid 15.

5 Kenya, Tanganyika, Zanzibar med Europaresor; 1959, sid 12. Aven atergivet i Att sclja viirlden — Omvirldsbilder i svensk
utlandsturism (G6teborgs universitet, Acta, 2004), sid 153.
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av de forestillningar som finns i1 kundkretsen. I reklamen maste man anspela pa dessa forestillningar
for att kunna dvertyga konsumenterna om att de ska fa sina drémmar uppfyllda.

En snarlik tankegang aterfinns i artikeln Transformation of Self in Tourism av antropologen Ed-
ward Bruners (Annals of Tourism Research, sid 238-250, 1991). Bruner hévdar att det som styr fore-
stillningar och beskrivningen av turismen ar vésterlandska fantasier om vad turismen ska vara.

Nir resekataloger och resejournalistik beskriver ”idylliska” turistmal blir inte séllan konsekvensen
att turistorterna i sig omformas och kommersialiseras for att uppfylla beskrivningarna. I Jennie Di-
elemans bok Véilkommen till Paradiset — Reportage om turistindustrin (Atlas, 2008) beskrivs de "full
moon-party” som dger rum pé den thaildndska 6n Koh Phangans. Festerna har ingen lang tradition
utan uppstod i mindre skala under slutet av 1980-talet. Men i och med att festerna beskrevs i turistma-
gasin sa lockade foreteelsen nya turister, vilket i sin tur skapade incitament for den lokala befolkningen
att fortsdtta med festerna. Turistaktiviteten skapades ddrigenom av skildringen av turismen.®

I Rethinking Tourism and Ecotravel (Kumarian Press, 2000), av turistforskaren Deborah McLa-
ren ndmns hur turisternas intresse for att beskdda kremeringsceremonier pé Bali ledde till en kom-
mersialisering av foreteelsen. En konsekvens blev att lokalbefolkningen bdrjade ta betalt av de turis-
ter som vill se begravningsritualen.’

En annan gedigen och dversiktlig forskning vird att referera i ssmmanhanget ér historikern Ake
Holmbergs verk Virlden bortom visterlandet: svensk syn pa fjdrran ldnder och folk fran 1700-talet
till forsta virldskriget (Acta, Goteborgs universitet, 1988). En central slutsats dr att "omvarldsbilden
avslojar betraktaren mycket mer dn den han betraktar”®. Holmbergs slutsats har stor néring pa rese-
journalistiken. Den séger ofta mer om beréttaren och pa de forvéntningar som finns pa fjarran turist-
destinationer, dn om de faktiska férhallandena 1 ldnderna.

En senare undersokning i samma genre &r litteraturprofessorn Arne Mellbergs bok Resa och skri-
va — en guide till den moderna reselitteraturen (Daidalos, 2005). Mellberg har ett vidare perspektiv
och undersoker till stor del reseskildringar i skonlitteraturen. Ett aterkommande tema ar emellertid
att forfattare och skribenter ofta forsoker skapa en myt kring det egna resandet, en “myt om den
ensamt sjdlvtillrdcklige resenédren”.

Den kritiska granskningen av resejournalistiken har vid enstaka tillfdllen bedrivits av resejour-
nalistiken sjélv. I savil Vagabond som i DN har reporten Per J Andersson publicerat artikeln “Rese-
skildringen maste uppdateras”. Trots att han sjdlv verkar i branschen dr hans kritik hérd:

Dagstidningarna producerar forvisso allt fler resesidor och resebilagor, men de innehdller sdl-
lan berdttelser som vagar skildra virlden som den dr — bdde sot, salt och sur — utan har resignerat
till konsumentinformation och tillrdttalagda resmdlsskildringar. Mdnga tidningars reseberdittelser
har gatt samma dde till motes som drabbade reseboken: kéttet har skilts fran benen och kastats bort,
den personliga erfarenheten har kokats ner till kortfattade, instrumentella tips. Resejournalistik ska
vara kortfattad och anvéindbar och ingen jivla litterdr lekstuga, verkar redaktorerna ha resonerat.”

Per J Andersson har ocksa ett recept for hur resejournalistiken ska bli béttre:

Reseskildraren 2.0 mdste stanna ldngre pd varje plats, ha en mission och ett syfte. Hon kan inte
bara dimpa ner, eller rida forbi i sporrstrick. Mdnniskor ldr man bdst kdnna genom upprepade iakt-
tagelser, genom vad Dalrymple kallar “extended stays”. Med tanke pd hur mdanga unga svenskar
som vdljer att stanna borta lite ldngre — bo ett dr i New York, plugga en termin i Barcelona eller
overvintra i Thailand — dr forutsdttningarna alltsa mycket goda for skapandet av initierade rese-
skildringar.’’

6 Vilkommen till Paradiset — Reportage om turistindustrin (Atlas, 2008), sid 85-86.
7 Beskrivningen aterges dven i Vialkommen till Paradiset — Reportage om turistindustrin (Atlas, 2008), sid 53.

8 Virlden bortom vdsterlandet: svensk syn pd fjdrran ldnder och folk fran 1700-talet till forsta virldskriget (Acta, Goteborgs
universitet, 1988), sid 11.

9 Reseskildringen mdste uppdateras, DN 15/1 2011 samt Vagabond 7/2 2011.
10 Reseskildringen maste uppdateras, DN 15/1 2011 samt Vagabond 7/2 2011.
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Journalisten och forfattaren Klas Lundstrom svarade Per J Andersson pa webbsajten Second Opi-
nion. Klas Lundstrdm menar att Vagabond ér ett exempel pé att de hoga ambitionerna tunnats ut:

Vagabond har pd tio dr gdtt fran intressant magasin med alternativa resereportage till ett sldt-
struket alternativ besldiktat med Ndr och fjdrran-resans cyniska instdllning till resmal, kultur och
syfte. 1 stillet for att striva efter en avmaskering av “exotismens ansikten” har tidningen blivit ett
sprdakror for turistens klagan och dréommar."!

Klas Lundstrém menar att turistresorna har blivit en accessoar. Dér finns ”/.../ suktan efter snabba
losningar, upplevelser utan djup. Resan som en fotoutstillning pd Facebook snarare &n en personlig
reflektion har fatt starkt fotfdste pa de svenska reseredaktionerna.”'

11 Second Opinion: www.second-opinion.se/so/view/1709.

12 Second Opinion: www.second-opinion.se/so/view/1709.

Glitter och glamour -~ turismen i resejournalistiken | 9



4. Metod

De undersokta tidningarnas innehéll har métts utifran ett undersékningsformulér (bilaga 1). Med
hjélp av formuldret har materialet delats in i olika journalistiska kategorier och i olika innehéllsliga
kategorier. I det sistndmnda fallet har ibland samma text klassificerats i flera kategorier, darfor kom-
mer ocksa den totala procenten att hamna 6ver 100 procent.

Syftet med denna kvantitativa del av studien har varit att avgdra hur stor andel av tidningarna
som bestér av olika typer av material (reportage, kronikor, tips, notiser etc) och vilket huvudsakligt
innehall dessa typer av material har. Aven resetidningarnas bildmaterial har kvantifierats och katego-
riserats utifran olika motiv. For detta har ett sarskilt undersdkningsformulér anvénts (bilaga 2). I detta
fall har varje bild kategoriserats utifran endast en av etiketterna i formuldret. Har en bild kunnat
passa for flera etiketter har en tolkning gjorts av bildens priméira motiv. Darutdver har dven annonser
som andel av det totala utrymmet maétts. Nér det giller métningen av annonsutrymmet har dven DN
Resor ingéatt 1 undersokningen.

Tvéa metodologiska problem har funnits vid de kvantitativa klassificeringarna. For det forsta har
det ibland varit oklart om en textmassa bor beskrivas som en sammanhéngande text eller exempelvis
ett reportage och tva notiser. Likasa har det ibland varit oklart om ett block av notiser ska betraktas
som en notistext eller flera notiser. Principen har i detta fall varit generds. Nér texterna eventuellt
har kunnat betraktas som flera har den principen géllt.

Den andra svarigheten har handlat om klassificering av innehéllet. Hur mycket ska en text ex-
empelvis beréra turismens konsekvenser for att det ska anses som att texten atminstone i viss man
tar upp detta &mne? Aven i detta fall har tolkningen varit generds. Aven om ett perspektiv endast
skymtar forbi i forbigaende har det rackt for att det ska anses som att temat dr behandlat. Vid analys
av texter och bilder har inte text och bild som ingétt i annonser tagits med.

Vidare har tidningarnas material specialgranskats utifran ett antal olika teman, vad tidningarna
skriver om turismens konsekvenser, anstillda i turistbranschen, lokalbefolkningen etc. Syftet har
varit att 4stadkomma en kvalitativ analys av resejournalistikens innehdll. Aven for detta indamal har
ett sarskilt undersdkningsformulér anvénts (bilaga 3).

Négra av dessa teman behandlas mycket utforligt i resejournalistiken. I de fallen har redovis-
ningarna skett av varje resetidning for sig, bland annat for att lyfta fram skillnaderna mellan tidning-
arna. Teman som inte behandlas lika utforligt i resejournalistiken redovisas ett enhetligt block,

Utover detta har resetidningarnas bildmaterial kategoriserats och analyserats. Det har ocksa skett
en métning av andelen annonser i tidningarna.

Foretradare for Allt om resor, Vagabond och RES har intervjuats. Tidningarnas upplagor har kon-
trollerats med tidskriftsstatistiken (http://sverigestidskrifter.se/tidskrifter/a-o).

Vidare har ett mindre urval av researtiklar och resebilagor utgivna av DN, Aftonbladet och SvD
undersokts och jaimforts med resultaten som kommit fram vid granskningen av Allt om resor, Vaga-
bond och RES.

Eftersom betydligt fler artiklar fran resetidningarna har granskats jamfort med antalet artiklar i
de ovan ndmnda dagstidningarna r slutsatserna betréffande resetidningarna sakrare.

I studien refereras och citeras en rad olika artiklar, men avsikten &r inte att kritisera enskilda skri-
benter. Dérfor ndmns inte vem/vilka som skrivit olika texter.

Studien avslutas med en samlad analys av resultaten.
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4.1. Fakta om de undersotkta resetidningarna

r

r

Vagabond har en TS-kontrollerad upplaga p4 25 900 exemplar. Agare av tidningen ar Egmont.
Antalet nummer per ar ar tio. Enligt chefredaktéren Tobias Larsson, tar tidningen inte emot
erbjudanden om gratisresor fran turistbranschen. Daremot kan han inte garantera att de fri-
lansande journalister som séljer material till tidningen inte tar emot gratisresor. (Intervju 18/12
2011.) Vagabond grundades 1987. En av tidningens centrala méalgrupper ar backpackers.

\_

~

r

Allt om resor har en TS-kontrollerad upplaga pa 29 000 exemplar. Det innebéar att Allt om resor
&r Sveriges storsta resetidning. Agare av Allt om resor &r Bonniers. Tidningen kommer ut varje
manad. Birgitta Westerberg, redaktionschef pa Allt om resor, sager att tidningen ibland ac-
cepterar erbjudanden om gratisresor fran turistbranschen. Hon tycker det &r hyckleri nar andra
resetidningar férnekar att de tar emot subventionerade erbjudanden fran turistindustrin. *Ofta
betyder det att de &nda accepterar att resa till ’sjalvkostnadspris’, vilket i realiteten And& handlar
om subventionerade priser.” Hon tillagger att Allt om resor samtidigt aldrig har blivit tillsagda av
reseforetagen om vad de ska skriva. (Intervju 12/1 2012.) Allt om resor grundades 1998. En av
tidningens centrala malgrupper ar familjer som &ker pa charterresor, garna barnfamiljer.

J

\_

~

Tidningen RES har inte ndgon TS-kontrollerad upplaga. Tidningen utkommer med sex num-
mer per ar. Enligt redaktéren Johan Lindskog &r den betydligt mindre &n Allt om resor och
Vagabond. Agare ar Travel Magasin Sweden AB. Enligt Johan Lindskog betalar tidningen alltid
sjalv for reportrarnas resor. "Men vi aker pa betydligt farre grejer &n andra resetidningar och vi
anvander oftare skribenter fran turistlanderna. Nar andra resetidningar séger att de inte aker
pa resor som betalas av turistbranschen ljuger de.” (Intervju 14/1 2012.) Tidningen férstker na
resendrer som vill l&ra sig mer om l&nderna de planerar att resa till.

J
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KVANTITATIV ANALYS

5. Statistisk bearbetning av texter
och bilder i Allt om resor, Vagabond

och RES

5.1. Statistisk analys av texterna i Allt om resor

Allt om resor — olika typer av journalistiskt material:

Ledare: 0 procent.

Notiser: 10 procent.

Nyhetsartiklar: 7 procent.

Reportage: 17 procent.

Tipsartiklar och konsumentupplysning: 39 procent.
Reseguider: 12 procent.

Kronikor: 4 procent.

Recensioner: 1,5 procent.

Fragespalter: 1,5 procent.

Inséndare: 3 procent.

Allt om resors innehallsprofil:

Berittelser om mojliga turistaktiviteter (besdka berémda platser, besdka naturomraden, bada/sporta,
kulturella aktiviteter etc): 68 procent.

Personliga beréttelser om turistupplevelser: 20 procent.

Information om turistmal, turistbolag, hotell etc: 66 procent.

Berittelser om kultur, ekonomi och politik i turistlander: 8 procent.

Skildringar av arbetsvillkor fér dem som arbetar inom turistbranschen: 1 procent.
Skildringar av turismens konsekvenser: 2 procent.

Skildringar av turisternas beteenden: 4 procent.

Fakta om turism och turismstréommar etc: 2 procent.

Analys av innehéllet:

Den vanligaste formen av textinnehall i Allt om resor bestar av berattelser om mdjliga turistaktivite-
ter. Drygt tva tredjedelar av texterna tar upp detta.

Det nist vanligaste innehallet ar artiklar som ger information om turistmal, turistbolag, hotell etc.
Omkring tva tredjedelar av texterna tar upp detta.

12 | Glitter och glamour - turismen i resejournalistiken



* Var femte text dr nagon form av mer personlig beréttelse om turistupplevelser.

» Knappt var tionde text berdr kultur, ekonomi och politik i turistlanderna.

En artikel av 100 tar upp villkoren for de anstéllda i turistbranschen,

En artikel av 50 ber6r fragan om turismens konsekvenser.
 En artikel av 25 beror fragan om turisternas beteende.

* En artikel av 50 ger upplysningar om turiststrommar etc.'®

5.2. Statistisk analys av texterna i Vagabond
Vagabond — olika typer av journalistiskt material:
 Ledare: 2 procent.

* Notiser: 9 procent.

* Nyhetsartiklar: 12 procent.

* Reportage: 23 procent.

* Tipsartiklar och konsumentupplysning: 38 procent.
» Reseguider: 13 procent.

 Kronikor: 3 procent.

* Recensioner: 0 procent.

* Fragespalter: 0 procent.

* Inséndare: 0 procent.
Vagabonds innehallsprofil:

Berittelser om mojliga turistaktiviteter (besdka berdmda platser, besdka naturomraden, bada/sporta,
kulturella aktiviteter etc): 70 procent.

* Personliga berittelser om turistupplevelser: 20 procent.

* Information om turistmal, turistbolag, hotell etc: 74 procent.

* Berittelser om kultur, ekonomi och politik i turistlander: 8 procent.

+ Skildringar av arbetsvillkor for dem som arbetar inom turistbranschen: 10 procent.
+ Skildringar av turismens konsekvenser: 6 procent.

+ Skildringar av turisternas beteenden: 4 procent.

Fakta om turism och turismstrommar etc: 2 procent.
Analys av innehallet:

* Den vanligaste formen av textinnehall i Vagabond bestar av information om turistmal, turistbolag,
hotell etc. Mer 4n tva tredjedelar har detta innehall.

» Nistan lika vanligt dr berdttelser om mojliga turistaktiviteter (naturomraden, bad, sport, kulturella
aktiviteter etc).

* Var femte text innehéller ndgon form av personlig berittelse om turistupplevelser.

* Var tionde text skildrar kultur, ekonomi och politik i turistlinderna.

13 Eftersom samma artikel kan ta upp flera av dessa aspekter blir summan dver 100 procent. Statistiken bygger pa en analys av
cirka 1 500 texter.
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+ Sex procent av texterna beror fragan om turismens konsekvenser. Den vanligaste fragan ar hur turis-
men paverkar miljo och natur.

* En av 25 texter berdr pa nagot sétt arbetsvillkoren for dem som arbetar inom turistbranschen.

 Fyra procent av texterna berdr frigan om turisternas beteende. Fragor som tas upp ar alkoholkon-
sumtion och prostitution.

» Tva procent av texterna ger allmén fakta om turism och turismstrémmar etc.'

5.3. Statistisk analys av texterna i RES
RES - olika typer av journalistiskt material:

 Ledare: 2 procent.

Notiser: 10 procent.

Nyhetsartiklar: 12 procent.

* Reportage: 45 procent.

Tipsartiklar och konsumentupplysning: 18 procent.

Reseguider: 8 procent.
» Kronikor: 2 procent.

* Recensioner: 0 procent.

Fragespalter: 0 procent.

Inséndare: 3 procent.

RES innehallsprofil:

Berittelser om mojliga turistaktiviteter (besdka berdmda platser, besdka naturomraden, bada/sporta,
kulturella aktiviteter etc): 60 procent.

* Personliga berittelser om turistupplevelser: 50 procent.

* Information om turistmal, turistbolag, hotell etc: 20 procent.

* Beréttelser om kultur, ekonomi och politik i turistlander: 60 procent.

+ Skildringar av arbetsvillkor for dem som arbetar inom turistbranschen: 1 procent.

+ Skildringar av turismens konsekvenser: 1 procent.

+ Skildringar av turisternas beteenden: 2 procent.

» Fakta om turism och turismstrémmar etc: 1 procent.

Analys av innehéllet:

* Den vanligaste formen av textinnehall i Vagabond bestar av information om turistmal, turistbolag,
hotell etc. Knappt tva tredjedelar har detta innehall.

 Halften av texterna ar berdttelser om mojliga turistaktiviteter (naturomréden, bad, sport, kulturella
aktiviteter etc).

* Var tjugonde text innehaller nagon form av personlig beréttelse om turistupplevelser.

14 Eftersom samma artikel kan ta upp flera av dessa aspekter blir summan dver 100 procent. Statistiken bygger pa en analys av
cirka 1 000 texter.

Allt om resor, 11/2010, sid 50.
Allt om resor, 11/2010, sid 71.
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* Mer 4n hélften av texterna skildrar kultur, ekonomi och politik i turistlanderna.

* En text av 100 berdr frdgan om turismens konsekvenser. Den vanligaste fragan ar hur turismen
paverkar miljo och natur.

* En text av 100 berdr pa nagot sétt arbetsvillkoren for dem som arbetar inom turistbranschen.

* En text av 50 beror frdgan om turisternas beteende. Fragor som tas upp &r alkoholkonsumtion och
prostitution.

 Entext av 100 ger allmén fakta om turism och turismstrommar etc.!?

5.4. Sammanfattande analys av texterna

De vanligaste formerna av resejournalistik bestar av tipsartiklar och konsumentupplysning, reporta-
ge, reseguider och notiser. Men tidningarna ger ocksa ett visst utrymme for kronikor, nyhetsartiklar,
ledare och i vissa fall recensioner och insidndare.

Det journalistiska innehall som dominerar bestar av berdttelser om mojliga turistaktiviteter, in-
formation om turistmal, turistbolag, hotell etc samt personliga berittelser om turistupplevelser. Gan-
ska vanligt dr ocksé berittelser om kultur, ekonomi och politik 1 turistldnder, i synnerhet tidningen
RES bestér i stor utstrackning av sadana texter.

Gemensamt for de undersokta publikationerna dr att det innehall som tar upp turismens konse-
kvenser (for sysselsattning, for turistorter, for miljon, for prostitution, for alkohol- och drogkonsum-
tion pa turistorter) 4r minimalt. [ stort sett lika ovanliga ar skildringar och analyser av turisternas
beteende (kontakt med lokalbefolkningen, alkohol- och drogkonsumtion, sexhandel etc). En annan
fraga som séllan ras upp &r villkoren for dem som arbetar turistbranschen, detta perspektiv lyfts
dock aningen oftare i Vagabond &n av de andra tidningarna.

5.5. Bilder i resetidningarna

 Allt om resor — kategorisering av bilder:
» Strand/hav/sjoar/vagor/bad: 33 procent.
* Mat/dryck: 7 procent.

* Natur/landskap: 10 procent.

» Byggnader (dven interidrer): 10 procent.
* Torg/gator, stadsmiljoer: 5 procent.
 Hotell/restauranger: 10 procent.

» Tag/bilar/flygplan/batar eller andra fortskaffningsmedel: 3 procent.
* Djur: 5 procent.

» Tyger, foremal: S procent.

» Lokalbefolkning i turistlander: 7 procent

* Turister: 5 procent.

Kommentar: En tredjedel av bilderna forestéller strand/hav/sjoar/vagor/bad. Andra vanliga motiv &r
natur/landskap samt byggnader, hotell/restauranger.'®

15 Eftersom samma artikel kan ta upp flera av dessa aspekter blir summan dver 100 procent. Statistiken bygger pa en analys av
cirka 400 texter.

Allt om resor, 11/2010, sid 50.
Allt om resor, 11/2010, sid 71.

16 Analysen bygger pa en genomgéng av cirka 1 560 bilder.
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Vagabond — kategorisering av bilder:

* Strand/hav/sjdar/vagor/bad: 33 procent.
* Mat/dryck: 5 procent.

* Natur/landskap: 12 procent.

» Byggnader (dven interidrer): 5 procent.

Torg/gator, stadsmiljoer: 2 procent.

Hotell/restauranger: 12 procent.

Tég/bilar/flygplan/batar eller andra fortskaffningsmedel: 2 procent.
* Djur: 4 procent.

» Tyger, foremal: 3 procent.

Lokalbefolkning i turistlénder: 12 procent

Turister: 10 procent.

Kommentar: En tredjedel av bilderna forestéller strand/hav/sjoar/vagor/bad. Det dr samma procen-
tuella andel som 1 Allt om resor. Det nést vanligaste motivet dr natur/landskap, hotell/restauranger
samt lokalbefolkningen i turistldnder."”

RES — kategorisering av bilder:
» Strand/hav/sjoar/vagor/bad: 21 procent.
» Mat/dryck: 11 procent.

 Natur/landskap: 16 procent.

* Byggnader (dven interidrer): 16 procent.

Torg/gator, stadsmiljder: 6 procent.

Hotell/restauranger: 6 procent.

Tég/bilar/flygplan/batar eller andra fortskaffningsmedel: 3 procent.
* Djur: 3 procent.

* Tyger, foremal: 6 procent.

Lokalbefolkning i turistlander: 10 procent

Turister: 2 procent.

Kommentar: Endast drygt en femtedel av bilderna forestéller strand/hav/sjéar/vagor/bad. Det ér en
klart 1agre andel jamfort med Allt om resor och Vagabond. Tidningen RES har ocksa betydligt fler
bilder pa byggnader, ofta av historiskt intresse, dn de tvé andra tidningarna.'®

5.6. Sammanfattande analys av bildmotiv

I tidningarnas urval av bilder dominerar starkt motiv som forstiller strinder/bad/vatten/sjéar/vagor.
Det géller omkring en tredjedel av bilderna i Allt om resor och Vagabond. I tidningen RES utgdr detta
motiv drygt en femtedel av bilderna. Endast omkring 10 procent av bilderna i resetidningarna forestél-
ler lokalbefolkningen i turistlinderna. Men det finns ocksa vissa variationer mellan de olika resetid-
ningarna. | tidningen RES finns exempelvis fler bilder som forestéller byggnader och mat & dryck.

17 Analysen bygger pa en genomgéng av cirka 1 000 bilder.
18 Analysen bygger pa en genomgéng av cirka 390 bilder.
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KVALITATIV ANALYS

6. Turismens konsekvenser

Turismen fordndrar och férvandlar linder som tar emot stora turiststrommar. I dag finns en omfat-
tande forskning kring hur turismen péaverkar lokalsamhéllen. Ett sérskilt intresse finns for hur turis-
men paverkar utvecklingslander, om den bidrar till utveckling. For att kortfattat sammanfatta denna
forskning pekar resultaten i flera riktningar. Turismen kan ha positiva effekter genom att skapa jobb,
gynna det lokala néringslivet och 6ppna for nya kontakter med omvérlden. Men turismen kan ocksa
innebdra att lokalbefolkningen tvingas flytta (sérskilt de som bor néra vackra strinder), den kan
innebéra ett slitage av miljon och det kan leda till att makten dver de lokala arbetstillfillena forsvin-
ner utomlands. Vidare innebér en 6kad turism en 6kning av flyget, ndgot som i sin tur far negativa
effekter pa den globala miljon. En slutsats &r att turismens konsekvenser avgors av hur den &r utfor-
mad. Aven den enskilde turisten kan paverka turismens utformning, dels genom valet av turism, dels
genom hur han eller hon upptrader som turist.

I resejournalistiken dgnas dock ytterst litet utrymme at turismens konsekvenser. En forklaring,
som ndmnts tidigare, &r att journalistikens fokus handlar om vad som &r bra for turisten, inte hur
lokalbefolkningen paverkas. Men dven hir finns undantag. Ibland skymtar resonemang om hur turis-
men paverkar. [ nagra enstaka fall ar detta till och med utgdngspunkten for vissa artiklar.

6.1. Turismens konsekvenser — Allt om resor

I Allt om resor ndmns 1 princip aldrig ndgot om turismens konsekvenser. Mgjligen kan fragan ndm-
nas 1 forbifarten inkapslat i reportage om lokal turism. Ett saddant exempel ar fran Grekland dar

en lokal lantbrukare visar sina grona och vilskotta dgor. Han tar gidrna emot turister, men inte for
manga, det skulle slita for mycket pa miljon:

“Dionysis Logothetis visar mig runt farmen som tillhort hans familj i flera drhundraden. — Vassi-
likos dr ett mycket fertilt omrade som forblir ganska gront hela sommaren, sdger han.” /.../ — Vi vill
inte ha den industriella typen av turism, forklarar Dionysis.” (Grekland)”

Pa en punkt skildrar dock Allt om resor turismens paverkan. Det handlar om miljon. Flera artiklar
handlar om nya miljovénliga alternativ inom turismen. I ytterligare andra texter ar oron for flygindu-
strins koldioxidutslépp ett framtrddande budskap.

"Malaysia dr inte bara virldens billigaste land att turista i, man satsar ocksa allt mer pa hallbar
turism med hotell som tar hinsyn till landets unika ekosystem och lokalbefolkningens vdl och ve.

“Hotellet drivs med ett naturndra tinkande. Maten dr obesprutad och lokalt odlad, lakan och
handdukar tvdttas inte onodigt ofta och en del rum har varken tv eller luftkonditionering. Och vi
saknar inget av det. Det dr bara att ligga i hdngmattan och lyssna till syrsorna eller monsunregnet
som smattrar pd pldttaket /.../” (Dominica )*!

“Easyjet vill ha hardare tag kring koldioxidutsldppen for att fa fart pa utvecklingen av effekti-
vare teknologier. %

19 Allt om resor, 5/2011, sid 28.
20 Allt om resor, 4/2010, sid 90.
21 Allt om resor, 2/2010, sid 60.
22 Allt om resor, 3/2010, sid 20.
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6.2. Turismens konsekvenser — Vagabond

I Vagabond édgnas nagot mer utrymme at turismens konsekvenser &n i Allt om resor, &ven om fragan
for en undanskymd tillvaro dven hér. Ibland dyker dock fragan upp pa ett dverraskande sitt. I ett
reportage fran Zanzibar vill reportern inte simma bland delfiner. Hon menar ndmligen att det stressar
delfinerna. Oavsett vad som dr sant visar hon pd att man som turist inte behdver hinga med pa allt.

I synnerhet kan det finnas skél att avstd om man tror att en aktivitet skadar miljon. Hon avstar och
motiverar beslutet infor guiderna och andra turister:

“Da sdger jag som det dr — och jag sdger det hogt, for att dverhuvudtaget héras i bullret:

— Det kéinns inte bra! Vi stressar dem!

Batkillarnas oférstaende blickar paminner om en stand-up-publik som forgdves vintar pd en
punchline och inom loppet av tre sekunder har jag dodat de uppsluppna skratten.

Senare i samma text konstateras det att delfinturismen har blivit en storindustri i Japan:

"En enda flasknosdelfin kan sdljas for 150 000 kronor till ett delfinarium eller nagon av alla
simma-med-definer-bassacdnger som finns i virlden. De dr domda att arbeta resten av sitt liv /.../. "%
Ett ganska vanligt tema &r vurmen for olika former av miljéturism. Det mérks att Vagabonds redak-
tion tycker att den fragan dr viktig. Har foljer tva exempel:

"Som turist kan du bidra genom att bo pa ekovdinliga hotell och dyka med miljévinliga dyksko-
lor, skippa plastpdsen pa 7-Eleven, och undvika att dita haj eller barracuda som dr sdrskilt hotade.”
(Thailand)”

"Sjdlvklart dr det lika mycket en kostnadsfraga som en miljo- och kvalitetsfraga. Just sa mdste
det nog vara — passion och profit mdste ga hand i hand for att ekotdnket inte ska bli en fluga for
stunden utan fungera 30 dr i strick.”?

6.3. Turismens konsekvenser — RES

Tidningen RES tar inte upp frdgan om turismens konsekvenser. Tidningens profil &r snarare resande
och kulturhistoria. Men dven hér gar det att hitta ndgot enstaka undantag. Som reportaget om turis-
ten som av miljoskal rest jorden runt men utan att flyga en enda géng:

“Kritik av flyget, dra ner pd koldioxidutsldippen. Intervju med resendr som rest jorden runt
utan att flyga.””’

23 Vagabond, 9/2011, sid 28.

24 Vagabond, 9/2011, sid 28.

25 Vagabond, dec 2011/jan 2012, sid 51.
26 Vagabond, dec 2011/jan 2012, sid 89.
27 RES, 3/2010, sid 27.
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*] . Fattigdom och utveckling

Turiststrommarna stracker sig allt langre bort. Allt fler ménniskor fran Sverige turistar i utvecklings-
lander eller 1 lander med stora grupper djupt fattiga.

Tillsammans med hoten mot miljon &r kampen mot fattigdomen den storsta politiska utmaning-
en. Svenska riksdagen har beslutet att all offentlig verksamhet ska genomsyras av en “politik for
global utveckling”. Regering och riksdag forsoker ocksa forma det privata naringslivet att ta en del
av detta ansvar. Hur fragorna om armod, utveckling och klyftan mellan rika och fattiga lander skild-
ras i resejournalistiken dr dérfor av vitalt intresse.

Fattigdom har samtidigt méanga sidor. Det handlar inte bara om materiell knapphet utan ocksa
om maktldshet, fortryck och minoritetsgruppers utsatthet. Fragan bor darfor undersokas i ett vidare
perspektiv.

7.1. Fattigdom och utveckling — Allt om resor

I Allt om resor berors knappt alls frigan om fattigdom och utveckling, inte ens nér turismen bedrivs i
utvecklingsldnder. Ett av fa undantag dér tidningen snuddar vid fragan ar ett reportage fran Malaysia.

“Han dr sikh och tillhér en av landets minsta minoriteter. Han dr missnojd med regeringens
anstrdangningar for att skapa ett Malaysia for alla etniska grupper och menar precis som manga ki-
neser och indier att den muslimska befolkningen premieras/.../ — Malaysia dr ett tredje virlden-land
som pd ett decennium blev ett i-land men som har langt kvar. Mentaliteten dr fortfarande pa tredje

virlden-niva.

I citatet beskrivs att Malaysia gatt igenom en utveckling, atminstone pa det materiella omradet.
Men fortfarande har landet en mentalitet pa “’tredje véarlden-niva”. Det argument som ges for det
ar att det fortfarande rader fortryck av minoritetsgrupper. Men i vilket avseende ar detta typiskt for
utvecklingslidnder? Ja, vad menas 6ver huvud taget med en mentalitet pa "tredje varlden-niva”? Har
ménniskor 1 utvecklingslédnder dverlag mer fordomar? Eller &r det den lagre utbildningsnivan som
asyftas? Lésaren invaggas i en forestdllningsviarld som &r oklar och vag, men som forefaller bygga
pa en stereotyp instéllning till fattiga manniskors tankevarld.

Ett annat undantag &r ett reportage om Dubai, diar ndmns i forbigdende att den stora gruppen
géstarbetare saknar juridiska réttigheter. Men framfor allt ger géstarbetarna staden “energi” och en

“multikulturella atmosfar”.

“Dubai har ett oslagbart utbud av lyx. Solen skiner helt sdkert och baden dr ljuvliga. Du kan dta
som en shejk och festa bland molnen i staden som vixer snabbast av alla/.../ Bara 12-15 procent
av invdnarna i Dubai dr medborgare i emiratet. Ovriga dr géstarbetare med tillfilliga uppehdlls-
tillstand och utan rdttigheter ute i samhdllet. Den stora gruppen gdstarbetare fran hela virlden ger
hur som helst Dubai massor av energi och dess patagligt multikulturella atmosfdr. Dagen dd vi an-
ldnder fick vi veta att man dagen innan haft ett jétteparty ute pa on The Palm.” (Dubai)®”®

I ett reportage om Mumbai berdrs fattigdomen dnnu mer som en detalj i sammanhanget. Den viktiga
slutsatsen ar att staden dnda ar sdker for turister.

"Vardagscirkusen pagar dygnet runt i ett evigt flode av energi och liv. Den som dr intresserad av
maoten med mdnniskor har inte trdakigt en stund. Och fattigdomen till trots dr Mumbai en sa gott som
helt sdker stad, dven kvillstid. "

28 Allt om resor, 3/2010, sid 50.
29 Allt om resor 2/2012, sid 46.
30 Allt om resor, 1/2011, sid 44.
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7.2. Fattigdom och utveckling — Vagabond

Vagabond beror fragor om fattigdom och utveckling betydligt mer ofta jamfort med Allt om resor.
I ndgot fall upprors tidningens reportrar over att guidebdckerna inte alls intresserar sig for de
djupa ekonomiska klyftorna i utvecklingslédnder. Sa star det i ett reportage om Filippinerna:

I det lyxiga shoppingkomplexet Greenbelt Mall dricks det macchiato frdn Starbucks bredvid
skyltfonstret for Omegaklockor och Guccihandviskor. I andra dnden av den filippinska verklighe-
ten finns Smokey Mountain. Ett tvd miljoner ton stort sopberg som berdknas vara hem for omkring
30 000 personer. Enligt FN lever hdlften av Manilas 11 miljoner invanare i slum. For landet i stort
ar siffran 20 miljoner. I min ndstan 600 sidor tjocka guidebok till Filippinerna ndmns inte Smokey
Mountain med en enda rad.” (Filippinerna)'

Till de béttre skildringarna hor nér fragan om utveckling bryts ner till beréttelser om lokala forand-
ringar. En sadan beréttelse handlar om en by i1 Vietnam, den skulle platsa lika bra i Sidas tidning
Omvirlden:

“Nu har virldshistoriens storsta lyft ut ur fattigdom ndtt ménniskor dven i de avidgsna trakter
kring Jinghong. Béonder som odlar te pd terrasserade bergssidor och tillverkar rispapper har byggt
stora tvavaningshus av tegel, tickta med vackert kakel. De har rinnande vatten indraget och solcell-
spaneler virmer vattnet.” (Vietnam, Mekong)*

I négot enstaka fall visar Vagabond upp sociala motséttningar, att utlindskt kapital plundrat fattigare
lander. En sadan tanke skymtar forbi i ett reportage om Kroatien. Den som yttrar orden dr en man
som driver en lokal restaurang. En lustig detalj dr att han anser att den utlindska turismen nu ska
betala tillbaka vad som tidigare blivit bortskovlat:

“Idag styrs Kroatien av en primitiv grupp rakapitalister, sdger han och sdtter pekfingret under
ogat for att visa hur luriga de dr. /.../ Ovintat nog ser vdrden dnda gdrna att utlindskt kapital koper
upp stora egendomar och turistanliggningar i landet, /.../ Vist har skovlat vara rikedomar. Nu far
de giirna utveckla dem dt oss, vilket de gor pa ett bra sdtt — sedan snor vi dem tillbaka, skrattar han
och kollar for att se hur vi reagerar.” (Kroatien. Uttalande av man som driver restaurang.)*

Men ibland finns fattigdomen snarast med som en kuliss 1 bakgrunden, dir syftet egentligen enbart
ar att skildra vad man kan gora som turist. D4 ar det ocksa létt att resonemangen hamnar aningen
fel. I en text om Bangladesh konstateras att landet &r fattigt men att det nu finns tecken pa en positiv
utveckling. Sérskilt ndmns att turistindustrin dkar. Men turistindustrin ar fortfarande helt obetydlig
for landet. Det i sdrklass viktigaste &r i stéllet klddindustrin. I syfte att leda 6ver resonemanget pa
turismen hamnar tidningen aningen fel nir landet ska beskrivas.

”Om att semestra i Bangladesh: ”Bangladesh dr fortfarande ett av virldens fattigaste ldinder,
men efter ar av katastrofer syns nu en svag strimma av hopp vid horisonten. Ekonomin och landets

turistindustri vixer. ">

I nagot fall kan armod och arbetsloshet beskrivas som négot exotiskt och som till och med stimule-
rar det sociala umgénget mellan méanniskor. I ett reportage om Spanien, hardast drabbat av arbetslos-
het inom EU, hiavdas att krisen kan ha framjat umgéngeslivet pa krogen.

31 Vagabond, 3/2011, sid 35.
32 Vagabond, dec 2011/jan 2012, sid 27.
33 Vagabond, 4/2011, sid 61.
34 Vagabond, 8/2011, sid 90.
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"Trots att arbetslosheten i Spanien kldittrat 6ver 20 procent behdller man den sociala umgdng-
esformen och triffas pa barer och restauranger. /.../ Mdjligen orsakar arbetslosheten att dnnu fler
stannar kvar ute da de saknar jobb att vakna till. /.../ En tapasmiddag kan paga under flera timmar
och pd mdnga olika stdllen och slutar ofta inpd smatimmarna. Sova? Inte mycket. Mat, dryck och
sjdlsligt utbyte kommer alltid i forsta hand.”>

Den som har besokt utvecklingsldnder vet att man moter en stindig strom av tiggare. Tiggarna &r dock
i stort sett helt osynliga i all resejournalistik, trots att forekomsten av tiggare i hdgsta grad paverkar
livet som turist. Kanske tycker resereportrarna att fragan om tiggare ar alltfor simpel eller att det solkar
ner den glansiga ytan nér turismen ska beskrivas. Av alla de undersokta tidningarna namns faktiskt
ordet tiggare bara en enda gang. Lustigt nog &r det inte en ménniska som tigger, utan en apa:

”Ndgra av dem tigger bananer medan andra slickar i sig murbruk som om det vore godis.

7.3. Fattigdom och utveckling — RES

I tidningen RES éar reportagen langre och mer djuplodande 4n i bade Allt om resor och Vagabond.
Men just frdgan om fattigdom och utveckling dr néstan alltid helt osynlig. Men det existerar undan-
tag. I ett tidigare refererat reportage fran Namibia berittar foretradare for minoritetsgruppen himba
om sina livsvillkor. Men betoningen dér dr framfor allt pa det exotiska och inte pa bristen pa utveck-
ling.

I ett annat reportage fran Jamaica beréttas att manniskor har tillrickligt med mat men att manga
lever under ytterst knappa omstandigheter. Reportern konstaterar att fattigdomen gett upphov till
farliga géing, men garanterar samtidigt att géingen slass mot andra jamaicaner och att turister darfor
inte behdver vara rddda. For en turist dr informationen forstas viktig (om den nu stimmer). Men det
ar anda nagot mirkligt med perspektivet. Undertonen blir att valdet inte ar riktigt allvarligt eftersom
det frimst drabbar den egna befolkningen. En sddan vinkel dr endast mdjlig i den specifika resejour-
nalistiken. Eller uttryckt pa annat sitt: Resejournalistiken bygger pa en normativ etnocentricitet som
inte forekommer i annan utrikesbevakning.

Notabelt ar ocksa att beskrivningen av véldet pa Jamaica snabbt leder 6ver till ndgot annat. I
detta fall den miljovinliga mat som turisten kommer att fa dta senare pa kvéllen:

“Det finns ingen utbredd svilt pa Jamaica dven om befolkningen i gettona i downtown Kingston
och Montego Bay lever pa marginalen. Det dr ocksa hdrifran som ryktet om Jamaica som den farli-
gaste on’ kommer. Men de tva morden om dagen, som placerar Jamaica i toppen pd listor dver virl-
dens farligaste linder, dr ndstan uteslutande resultat av ginguppgérelser. Tvirtom dr det faktiskt
mycket séillan som turister 6ver huvud taget utsdtts for allvarliga brott. Och sdrskilt inte pad landbyg-
den som passerar revy utanfor var fyrhjulsdrivna jeep. Hdir har bade mdnniskor och natur anpassat
sig till det jamicanska talesdttet soon come’./.../

— Allt du kommer att dta i kvdill dr organiskt odlat och ndrproducerat, sdger Liz Solms, initiativ-

tagare till ’farms dinners’som gdr av stapeln en gdang i mdanaden. ™’

35 Vagabond, 3/2011, sid 70.
36 Vagabond, dec 2011/jan 2012, sid 70.
37 RES, mars-april, 2011, sid 49.
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8. Synen pa den lokala befolkningen

I resejournalistiken &r en aktor viktigare dn nagon annan: jaget, det vill sdga den skrivande reportens
egna upplevelser.

Naéstan allt text handlar om hur den skrivande journalisten upplever naturen, stinderna, bygg-
naderna, maten och vinet. [ manga texter dr det 6ver huvud taget ingen annan som kommer till tals
eller beskrivs. Ibland skymtar dock den lokala befolkningen, men ofta som en kuliss i bakgrunden. I
annu mer séllsynta fall finns beskrivningar av den lokala befolkningens villkor.

8.1. Den lokala befolkningen — Allt om resor

I Allt om resor beskrivs lokalbefolkningen for det mesta som glad och hjdlpsam. Méanniskor skrattar,
ler, vinkar och sjunger ofta och forsdkrar turisten om att han eller hon valt rétt turistmal:

(Botswana): “Friséren sjunger med och hittar pd nya frisyrer. Folk kommer forbi och hdlsar
eller blir staende for en pratstund i dorréppningen. Jag far kinslan av att det dr kring denna lilla
[risersalong i Seronga vdrlden egentligen snurrar.

(Brasilien): “Det hdr dr paradiset, konstaterar taxichaufforen. Han ler ndr han sdger det, pekar
med tummen ut mot det gassande solskenet, nickar mot mig i baksdtet och sdger:
— Du har gjort rdtt som kommit hit.”’*

(Milano): "Marco dlskar sin stad med rakryggad sjilvklarhet:
— Hdr vill jag leva, arbeta, dlska och do!”*°

(Kapstaden): "Vill du ha en adrenalinkick ska du dka taxi, sdger Kenny och skrattar.”"

(Italien): “Snart uppticker jag henne. Den gamla kutryggiga damen stdr pd balkongen ovanfor
restaurangen. /.../ Hon ler. Vinkar glatt. Ropar ndgot pa italienska. Hon tycker nog att jag dr smart.
Sdg kanske att jag kom i en liten bil.”"*

Till och med nér befolkningen &r hanvisad till fortsatt fattigdom, som att det inte kommer att ga att
leva pé pensionen, ér de glada:

(Malta): "Pension? Det tar jag nog aldrig, sdger han och ler och bankar lite extra pa skon /.../.""

Ett annat typiskt kdnnetecken &r att lokalbefolkningen blir glad nér den far reda pa att turisten kom-
mer fran Sverige.

(Libyen): "Alla dr faktiskt nyfikna pd oss och pojkarna ropar glatt *Zlatan’ néir vi berdttar att vi
dr fran Sverige.”*

(Beirut): “Kafédgaren Asifir ropar: — Ar ni firdn Sverige? Dd fdr ni fotografera. Jag har en vin i
Malmé. Sverige dr ett bra land. "

38 Allt om resor, 11/2010, sid 50.
39 Allt om resor, 11/2010, sid 71.
40 Allt om resor, 4/2010, sid 33.
41 Allt om resor, 2/2012, sid 27.
42 Allt om resor, 6/2010, sid 56.
43 Allt om resor, 2/2010, sid 46.
44 Allt om resor, 9/2010, sid 48.
45 Allt om resor, 12/2010, sid 31.
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Den lokala befolkningen &r ocksa extremt hjdlpsam:

(Cypern): Vi stannar vid ett (kafé) och frdagar dgaren Georgios efter ndrmaste bensinmack:
— Det finns inga hdr i trakten, svarar han. Men jag har bensin pd dunk om ni vill kopa ... =%

(Vietnam): "Long Thanh dr en hygglig prick som gdrna bjuder med intressanta besékare pd fo-
topromenad runt staden /Nha Trang/.

—Jasd, dr du sjdlv fotograf? Har du tid klockan 14 sd dker vi till en by i nérheten och fotografe-
rar tillsammans en timme? undrar han sndllt. "

Inte sdllan beskriver reportern i allménna ordalag att befolkningen i landet &r vénlig. Detta pasta-
ende kombineras ofta med uppgifter om landets laga priser.

“Jag gillar Sri Lanka /.../ Landet dr vackert. Mdnniskorna vinliga. Maten god och priserna laga.*®

(Thailand): "Kanchanaburi, tredje klass, tva personer! sdger jag.

— 30 bath, svarar biljettmannen och jag dr overtygad om att jag hor fel.

Jag ldmnar fram en thaildndsk femhundring.

— No, no, no, 30 bath, sdger han igen och jag inser att det faktiskt bara dr knappt sju svenska

kronor han vill ha for den tvd timmar ldnga resan.”*

“Efter tvd veckors djungeldventyr dr vi tillbaka pa Guadeloupe for hemférd. Vi tar igen oss ett
par dagar pad ett bekvimt charterhotell. Men jag saknar redan métena med mdnniskor pd Dominica
och regnskogens mystik.” (Dominica)

I ndgra fall skymtar de tuffa villkoren fram. Men for det mesta bara i en bisats. Snart ar journalisti-
ken uppe igen pa huvudbanan, det vill sdga vad man kan uppleva som turist:

(Malaysia): "Han dr sikh och tillhor en av landets minsta minoriteter. Han dr missnéjd med re-
geringens anstrdngningar for att skapa ett Malaysia for alla etniska grupper och menar precis som
mdnga kineser och indier att den muslimska befolkningen premieras /.../

— Malaysia dr ett tredje virlden-land som pa ett decennium blev ett i-land men som har ldngt
kvar. Mentaliteten dr fortfarande pad tredje virlden-niva. !

(Panama): “Kullarna runt staden /Boquete/ dr fulla av kaffeplantager. /.../Det dr skordetid och
omrddet kryllar av sdsongsarbetare som ndstan alla tillhér ursprungsbefolkningen Ngobe-Bugleé,
ddr kvinnorna kdnns igen pa hellanga vida kldnningar i starka fdrger. Pd plantagen dr det vanligt
att hela familjer jobbar tillsammans, dven barnen.

Carlos Jurado har jobbat med kaffe i hela sitt liv och foljde med pappa till plantagen redan som
tiodaring. Nu dr han pa vilkdnda kaffeforetaget Café Ruiz men han har stor respekt for plockarna
och deras arbete. /.../ Plockarna jobbar i alla vider, bland ormar och spindlar, och bdr ofta 60 kilo
tunga korgar pd ryggen. /.../

— Nu vet ni att Panama dr mycket mer dn bara en kanal, sdger Carlos och skrattar.”’

46 Allt om resor, 9/2011, sid 59.
47 Allt om resor, 4/2011, sid 74.
48 Allt om resor, 13/2010, sid 26.
49 Allt om resor, 1/2010, sid 57.
50 Allt om resor, 2/2010, sid 61.
51 Allt om resor, 3/2010, sid 50.
52 Allt om resor, 7/2011, sid 59.
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(Sri Lanka): ~Landskapet i tedistriktet dr som taget ur en sagobok ... Hdilsa gdrna pa plocker-
skorna, men tar du bilder (vilket oftast gar bra) sd var beredd pa att de vill ha en liten slant — kvin-
norna tjanar 27-35 kronor om dagen, beroende pd hur mycket de plockat, och det dr ett hart arbe-
te/.../ Sjalvklart finns det ocksd tesalong och butik sa att man kan smaka och kopa med sig hem.”

Négot vildigt ovanligt dr att lokalbefolkningen beskrivs som ovinlig mot turisten. Men i nagot fall
beskrivs befolkningen som alltfor hjalpsam.

(Nepal): “Svarigheten bestdr i att overtala taxichaufforer, hotelldigare och servitorer om att jag
inte behover vare sig guide eller birare.”*

Eller berittas det om ett tidigare daligt beteende hos lokalbefolkningen men som inte ldngre finns kvar:

(Turkiet): ”Det dr numera forbjudet att handgripligen dra in folk i affdrer, sa som vissa affdirs-
idkare gjorde tidigare, berdttar Selim Caliskan, som arbetat inom turistnéringen i Bodrum under
ndagra ar.”?

I nagra enstaka fall handlar texterna om kérlek och sex mellan turister och personer fran den lokala
befolkningen. I ett reportage beréttar kvinnor fran Visteras om hur det ar att ragga turkiska killar:

(Turkiet): "Tva 20-driga svenska kvinnor fran Visterds berdttar att nattlivet hdir pa Kemers
stora diskotek dr suverdnt i juli och augusti.

— Det dr litt att florta och turkiska killar dr oftast trevliga och pa hugget, sdger den ena.

— Det dr mycket sex i luften och dr man néjd med bara det har man mycket att himta hér. Men
man ska inte hoppas for mycket pa att bli kdr, och pa ett forhallande. De flesta killar verka komma
hit for att ragga nya turister varje vecka, fyller vininnan i.”*

8.2. Den lokala befolkningen — Vagabond

I Vagabond ér den lokala befolkningen lika osynlig. Tonfallet pAminner ibland om Allt om resor.
Den lokala befolkningen beskrivs ofta som glad, generds och bekymmerslos.

(Bangladesh): ~Mdnniskorna! Man ska resa till Bangladesh for mdnniskorna, de dr de mest
gdstfria och drliga jag ndgonsin trdffat.”’

(Vietnam, éar i Mekongsflodens delta): ”Mekongfloden har aldrig varit sd hér lag, men jag dr
inte orolig. Néir monsunregnen kommer fylls den nog pd igen, sdger Kheng och ldgger sig for att
vila sig i sitt hus, som stdr pd pdlar vid strandkanten pd on Don Det.

(Malta): ~Ténker att mer brittiskt dn sda hdr kan det knappast bli séder om engelska kanalen, da
det plotsligt borjar ljuda ramsor som om jag satt pa nagon Premier League-match.

— Come on City! Come on City!, smdsjunger nagra byggnadsarbetare frdn grannhusets bréck-
liga byggnadsstdllning. ™’

53 Allt om resor, 13/2010, sid 32.
54 Allt om resor, 8/2011, sid 65.
55 Allt om resor, 4/2011, sid 46.
56 Allt om resor, 6/2010, sid 63.
57 Vagabond, 8/2011, sid 92.

58 Vagabond, 10/2011, sid 55-57.
59 Vagabond 6-7/2011, sid 35.
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Men i Vagabond finns nagot oftare en problematiserad syn pa den lokala befolkningen. I en kro-
nika diskuteras problemet med att ndringsidkare stundtals forsoker hoja priset for utléndska turister:

“Jag reser ndstan alltid pa ldg budget, jag tycker det dr helt okey att tacka nej till fula snéck-
armband och nog vore det orimligt att behova betala brutalt mycket mer for ett kilo bananer pa
marknaden dn vad tanten bredvid gor, bara for att jag dr en utldnning pa tillfdlligt besék. Men att
koka av ilska for att man blir "lurad’ pa femtio dre av motorcykeltaxin, dr det inte att géra sig lite
vl mérkvérdig? Om man har bérjat se resandet som ett stindigt priskrig och inte ett ndje, dr det
inte lika bra att stanna hemma da? "™

Men perspektivet dr helt och hallet den vésterlandska turistens. Om resandet blir ett “priskrig” ar det
roligare att stanna hemma. Det blir trakigt for turisten. Men reporten intresserar sig dverhuvudtaget
inte for fragan om forséljarnas mojlighet att klara sin forsorjning. Det perspektivet befinner sig utan-
for resejournalistikens horisont.

I enstaka fall 1ater dock Vagabond den lokala befolkningen tala om de stora fragorna, om krig
och fattigdom. Ett exempel ér frén Sri Lanka:

(Sri Lanka): ~Janka pratar om det 26-dariga inbérdeskriget mellan tamilska separatister och
regeringsarmén som 2009 tog slut med en bang (och mycket blodspillan). /.../

— Det finns inga bra skolor och inga jobb for tamilerna uppe i norra och éstra delen av én. Det
dr vad allt handlade om, sdger han /.../."""

8.3. Den lokala befolkningen — RES

Tidningen RES har fler langre reportage @n sina konkurrenter. Det &r ocksd vanligare att RES an-
véander sig av skribenter bosatta i turistldnder, som Zac O’ Yeah i Indien. Detta gér sammantaget att
texterna i RES ofta dr mer initierade och djuplodande. Texterna ar for det mesta inte heller lika glo-
rifierande av lokalbefolkningen. Ibland kan den till och med skildras som osympatisk.

(Marocko).: ”De unga tyska och marockanska grabbarna bakom mig dr djupt forsjunkna i fotboll.
En man iklddd fez och med en fetlagd kroppshydda lyckas dock pressa fram ett ldtt snuskigt flin.

Men dven i RES ér turisten utgdngspunkten. Endast i undantagsfall far lokalbefolkningens liv och
villkor en fyllig beskrivning. Men ett sddant fall dr ett reportage fran Namibia dér den resande repor-
tern traffar foretradare for en av landets minoritetsgrupper, himba.

(Namibia): “Solen har brett ut sig och Mwengipo sitter utanfor sin hydda. Hennes déttrar ror
sig omkring henne och en kvinna fran grannbyn friserar hennes langa flitor. Hon dr imponerande,
Mwengipo, insmord med ockra och fett dr huden rod och glinsande fran topp till ta. Den réda
firgen dr ett fungerande solskydd men ett viktigare syfte dr kanske att det dr snyggt pa damerna.
Barnens uppgift dr att mjolka, de far ocksd dricka mjolk till frukost medan de vuxna vintar till mid-
dagen. /.../ Det missioneras friskt, men ursprungligen tror himba pd sina forfiders kraft som de
mdter i den heliga elden:

— Man fragar dem om rdd, slaktar en ko och fragar varfor, om man inte forstdar vad som héinder.
De kommer ocksa till en i drémmen och berdttar vad man maste géra.

/.../ Nu far vi ogonkontakt, Mwengipo och jag, och pratar om allt. Fortroende. Vill veta allt om
varandra, kirlek, sné och drommar.

— Jag vill kunna skicka mina barnbarn till skolan, men mina fyra déttrar behovs hir hemma for
att skéta boskapen.

60 Vagabond 6-7/2011, sid 26.
61 Vagabond, 2/2011, sid 65.
62 RES, 4/2010, sid 39.
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— Vad onskar du for dina déttrars framtid da?

— Att de blir lyckliga, och kan hjdlpa till nér jag blir gammal, ler hon.

/...

Regeringen i Namibia vill framsta som ung och framdt och anser att himba dr bakdtstrdvare
med dldrade traditioner. Himba utgor mindre dn en procent befolkning och dr en minoritet, trots
detta bdr de delar av turistlandet Namibias ansikte utdt.”

v

— Har du ndgon hemlig drom Mwengipo?

Tystnad.

— Vet du vad Petra, ibland har jag dromt att det vore bra att ha en jeep stdaendes hdr, en jeep med
tygtak sd att vi kan sitta i skuggan de hetaste dagstimmarna.”%

Rapporteringen ger intryck av att det uppstar en nira kontakt mellan reportern och Mwengipo. |
fokus for samtalet &r Mwengipos religidsa tro, synen pa skolgangen och fattigdomen. Det sista kom-
mer bland annat till uttryck i drommen om att ndgon gang kunna képa en jeep. Av reportaget fram-
gér ocksa att det finns en motséttning mellan landets regering och minoritetsgruppen himba. Det hor
verkligen till ovanligheten att denna typ av spanning behandlas i resejournalistiken.

Men trots sociala motsittningar och fattigdom framstar dnda livet for Mwengipo och himba
som lyckligt och harmoniskt. Reportern beréttar inget om sjukdomar, kort medellivsldngd eller
analfabetismens konsekvenser. Inte heller beskrivs hur himbas reagerar pa regeringens ointresse for
minoritetsgruppens villkor. Hur ser Mwengipo pa regeringen? Finns ndgon vrede? Nagra politiska
aktioner?

Reportaget fran Namibia framstar som unikt. Av den resejournalistik som granskats i denna
studie finns inget annat exempel dir lokalbefolkningen skildras lika utforligt. Men dven i detta fall
ar rapporteringen last innanfor resejournalistikens ramar. Ytan dr blank, utan forskriackande armod.
Beskrivningen ér ocksé avpolitiserad. En dddssynd inom resejournalistiken ar skildringar som
blottldgger sociala motséttningar och som pockar pa politiska och moraliska stéllningstaganden. En
sadan beskrivning skulle med omedelbar verkan upphiva turismens glansiga yta och riskera att stota
bort resendrer. [ stillet foredrar resejournalistiken att ta fasta pa den vénliga lokalbefolkningen, pa
kontakten med ménniskor och pé det exotiska.

Ett likartat exempel i tidningen RES ir ett reportage fran Mexiko. Aven hir kommer en foretri-
dare for ursprungsbefolkningen till tals. Likasa skymtar en konflikt, en anklagelse riktad mot narko-
tikamaffians makt.

"Mexiko dr i mdanga stycken ett gatfullt land med manga ansikten gémda bakom tusendriga mas-
ker. Motsdgelsefullt och fyllt av kontraster, men ldtt att tycka om. Hdr lever myterna starkare hos
mdnniskorna dn i nagot annat land i Latinamerika”. /.../

—Jag dr stolt over mitt indianska ursprung och jag behdrskar vart sprak. Det dr en stor tillgang
nu ndr jag utbildar mig inom turist- och hotellbranschen, sdger han och serverar dagens mexikan-
ska rdtter /.../

— Idag dr det narkotikamaffian som drinerar landet pd bade pengar och anseende, sdger chauf-
foren Mario Hernandez. Vi har tre stora partier i det hér landet och alla styrs mer eller mindre av
olika maffiagrupper. Ingen politiker har vagat ta upp kampen mot dem eftersom de sjdlva dr bero-

ende av dem.”*

Men éven i detta reportage ligger tonvikten pa harmoni. Den man som far yttra sig ar stolt och ar
optimistisk om framtiden. Det &r ocksa typiskt att den politiska spanning som skildras &r riktad mot
maffian. Inget ndmns om landets markkonflikter, om strejkerna eller om de fordelningspolitiska
motséttningarna.

63 RES, 5/2010, sid 45.
64 RES, 4/2011, sid 30.
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Stundtals liknar dock dven RES beskrivningar av lokalbefolkningarna den riktigt traditionella
resejournalistiken. Da kan lokalbefolkningen till och med bli ett problem, en fordel kan vara om
man ser sa lite av den som mojligt, som i ett reportage fran Polynesien:

"Att kunna ligga pa solddcket i sitt hus utan att se en enda mdnniska hela dagen, med undantag
for room service-killen som kommer med lunch och drinkar/.../ (Polynesien) "%

I ett bestdmt fall dr det ocksa tillatet att klaga pa lokalbefolkningen. Aterigen handlar det om drick-
sen, en central fraga for turisten, men knappast det viktigaste for de lokala invénarna.

“No tip? Min massor, en jdttelik turkisk man som nyss presenterat sig som Devran, betraktar
mig med odndlig besvikelse. Han viftar med den vita skrubbhandsken som kallas kese. Handsken dr
tom, forklarar han. Den ska innehdlla dricks.” (Turkiet)%

65 RES, 4/2011, sid 66.
66 RES, 3/2011, sid 75.
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Q. Anstillda i turistbranschen

9.1. Anstéllda i turistbranschen — Allt om resor

Beskrivningen av de anstillda i turistbranschen i Allt om resor forstarker bilden av glittighet och
glamor. De anstillda &r serviceinriktade, glada, raska, vinliga och lattsamma. ”Stérande” fakta om
de anstilldas arbetstider och anstillningsvillkor lyser med sin franvaro. S& hir kan det 14ta:

"Servitrisen kommer genast med rykande hett te och en bitter chokladkaka.”

"Very good, sdger servitoren och skrattar medan hans kollegor appldderar.”%

“"Malaysias underbara éstkust: En av hotellets anstdllda gdr forbi:
— Ni ser ut att frysa, skimtar han. Malaysia dr ett kaaallt land. Lite mer mangojuice? ”*

Ett annat aterkommande tema dr att maten och servicen dr vildigt billig.

"Ndr vi dtit oss proppmditta och lyckliga pad vildiga portioner av grillad fisk, nudlar, jdtterdkor,
kycklingcurry och malaysiska pannkakor kommer det in tva rdtter till som vi glomt bort att vi be-
stdllt in. Personalen skrattar dt vdr forvdning.

— I Malaysia dter vi alltid med hela familjen, kom ihdg det ndr ni ldser menyn, sdiger en av servitriserna.

Sjdlva skrattar vi dt priset. Hela kalaset kostar drygt 60 kronor.””

"For nagra tior blir vi serverade en stor middag med bldckfisk, musslor, fisk, lammspett och
gronsaker. Till det kommer det lokala Hainan-élet, ljust, friskt, serverat i enlitersflaskor for ett par
kronor styck.” (Hainan)”

Ja, reportrarna beréttar gang pa gang om de laga priserna. Men ingenstans stélls fragan hur mycket
de anstillda far i 16n.

9.2. Anstéllda i turistbranschen - Vagabond

I Vagabond ér de anstillda i turistbranschen mer osynliga &n i Allt om resor. Men nér de anstillda
skildras &r bilden mer sammansatt.

I ett typiskt reportage om Kilimanjaro i Kenya far vi mota nagra av guiderna och bérarna i en
lang text. Nar deltagarna &r trotta och dngsliga for att mota vilda djur svarar en av guiderna lattsamt:

“Kdnn inte efter for mycket och hetsa inte sa kommer det att gd vigen, peppar han.
/Och vad gér man om en buffel kommer?/

Det brukar rdcka att filla upp paraplyet for att de ska fly sin kos.””’

Men guiderna beréttar ocksa om varfor de valt jobbet. Det handlar inte om att det skulle vara sarskilt
bra villkor, utan om att andra alternativ vore samre. Framfor allt vill de inte jobba pa giftiga bomulls-
plantager.

67 Allt om resor, 3/2010, sid 33.
68 Allt om resor, 3/2010, sid 48.
69 Allt om resor, 1/2011, sid 25.
70 Allt om resor, 1/2011, sid 26.
71 Allt om resor, 1/2011, sid 70.
72 Vagabond, 2/2011, sid 28.
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”Det fanns inga andra jobb. Jag var tvungen att forsérja min familj, sdiger den lagmdlde och
sympatiske Francis ndr vi tar en paus i solen.
/Han ville inte heller jobba pd ndgra av de/giftiga blomplantagen”.”?

I en annan text fran Filippinerna intervjuas en hotellchef som séger att villkoren for personalen &r
avgorande:

“Personalen dr lika viktig som miljon/.../.

— Personalens vilmdende dr viktig. Da gor de ett bra jobb och det dr ocksd viktigt for oss att de
dlskar och dr stolta over omrddet som de arbetar i, forklarar Mitzi.” (Filippinerna. Hotell. Chefen
Mitzi Canafranca intervjuas.)”

9.3. Anstéllda i turistbranschen — RES

I tidningen RES éar beskrivningen av de branschanstéllda nagot som i princip saknas helt. Det dr som
om de inte existerar.

73 Vagabond, 2/2011, sid 30.
74 Vagabond, dec 2011/jan 2012, sid 89.
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10. Milet med turismen

Resejournalistiken bygger pa ett antal underliggande normativa antaganden. De allra viktigaste
antagandena handlar om sjélva syftet med turismen, varfor vi over huvud taget bor turista. Nér rese-
reportrarna beskriver vad de sjdlva eller andra turister uppfattar som en lyckad turism producerar de
ocksa en bild av vad som dr en lyckad turism. Resejournalistiken skapar ddrigenom en norm for vad
turism ar — 1 kontrast till andra former av resande, som affarsresor.

Det dr ocksa slaende att resejournalistiken lagger ner mycket kraft och utrymme for att motivera och
forklara turismen. I detta finns ocksé en kommersiell aspekt, resejournalistiken lever i symbios med tu-
ristbranschen, att motivera turism handlar &ven om att motivera manniskor att kdpa reseprodukter.

10.1. Méalet med turismen — Allt om resor

Texter i Allt om resor ger flera olika motiv till varfor vi bor resa. De centrala kategorierna handlar
om magi, sol och strénder, enkelt mys, festandet, shopping, dventyr, kul for barnen, maten, kirleken
och praktiska géromal (ofta finns forstas flera av dessa motiv samtidigt).

10.1.1. Turism & Det magiska — Allt om resor

I Allt om resor vimlar det av poetiska och stundtals klyschiga beskrivningar av turismens magi. Des-
sa pastdenden dr den mest aterkommande formen av pastdenden som motiverar turismens existens.
De langre texterna foljer ocksa ofta en given struktur. Déar tempot skruvas upp och dér avslutningen
ofta utgdrs av en orgie av beskrivningar av den glamordsa turistdestinationen. Har foljer ett axplock
av typiska citat:

“Hela livet ses som en dans mellan polerna gott och ont, och allt gérs for att behalla jamvik-
ten.” (Bali)”

"On ger fiilsning for en sokare ... Hir kan inget ont hénda, det dr kinslan man fér pd Aruba.
On ger fiiilsning for den moderna sékaren: Sol, stillhet och perfekta strinder i méingder.” (Aruba)’

“Det dr som att forpassas till Edens lustgdrd. En alldeles egen planet som inte ldngre dr jorden.
Ddr du i det klickljudande san-folket stdar 6ga mot 6ga med dina forfider, eller savannens alla vilda
djur/.../ Landet dr en framgdngssaga i sodra Afrika, forskonat frdan inbordeskrig och politiska oro-
ligheter. (Botswana )"’

”Chiang Mai fortrollar/.../ Staden dr till bridden fylld av smaragdgron fortrollande magi. Av en
djupare fridfull kinsla av balans, avslappning och andrum. Det dr hdr den finns, den speciella Fjdr-
ran ostern-harmonin och skonheten, just hér his 'Rosen i norr’.” 78

”De historiskt nétta gatorna med sin monddna kéinsla. Och en charm omdjlig att virja sig mot.”
(Lissabon)”

”Beirut kommer tillbaka. At som en kung, shoppa som en sultan och dansa som om det inte fanns
ndagon morgondag. Beirut dr i fdrd att bli en av Medelhavets hiftigaste stdder igen. Kom hit fore
alla andra.” (Beirut)®

75 Allt om resor, 4/2010, sid 30.
76 Allt om resor, 2/2012, sid 38.
77 Allt om resor 11/2010, sid 56.
78 Allt om resor, 10/2010, sid 29.
79 Allt om resor, 10/2010, sid 34.
80 Allt om resor, 12/2011, sid 27.
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"Det dr sd fint att det ndstan gor ont. Det dr sd vackert att jag néstan glommer att pldta. Det dr
Filippinerna — ett strandhugg i paradiset.” (Filippinerna)®!

"Sdg Kuba och mdnga fdr en speciell glimt i 6gat. Det dr ett av de ldnder i virlden dit mdnga
ldngtar eller drémmer om att dka.” (Kuba)*

“New York: I Central Park far alla vingar. Jag lovar. Prova.”

“Sannolikt paverkar det thaildndska lugnet oss svenskar pa ett djupare plan dn vad vi kanske
anar. Det har gjorts undersokningar vid Stockholms universitet som visar att vi mdr bdttre — och
lever ldngre — ndr vi kdnner tillit. Tron att vi och vara tillhorigheter dr trygga i Thailand och be-
folkningens harmoniska sditt bidrar till att vi kénner oss trygga och vilkomna. Och den pdverkan
gor det sjilvklart ldttare for oss att snabbt glida in i en behaglig och vdlfortjdnt semesterkoma — av-
kopplingen kommer efter den kortaste tankbara anpassningsstricka.” (Thailand)®

“Mitt i denna gronska har man ocksa byggt en vdildig katedral som ser ut att vara hdmtad ur
Tusen och en natt, insvept i trolsk dimma som sveper in fran bergen. Hdr finns ocksd ett romantiskt
hotell ddr mdnga spanjorer tillbringar brollopsnatten.” (Spanien)®

“Hela livet ses som en dans mellan polerna gott och ont, och allt gérs for att behdlla
jdamvikten.”(Bali)*

"Mellanvdstern dr USA:s hjérta. Chicago dess puls. En unik amerikansk forening av kroppsligt
slit och vilda drommar. Overjordisk med sina svindlande torn och vita strinder, jordnéra med sin
vinliga befolkning och smastadscharm.” (Chicago )%

“"Musikstyckena ackompanjerar ett tjusigt skdadespel ndr fontinernas hundratals stralar stiger,
sjunker och byter riktning. Vackrast dr det pa kvdllen, ndr fontdnen dr upplyst. Sd star jag ddr igen.
Tillbaka vid vattnet, vid kéllan.” (Tjeckien )*

10.1.2. Turism & Sol, strédnder och bad — Allt om resor

Det nést vanligaste motivet betonar sol och strinder:

"Pa Guadeloupe finns en perfekt kombination av sol, bad och dventyr. Ena dagen kan du sola,
bada, ndsta dag vandra upp till en aktiv vulkan/.../”®

“Inget av Thailands mdanga populdiira charterresmdl har sda underbara sandstrdnder som Koh
Samet. Ndr fullmdnen lyser blir skuggorna intensiva mot det ljusa och dagtid gér kontrasten mellan
strand och hav vattnet extra turkost/.../””

81 Allt om resor, 9/2011, sid 35.
82 Allt om resor, 1/2011, sid 74.
83 Allt om resor, 8/2011, sid 5.

84 Allt om resor, 2/2010, sid 29.
85 Allt om resor, 6/2011, sid 58.
86 Allt om resor, 4/2010, sid 30.
87 Allt om resor, 4/2010, sid 34.
88 Allt om resor, 6/2010, sid 50.
89 Allt om resor, 3/2011, sid 25.
90 Allt om resor, 3/2011, sid 59.
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VEtt ekologiskt och kulturellt mecka med paradiséar och sandstrinder, provensalska matmark-
nader och en nordafrikansk puls.” (Marseille)®

"Overallt pi Kuba hérs gitarrmusik, trummor och sdng. Det dir aldrig en tyst stund — och néir
man inte sjdlv sjunger sd pratar man gdrna om sangare och musiker ... Men Kuba har mer dn mu-
siken. Pd halvon Varadero finns den langa vita sandstranden som lockar ndrmare en halv miljon
turister varje dag.””

"Pa stranden trdffar jag danskorna Strine de Klauman och Louise Mitchell. Hundra meter ut i
vattnet ligger bdten som de seglat hit med frdan Colombia:

— Man tror knappt att sadana hdr paradis existerar pa riktigt. Men det gor de tydligen i Panama,
sdger Stine innan hon kastar sig ut i det klara gronturkosa vattnet.” (Panama )”

10.1.3. Turism & Shopping — Allt om resor
Det tredje viktigaste 4r mojligheten att shoppa och handla billigt:

VAtt shoppa i Dubai dr en sdregen upplevelse. Galleriorna dr sd stora att man Idtt gar vilse.
Ofta kor inomhusbilar forbi med kunder som har trétta shoppingfotter... Till den sdrskilda shop-
pingkdnslan hdr bidrar det avspédnda lugnet och trivseln. For lokalbefolkningen fungerar galleri-
orna som sociala.”*

“Som shoppingstad och kulinariskt paradis saknar staden motstycke, och den energimdttade
atmosfdren ldmnar ingen oberérd.” (Mumbai)®”

"Vilka dr de bésta shoppingfynden? Det dr en fraga jag ofta far av vinner i restagen. Shopping
dr onekligen en stor del av reseupplevelsen — speciellt ndr den ger kinslan av att man gjort ett klipp
... Att kunna pruta och fa ett bra pris dr hog status i resesammanhang.” (Tipsartikel)”®

”/.../ forst blir det New York, min favoritstad ndr det giller shopping. Jag ska bara hem till Sve-
rige och packa om.”’

“Shopping pd resan dr roligt och ett mdste for mdnga. Inkopen blir extra kul om du dr ensam om
varan pa hemmaplan och du dessutom har gjort ett fynd. Men tink pa om du képer en billig kopia.
Allt om resor visar hur du far det du betalar for.”*

"Shopping dr en ndstan lika stor attraktion som Férbjudna staden ... Handlar du till exempel ett
basutbud av jeans och skjortor, en vinterjacka och ett par glaségon, har du i princip tjidnat in hela
resans pris i mellanskillnad.” (Beijing)®”

“Abu Dhabi. Shoppingdlskarnas mecka. Det ldr finnas 18 shoppinggallerior, de flesta med de
stora modehusen representerade, sdirskilda avdelningar for smink och skonhet samt tokiga inomhus-
aktiviteter som isrink bland kaféer och butiker. "

91 Allt om resor, 9/2010, sid 33.
92 Allt om resor, 1/2011, sid 5.
93 Allt om resor, 7/2011, sid 56.
94 Allt om resor, 2/2012, sid 46.
95 Allt om resor, 1/2011, sid 42.
96 Allt om resor, 3/2011, sid 79.
97 Allt om resor, 13/2011, sid 5.
98 Allt om resor, 13/2011, sid 72.
99 Allt om resor, 10/2011, sid 59.
100 Allt om resor, 7/2011, sid 51.
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10.1.4. Turism & Enkelt mys — Allt om resor

Ibland &r det bara lite smamysigt.

”Det kinns som fredagsmys ndstan varje vardag. "%

10.1.5. Turism & Festande — Allt om resor
Sa har vi festandet:

”De flesta stdllen hdr dr 6ppna mot gatan, dven de storre klubbarna. Hundratals ménniskor fes-
tar samtidigt pd vart och ett, dansgolven sjuder av ren festlust och utan tillstymmelse till aggressivi-
tet. Det rdder ingen tvekan om att mexikanerna vet hur man dstadkommer ett bra party.” (Mexiko,

Playa del Carmen)'”

10.1.6. Turism & Aventyr — Allt om resor
Eller fa uppleva dventyr:

“En halvdag bort finns ndgra av virldens finaste strdander och utmdrkta méjligheter for forsrdn-

ning. Med en smula planering dr det mojligt att kombinera pulserande storstad med underbar na-
tur.” (Kuala Lumpur)'®

10.1.7. Turism & Kul fér barnen — Allt om resor
Att det dr kul for barnen:

"Fick ett daligt rum, men efter bytet blev allt bra. Ungarna hade superkul pa Bamseklubben, vi

fordldrar njot av att bara vara vi tvd en stund, sen lekte vi alla i en gigantisk pool med vattenrutsch-
kana, och stranden var en drom. "

10.1.8. Turism & Maten — Allt om resor

Den goda maten:

"Kvdllens trerdttersmeny serveras utomhus vid hotellets generést tilltagna pool och med utsikt
over vinodlingarna. "%

10.1.9. Turism & Kérleken — Allt om resor

Romantiken:

“Hall din kéra i handen, lyssna till cikadorna och lat en mjuk kvdillsbris smeka haret. En plats
mer mdttad av romantik for en kdrlekssemester far man leta efter.” (Grekland)'”®

101 Allt om resor, 4/2010, sid 34.
102 Allt om resor, 10/2010, sid 44.
103 Allt om resor, 12/2010, sid 38.
104 Allt om resor, 10/2011, sid 5.
105 Allt om resor, 2/2010, sid 70.
106 Allt om resor, 7/2010, sid 57.
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10.1.10. Turism & Fixa med praktiska géromal — Allt om resor

NAgra motiv 4r mer profana, som att fi mdjlighet att g4 till tandléikaren. Aven om det oftast handlar
om tillgang till spa:

"Det dr det bdsta jag har gjort.” (Flyg till Thailand for att laga tinderna.)'”

“Det var dags for mitt livs forsta shirodla-behandling. Som gadr ut pa att en spa-terapeut héiller
en varm oljestrdle fram och tillbaka diagonalt 6ver din panna /.../det var magiskt. "%

”Sd slog vi till och bokade. Och unnade hela familjen en ny resa till spa-virlden i Asien. Hding
med vetja. Din ndsta resa borjar hir och nu. Vilkommen till en virld av lugn och njutning. """

10.2. Malet med turismen - Vagabond

Vagabond beskriver turismens mal och syften pa ett liknande sdtt som Allt om resor. Men ordvalen
ar for det mesta nagot mindre dversvallande. Hér f6ljer en kortare redogorelse for olika exempel
som giller magi och sol & bad. Aven i Vagabond spelar emellertid enkelt mys, festandet, shopping,
karleken och praktiska géromal en roll nér turismens motiv bestims. Daremot dgnar tidningen inte
alls lika mycket utrymme &t barn och resor och resor for att ordna praktiska géromal som vad Allt
om resor gor. Diaremot dr dventyret viktigt for Vagabond. De dventyr som skildras i Vagabond &r
ofta mer héftiga an i Allt om resor och @ven jamfort med RES.

10.2.1. Turism & Det magiska — Vagabond

"Upplevelsen av att plétsligt vara framme, efter sd lang vandring, har varit bade omtumlande,
overvildigande och storartad. Som alla stora upplevelser i livet ldater den sig inte enkelt beskrivas
med ord.” (Spanien, EIl Camino)'’

Vi stannar kvar och lyssnar pd tjejernas langa ljusa toner som sprider sig 6ver Avatarbergens
vilda landskap som paminner om en tropisk regnskog med jéttelika ormbunkar och vilda forsar.’
(Sodra Kina)'*

b

Vi kliver in genom porten, in i en annan virld. /.../ Golvet inne i kyrkan dr tdckt av pinjebarr
och hundratals ljus. Luften dr tung av rékelse, pinjebarr och andlighet. Ett suggestivt mumlande
av boner hors fran olika ilos, medicinmdn och medicinkvinnor som utfor ritualer for att hela sjuka
Chamulabor.” (Mexiko)'?

10.2.2. Turism & Sol, strédnder och bad — Vagabond

“Jag omsluts av 28-gradigt vatten. Ljuden forsvinner och jag blickar ut dver en undervattens-
varld. Lugnet sprider sig i kroppen. En kavalkad av féirger. '

Vi blir sittande ldnge. Pa ddck, i den tropiska natten, mellan ett hav av stjdrnor och ett hav av

107 Allt om resor, 8/2010, sid 81.
108 Allt om resor, 12/2011, sid 5.
109 Allt om resor, 12/2011, sid 5.
110 Vagabond, 9/2011, sid 106.
111 Vagabond, 3/2011, sid 100.
112 Vagabond, 5/2011, sid 62.
113 Vagabond, 3/2011, sid 62.
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plaskande fisk, tar vi en sista drink. Jag ldngtar till forsta doppet. Kéinna bldndande vit, knarrande
sand mellan tdrna och havets strdva salt mot ansiktet.” (Maldiverna )'*

10.2.3. Turism & Aventyr — Vagabond

Det som specifikt kdnnetecknar Vagabond &r beréttelserna om de vaghalsiga dventyren. Undertonen
ar ofta att tidningen specifikt vander sig till unga, friska manniskor ute pa en langresa, girna back-
packers — och inte till barnfamiljer som vill resa all inclusive och sitta instdngda péa ett hotellomréade.

Vagabond haller ocksa fram ett ideal om att atervinda och utforska och gérna att hitta nya desti-
nationer vid sidan av turismens breda allfarvigar:

“Jag ldmnade resendrens standardrutter eftersom jag ville uppleva ndagot dnnu mer annorlunda
och dkte till stider déir man inte fick syn pa ett blekt ansikte och en firggrann ryggsdck pad veckor.
Da borjade den egentliga resan. Resan in i det for mig dnnu osedda och otdnkta. /.../ Jag hade

ingen aning om vad som vintade mig och jag hade absolut ingen att hdlla i handen. '

Ibland &r tonldget nistintill nedlatande till massturismen:

"Forr eller senare kommer man till en punkt i livet da man tréttnar pd att stindigt besdka nya
platser och ldngtar efter att dtervinda. Samlandet pa reseupplevelser som om de vore 6lunderligg
eller fagelarter borjar kinnas meningslost.” (Grekland, Naxos )"

Ibland betonas det exotiska:

Vi soker efter de rosa delfinerna! Traktens storsta attraktion simmar ldngst kusten. Ibland néra,
ibland ldngre ut till havs.” (Pairoats. Guiden kommer med ett forslag.)"’

”/.../annorlunda kulturyttring /.../ vad sdgs om att se torjafolkets begravningsritualer ddr djur
offras?” (Sulawesi)'®

“En av mina drommar fran tidigare resor i Centralasien har varit att bevittna den sdregna cen-
tralasiatiska sporten kok-boru.” [Det vill sdga bollspel pd hést med dod get]. (Kirgizistan)!”

Och stundtals &r reportagen ganska mycket macho:

”Dyk med vithaj” /.../ Adrenalinkickar som stannar kvar.”'?°

“Djungelvral /.../ Linge var Laos en outsider pd Asienrutten. Men sa spreds ryktet om djung-
eldventyr och blota flodfdrder. Nu har landet blivit ett mecka for resendrer pd jakt efter adrenalin-

kickar.” (Laos)™

Ett reportage i Vagabond ledde till en debatt med ldsekretsen. Det handlade om att besoka funkfester i Rio
de Janeiros favelor. En av ldsarna undrar i en inséndare om tidningen verkligen rekommenderar turister

114 Vagabond, 10/2011, sid 73.

115 Vagabond, 9/2011, sid 112.

116 Vagabond, 4/2011, sid 75.

117 Vagabond, 10,2011, sid 32.

118 Vagabond, dec 2011/jan 2012, sid 72.
119 Vagabond, 4/2011, sid 72.

120 Vagabond, 8/2011, sid 42.

121 Vagabond, dec 2011/jan 2012, sid 102.
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att besoka dessa miljoer: ”Festen vakas av tonaringar med automatvapen medan unga favelatjejer strip-
par pé dansgolvet.”'? Tycker verkligen Vagabonds redaktion att detta dr ndgot som turister bor besoka,
undrar insdndarskribenten Anna Carlsson. Henrik Brandao Jonsson, skribent i Vagabond, svarar: ”Jag
har alltid svarat att om man véljer ratt guideforetag ar besok i favelan det basta man kan gora for att bli
av med fordomarna. Samma géller med funkfesterna. Jag tror man vinner mer pa att lata unga svenska
resendrer besoka en funkfest, och se alla vapen och fortrycket mot tjejerna, én att forbjuda det. Efter beso-
ket kan resendren ta stillning. Stodjer jag detta eller inte? Att forbjuda och uppmana folk att inte ga &r att
gora det alldeles for bekvamt for sig.”'?

I detta fall dr kontrasten mot Allt om resor slaende. Det &r inte precis ndgon glattig yta av Rio
de Janeiro som Vagabond haller fram. Tvartom beskrivs sidor av det brasilianska samhillet som ar
forfarande, med droger, vapen, vald och kvinnofértryck. Men det finns ocksé en underton av att det
farliga ar eggande (och hur farliga dessa organiserade turer i sjilva verket &r forblir ocksa oklart).
Just 1 detta fall rekommenderar Vagabond att turisterna ska ge sig ut i den hérda verkligheten. Men
varfor enbart besoka barer med strippande kvinnor och vapen — varfor inte ocksa gora studiebesok
pa farliga fabriker och nedslitna sjukhus? Svaret ar forstas att den senare typen av besok ligger utan-
for resejournalistikens ramar. Gérna héftigt och farligt, men da ska det handla om forsrédnning eller
haftiga barer, inte om den stundtals farliga vardag som priglar den stora majoriteten av lokalbefolk-
ningens dagliga liv.

10.3. Méalet med turismen — RES

I RES beskrivs en ndgot mer exklusiv turism &n i de andra tva tidningarna. Vad som ar sjédlva moti-
vet med turismen &r ocksa oftare invévt i en storre berittelse om destinationslédndernas historia och
kultur. Turismens uttalade syften framtrader dirmed inte heller lika uttalat. Finns nagon trend som
dominerar &r det &nda maten. I ménga reportage ldggs en tonvikt pa vad man kan &ta i destinations-
linderna. Aven nir maten inte dr huvudsyftet i texten tar den ofta stort utrymme.

Men ocksa i RES finns stundtals beskrivningar av turismen som nagot exklusivt och magiskt,
som i ett reportage om Rio De Janeiro:

“Brasilianarna dr de stora charmérerna och caricocas, som Rioborna kallas, utgors av griddan
av éppna, flortiga, hjdlpsamma och pd grdinsen till gulligt vilkomnande storstadsbor. Rio dr farligt
vinligt. "%

"Rio dr tropikernas metropol, sédra halvklotets mest omsusade stad. Den saftiga Atlantdjungeln
finns kvar och kramar staden fran bergen. De varma vagorna viller mjukt in fran havet. Rio dr far-
ligt exotiskt. %

Ett annat ganska vanligt tema i RES &r shopping. Den shopping som beskrivs behdver inte alltid
vara dyr, men har for det mesta ett drag av exklusivitet, som reportaget om den yrkesstolta viaskdok-
torn i New Delhi.'?¢

Ett motiv for att semestra som enbart RES lyfter fram dr mojligheten att spela golf. I ett reportage
rekommenderar man att resa till Dubai i jakten pa friascha golfbanor.'?’

122 Vagabond, 2/2011, sid 9.
123 Vagabond, 2/2011, sid 9.
124 RES, 6/2010, sid 92-93.
125 RES, 6/2010, sid 92-93.
126 RES, 5/2010, sid 29.
127 RES, 6/2010, sid 45.
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1 1. Stindigt nya resmail

En intressant detalj &r att resejournalistiken standigt dr pé jakt efter nya destinationer. Gang pa gang
ratas det som tidigare hojdes till skyarna i forman for nagot nytt.
Hér nagra exempel pa anslag fran tidningen RES:

”Glém Tokyo, New York och Mexiko City”. (Och vad ska man dd resa istdllet, jo till Dhaka.)'*

”Beirut. Staden har lidit sa manga dar, men dr nu pd vdg upp och kommer att bli nagot alldeles
extra.”?

“Bangkok dr fortfarande vildigt genuin. Hdr finns intensiteten kvar i stadslivet, det sprakar och

gloder. Dubai dr en konstgjord stad och det mdrks, den dr kénslos och steril i jamforelse /.../ "%

Har ett annat typiskt exempel fran Allt om resor:

“Glom Bangkoks osande stadsliv. Chiang Mai dr staden som luktar, kinns och ldter
europeisk. 3!

I Vagabond &r anslaget ofta mer storslaget. Dar uppmanar man till att turista utanfor de viltroskade
turistvdgarna. Ja, i en artikel menar Vagabonds reporter till och med att det &r forst da som det verk-
liga resandet borjar:

?Dd borjade den egentliga resan. %

128 RES, 5/2011, sid 84.

129 RES, 2/2010, sid 24.

130 RES, 1/2010, sid 51.

131 Allt om resor, 10/2010, sid 25.
132 Vagabond, 9/2011, sid 112.
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12, Turism i diktaturlinder?

En fraga som dterkommande vicker debatt handlar om vi bor turista i diktaturlénder och om det &r
moraliskt forsvarbart att turistbranschen arrangerar resor till sddana lander.

Av Allt om resor, RES och Vagabond ér det endast den sistndmnda som 6ver huvud taget tar upp
fragan.

Forst kan man emellertid konstatera att Vagabond inte har nagra problem med att skriva turistre-
portage fran diktaturldnder. Sa hér skriver man bland annat om Burma:

“En oas i diktaturen/.../ Mitt i Burmas forna huvudstad Rangoon breder landets heligaste hjdrta
ut sig — omrddet kring Shewdagon Paya, enligt legenden over 2500 dar gammalt./.../ Guldet blinker
i den starka solen och for en stund kinner jag mig som Tintin. Sadana hér platser ldser man annars
bara om i pahittade seriebicker — heliga platser av ofantlig rikedom, langt borta i ndgot exotiskt
land. "%

Ja, hur beskriver dé en av de tongivande reportrarna pa Vagabond den moraliska fragan — ar det for-
svarbart att turista i diktaturldinder? Jo, man intar en tillitande hallning. Vi bor till och med resa dit.
Det ar av godo:

“Men ska man bojkotta alla ldnder som har fel och skaver och beter sig illa? /.../ Som turist dr
det praktiskt taget omdjligt att gora rdtt i alla ldgen. Ddrfor tycker jag att det dr bdst att inte boj-
kotta ndgot land overhuvudtaget. /.../ Det betyder inte att man ska strunta i att problematisera, dis-
kutera och vara skeptisk. Tvirtom. Anvind resorna till att vidga din horisont: prata med mdnniskor,
frdga vad de tycker, passa pd att nyansera din bild.”'3*

Det intressanta r att granska de argument som Vagabonds reporter for fram. Det forsta argumentet
ar att det dr omojligt att gora rétt i alla 1dgen dérfor kan vi lika gérna resa till diktaturer. Men det
argumentet &r inte sirskilt dvertygande. Om konsekvenserna ar osékra, varfor foljer just slutsatsen
att vi bor resa? Kunde inte slutsatsen lika gérna vara att vi bor stanna hemma? Det andra argumen-
tet har storre tyngd. Vi bor resa till diktaturlédnder for att skaffa en battre bild, en bild som vi sedan
kan diskutera och fora vidare till andra. Fragan ar bara hur denna vidare diskussion ska ske. Kanske
menar reportern att det dr okej att resa till diktaturléinder om vi just diskuterar villkoren med andra
efterdt, men inte okej om det blir en sedvanlig turistresa. Ja, det r som om resonemanget inte fors
till sin slutpunkt. Som om sista ledet saknas.

Mojligen ger Vagabond sjélv ett svar pa fragan i en text om bland annat Indiens kommersiella
metropol Mumbai:

"Varje gdang jag besoker Mumbai har jag dtit frukost och druckit en kvdillsél pa Café Leopold
ddr, pang, pakistanska terrorister en novemberkvdill for tre dar sedan skot vilt omkring sig med au-
tomatvapen och massakrerade gdster och kypare. /.../ Resorna har ldrt mig att kalkylera med att
bdde det viirsta och det bdsta kan héinda precis 6verallt. Jag har ldrt mig att mdnniskor ocksd pa
de mest valdsdrabbade platserna dr i nio fall av tio dr hyggliga. Men jag har ocksd léiirt mig att det
inte finns nagra totala idyller eller lyckliga dagar. Roten till ondskan finns inom mig och inom dig.’
(Mumbai)'®

>

133 Vagabond, 9/2011, sid 101.
134 Vagabond, 19/2011, sid 94.
135 Vagabond, 8/2011, sid 112.

38 | Glitter och glamour - turismen i resejournalistiken



Vagabond forfaktar hdr en syn pa ondska som inte dr helt ovanlig. Ondskan finns inte bara hos ter-
rorgrupper och envéldshirskare utan ocksa “inom mig och inom dig”. D4 blir det ocksé ganska
sjalvklart att aldrig forespréka bojkotter. Men dr den bilden verkligen sann? Och vad har den i sé fall
for stod?

Ett annat snarlikt tema dr att Vagabonds reportrar vid flera olika tillfdllen foresprakat att vi bor
turista i de lander 1 Nordafrika som efter den arabiska varen gatt fran diktatur till demokrati. Enligt
texterna kan turismen vara ett viktigt stod till 1dnderna:

“Omstart for Egypten. /.../ Egyptens turistindustri lamslogs under revolutionen. Nu lanserar
landet "Det nya Egypten’— och hoppas dubbla antalet svenska turister pd bara ett dr /.../ aker man
till Kairo i september kommer man nog att mérka av det spdnda politiska ldget. Sedan om demon-
strationerna overgar i vdldsamheter dr svart att sdga. "

“Léinge leve revolutionen”. /.../ stod revolutionen genom sol och bad. Pengarna behdovs. "3’

Men om nu turism i Nordafrikas nya demokratier kan vara ett sitt att stodja linderna, kan inte tu-
rism i diktaturer ocksa vara ett stdd till regimer vi inte vill veta av? Hur hdnger resonemanget ihop?

136 Vagabond, 5/2011, sid 28.
137 Vagabond, 3/2011, sid 9.
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13. Alkoholen och drogerna

Turistens upplevelser och mojliga upplevelser star stindigt i centrum i resejournalistiken. Ett cen-
tralt tema &r maten. Manga artiklar och reportage har maten i olika delar av vérlden som tema. Men
aven alkoholen &r en viktig ingrediens i journalistiken. Flodet av alkoholhaltiga drycker sinar aldrig.
13.1. Alkohol och droger — Allt om resor

Den hogsta frekvensen av referenser till alkoholhaltiga drycker finns i Allt om resor. Sa héar kan det lata:

» “Efter middagen och ett glas av ons pistachlikor.”'3®

* ”Londons 25 bésta pubar.”'*’

* ”P4 ostronbaren kan du vilja bland viner frin ndgon av landets tolv provinser.” (Kapstaden)'#
 ”Kolla in Ark Bar for strandfest.” (Thailand)'*!

* ”Sveriges bista skidikning — men ocksa sus, dus och champagne.” (Are)'*2

* ”Vid sma drinkbord star kinesiska ungdomar och bestdller whisky- och dlflaskor/.../ De kinesiska
tjejerna vid vart bord ska visa hur man festar pa kinesiskt vis.” (Shanghai)'*

» ”For nagra tior blir vi serverade en stor middag med blackfisk, musslor, fisk, lammspett och gronsa-
ker. Till det kommer det lokala Hainan-6let, ljust, friskt, serverat i enlitersflaskor for ett par kronor
styck.” (Hainan)'#

* ”En kall Mojito i poolen &r ett bra sitt att avsluta dagen.” (Kuba)'#

* ”Vinprovning. Omradet &r ként for sina viner och jag passar pa att stanna till for provsmakningar”.
(Kroatien)'

» ”Pa vig tillbaka till vintande 61, massage och pizza blickar jag en sista gdng ut mot topparna.”
(Nepal)'47

* ”Vinkulturen &r nistan lika gammal som landet/.../ det finns vindistrikt i alla sex delstater.”
(Australien)'

 ”Provsmaka 500 6lsorter pa en av de storsta internationella 6lfestivalerna.” (Montreal)'4
* ”Belgrads olfestival /.../ Under fem dagar kan du prova pa 80 olika sorters 61/.../” (Belgrad)'*

* ”Vi dr stolta dver att anvinda lokala druvor i véra viner, 4ven om vi ocksa producerar internationella
druvor.” (Grekland, Thessaloniki, vingdrden Domaine Gerovassiliou)'®!

138 Allt om resor, 3/2010, sid 29.
139 Allt om resor, 9/2010, sid 52.
140 Allt om resor, 2/2012, sid 28.
141 Allt om resor, 12/2010, sid 58.
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146 Allt om resor, 8/2011, sid 39.
147 Allt om resor, 8/2011, sid 66.
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* ”Diskon och nattdppna barer 6versvdmmar gatorna /.../ intrddet &r gratis och 6l ar fortfarande bil-
ligare dn hemma.” (Malta)'>

I vissa fall beskrivs alkoholen som ett av huvudsyftena med turismen. Ofta ges alkoholen en kultur-
historisk betydelse. Inte séllan frossar skribenterna i detaljer om olika smaker och vinmérken:

“Aktivitet for livsnjutare ... Vinet dr mineraligt och har en druvtypisk, frisk syra. En ljuvlig torst-
sldckare. Senare samma dag far vi bevis for att det dven produceras utmdrkta réda viner i Aostadalen.
Vi dricker Torrette, ett fylligt rétt vin av Aostodalsdruvorna petit rouge, fumin, cornalin och mayolet,
pd Ristorante Le Grenier, en fore detta kvarn som forvandlats till en av traktens mysigaste gourmet-
restauranger. Till vinet serveras en ostspdckad sexrdttersmeny. /.../ Nér servitéren ber mig att peka ut

favoriter frdn ostvagnen dr jag sd mdtt att jag inte formdr resa mig. Men den avslutande semifreddon
glider ner. En espresso och en rivig grappa pd det, sedan vaggar vi hem till vart alphotell.” (Italien)"

"Fortfarande gadr det att fa tag pd robusta lantliga viner, men nu serveras oftast viner pd en helt
annan nivd. Vinmakarna har blivit duktigare och gér eleganta och nyansrika drycker som tilltalar
en bredare publik.

— Forr drack de yngre inte mycket vin men det borjar fordndras nu, i takt med att kvaliteten blir
allt bdttre, sdger kyparen Tibor pd vinrestaurangen Klassz.” (Budapest )'**

"Medeltidsanda och modern stadspuls. Ljuvliga kok och inhemska viner. Mellan sot- och salt-
vatten ligger Frankrikes, och virldens, storsta vindistrikt. /.../ Till lunch blir det ostron /.../ Och
dnnu mera vin! Moderna vinprovningsstationer i grdlla firger, sa man enkelt hittar i vinhyllorna,
innan det dr dags att ta sig vidare till ndsta destination och hotell.” (Frankrike)'’

Stundtals vavs alkoholkonsumtionen samman med historiska betraktelser dver orternas historia. |
vissa fall blir effekten snarast komisk:

“Pragvdren 1968 innebar forst Socialism med ett mdnskligt ansikte’ och sedan sovjetisk inva-
sion. I dag forknippas varen i Tjeckiens huvudstad med en helt annan typ av tovider: med musik,
marknader och fest. /.../ Hir dricks det ocksd méngder av iskallt tjeckiskt 61.” (Tjeckien)!*

Som synes handlar det om viner och 6l till maten och pé puben, drinkar péd baren och pé stranden
och sa givetvis olika former av vin-, 61- och whiskyprovning. Mérkligt nog nimns nistan aldrig att
nagon blir berusad eller ens paverkad av alkoholen. Men nagra undantag mot den regeln existerar
faktiskt. I ett reportage om Azorerna finns dtminstone en antydan:

”Om kvdllen blev sen och de goda limedrinkarna lite for mdanga vill man inte gora sd mycket
mer ndstfoljande dag dn att ta det lugnt pa stranden.” (Azorerna)™’

En vanligare tendens dr den motsatta, att turismen beskrivs som roligare ju mer alkohol som fortérs:
“Pa Miinchenhausen, Krasnajas populdraste afterski och nattklubb avslutas manga kvdllar. 1

takt med stigande vodkaintag dansas det allt livligare pd borden, och hir kommer slutligen den fo-
restdllning vi haft om rysk gramulenhet ordentligt pd skam.” (Ryssland)'*®

152 Allt om resor, 2/2010, sid 44.
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Det kan tyckas mirkligt att alkoholens baksida aldrig uppméirksammas i reportagen. I en kort notis
ger tidningen sjdlv ett svar pa varfor fragan borde ha storre betydelse:

“Var tionde svensk dngrar ndgot de gjort ndr de varit berusade pd utlandsresan, visar en under-
sokning fran TNS-Sifo. 55 procent dngrar sloseri med pengar, 28 procent oskyddat sex och 4 procent
att de varit otrogna. Undersokningen visar ocksd att de tillfragade dricker mer alkohol pd resan dn

ndr de dr hemma. >’

13.2. Alkohol och droger — Vagabond

Tidningen Vagabond skriver aningen mer sillan om alkohol &n Allt om resor, men skillnaden &r
marginell. Ofta dr dock tonfallet likartat:

* 75 drinkar, 5 virldsdelar. Aven drinkar har fotts pa en specifik plats pa jorden, for att direfter ge sig
ut pa vérldsomspéannande resor.”¢°

775 orsaker att resa till Italien /.../ Drink. Ta en svalkande Bellini (prosecco och persikopuré) pa
Harry’s Bar i Venedig, dér den legendariska drinken uppfanns.”!¢!

* ”Slar mig ner pa en servering och gor som alla andra: bestéller en campari soda och en skal oliver
och slutar tinka pa gardagen och morgondagen.” (Venedig)'®

* ”En stor kall Kingfisher (15 kr) &r balsam for stressade resendrer.” (Kolkata)'s?

* ”Varje kvill gick jag till samma bar, bestéllde en stor 6lflaska och skrev resedagbok vid de rangliga
borden. (Amazonas)”'%*

» ”Kombinera brunchen med en tvitt eller inled utekvéllen med att dricka drinkar och fixa naglarna
samtidigt. Vi ger dig tre bra komobarer vérlden 6ver.” (Tipsartikel)'

* ”/.../ nagra packar 61”. (Tips om hur man har roligt i Képenhamn.)'%

» ”Jag undrade om det holl med den dér killen hemma i Toronto, trots att du hade rakat vénstra lite nir
du var pa kasino i Atlantic City. Vi pratade om allt. Vi at allt. Drack allt.” (Australien)'®’

» 7/.../lokalt vin pé karaff/.../ s& népet, tinker jag nér jag hojer mitt lilla 6lglas vid det lilla bordet”.
(Italien, Ligurien)'®®

e /.../”barer” /med/ ”importerat vin pd menyerna”. (Bali)'®

* ”Du kan kryssa mellan bodegor, sma familjedgda vingardar och njuta av luncher med utvalda viner
till.” (Argentina, Mendoza)'”

Inte heller i Vagabond finns beskrivningar av att turisterna blir berusade eller bakfulla till f6ljd av
alkoholkonsumtionen. Nej, alkoholen skildras bara fran en ljus sida. En reporter berittar till och
med att det inte dr ndgot som helst problem att kora bil efter tva stora starkdl, &tminstone inte om
man befinner sig pa Irland.
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“Hinner jag blir det en tur till véstra Irland. Dér ska jag ta tvd pint Guiness pad en landsbygds-
pub och kora hyrbilen éver heden hem till mitt B&B med Carrick Fergus danande i bilstereon. Vil-
ken frihetskdnsla! Ingen kommer att fnysa at mitt beteende. Alla dricker och kér. En gdng stod jag
vid en bardisk och pratade med en irlindsk polis. Han drack tvd pint, som jag, och tog ocksd bilen
hem. Om till och med lagens viktare nickar sitt samtycke mdste det vil vara okej? "'

Det finns en mirklig logik i reporterns argumentation. Manga studier visar att risken for att skada
sig sjdlv eller andra okar dven vid en liten paverkan av alkohol. Men for reportern &r det endast vik-
tigt att lagens viktare ger sitt godkédnnande (om det nu stéimmer att de gor det i det hér fallet). Men
har man inte, helt oavsett vad lagen sédger, ett moraliskt ansvar for att kora bil nykter? Eller tdnker
sig reportern att det &r acceptabelt att kora bil full i ett land déar det inte vore forbjudet i lag?

I ett reportage 1 Vagabond finns dock en annan bild. Den handlar om att alltfér mycket alkohol-
fortaring kan leda till alltfor skrdniga turister och till nedsmutsade strander:

[ otdlig vintan pa sol och bittre sikt hinger sig turisterna /.../ dt att dta/.../ och dricka alldeles
for manga buckets, smd firgglada hinkar fyllda med inhemsk whisky, energidryck och ldsk. Fér mig
och mitt resesdllskap blir de hogljudda barerna, den blota, smutsiga Sai Ree Beach och stanken fran
de oversvimmade avloppen for mycket.” (Thailand)'”

Det intressanta med beskrivningen dr emellertid perspektivet. De skrédniga turisterna och de ned-
smutsade stranderna stor andra turister. Men hur uppfattar de anstéllda inom turistbranschen och
lokalbefolkningen det hela? Den fragan far ldsaren inget svar pa.

En fraga som engagerat Vagabond é&r att den som fastnar i kontrollen av handbagaget riskerar att
bli av med sin alkohol pa flygplatsen:

"Snart slipper du kanske hdlla ut spriten. Om tvd ar hévs vitskeforbud pd flyget i Europa. Men
redan nu borjar man gradvis ldtta pd reglerna. Vagabond reder ut begreppen. '’

Négot som skiljer Vagabond fran Allt om resor &r att man ocksé beskriver bruket av marijuana. I en
restaurang som skildras sitter 4garen sjilv och roker medan det &r barn som jobbar:

”Frdn restaurangen Josh's Place pd huvudgatan sprider sig en sotaktig doft. Marijuana finns
inte pd menyn, men vil i skdlar pd borden. Agaren sjilv sitter pd en pall och rullar joints med en
kollega. Mellan borden springer barn och tar upp bestdllningar. /.../

— Det ser kanske inte sa bra ut med barn som jobbar hér, men deras far som ér fiskare kom hit med dem och fragade om jag kunde
ldra dem att laga mat och tala engelska.

— Vad skulle jag gora? Det ér inte sa att de hade gatt i skolan annars /.../.”""™
T ett fall beskriver en reporter det egna forsoket att roka marijuana:

"Ndgra kliv ut i den tjocka, mjuka sanden satt tva brunbrinda, hippieinspirerade norska tjejer
och rullade joints till barens gdster. Berusade pa Changél, livet och den stjdrnklara natten forsékte

vi 0ss pa halsbloss och hostade sd lungorna krampade. '’

I en annan text diskuterar en reporter om det dr moraliskt limpligt att roka marijuana. Aven hir ér
argumentationen legalistisk. Det &r acceptabelt om det &r lagligt. Nagon annan aspekt ndmns inte:

171 Vagabond, 6-7, 2011, sid 120.

172 Vagabond, dec/2011/jan2012, sid 49.
173 Vagabond, 4/2011, sid 70.

174 Vagabond, 10/2011, sid 55.

175 Vagabond, dec/2011/jan2012, sid 9.
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“Amsterdam vimlar av Coffee shops som har myndigheternas tillstand att lagra upp till 500
gram marijuana och sdlja max 5 gram till alla som fyllt 18 ar. Om marijuanacigg dr skadligare dn
gin och tonic dr extremt omdebatterat. Moraliskt okej ddr; forkastligt hdr. "'’

Undertonen i Vagabonds skildring av marijuanardkning &r att det dr ndgot vi maste acceptera, att det
ar en realitet och att det ar tufft att skildra rokningen pa detta sitt.

13.3. Alkohol och droger — RES

Tidningen RES innehaller ungefdr lika mycket text om alkohol som Vagabond. Skillnaden é&r att
alkoholen ofta dr dyrare. Typiska journalistiska vinklar ar foljande:

”I desperat behov av att imponera pa sdillskapet du har med dig upp pd hotellrummet? Fredrik
Lundegard, internationell tavlingsmixolog och barmdstare pa Grand Hotel i Lund, bjuder pd cock-
tails som kan blandas till pa standardsortimentet ur vilken minibar som helst. "’

"Stjdrnkrogar i New York. /.../ under det senaste halvaret har vi bérjat se en skifining i denna
trend — tikiperioden och Stillahavsdrinkarna dr tillbaka. Baren Painkiller dr ett bra exempel. 7%

"Sippa snyggt. Sex klassiska sommardrinkar som sdtter fart pd semestern. '’

”Och glaset fyller vi forstds med ett lokalt vin.” (Grekland)'
Och sa hir kan det lata nér alkoholen kopplas ihop med nutidshistoria:

"RES utforskar det bergiga landet som 22 dr efter Pinochets fall stdr pad tréskeln till vinvirldens
finrum. /.../ Chile har pa senare dr etablerat sig som en toppnation ndr det gdller kvalitetsviner. /.../
Det var forst efter Augosto Pinochets fall 1989 som utldndska vinmakare borjade séka sig till Chile
for att modernisera en gammal och omodern vintillverkning. /.../ Frdn att under en lang period mest
ha producerat drickvinliga, saftiga och fuktiga bordsviner, dr man i dag med och tiviar bland viirl-
dens prestigeviner.” (Chile)!®!

Aven nir RES besoker riktigt fattiga platser skildras ofta barerna och tillgéngen till exklusiv alkohol.

"Hdr ligger det ndamligen fler barer och nattklubbar per kubikmeter dn pd sjdilvaste Kungs-
portsavenyn i Goteborg.” (Calcutta )'s?

I likhet med Vagabond skriver RES &ven om andra droger, men i detta sammanhang inte bara mari-
juana.

“Jag strosar forbi en mork kiosk déir man genom en lucka inte mycket storre dn en handflata kan
handla preparat som ganja och afeem till formanliga statskontrollerade priser /.../ Puri dr en av de
ddr stiderna ddr vissa droger tycks vara ndagorlunda legaliserade — trots att narkotika dr stringt
forbjudet i Indien.” (Indien)'®

176 Vagabond 6-7, 2011, sid 120.
177 RES, 4/2010, sid 109.

178 RES, 5/2010, sid 25.

179 RES, 3/2010, sid 30.

180 RES, 3/2010, sid 77.

181 RES, 5/2011, sid 28.

182 RES, 6/2010, sid 29.

183 RES, 3/2010, sid 33.
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"Nu ndr jag sitter pa gamla kira Café Hafa dr det som om tiden har stannat av, nér man sveps
in i samma rok av kof och doft av hasch, som alla som suttit hir genom dren.” (Marocko )'3

Vi har inte hunnit vara mer dn tre minuter pd huvudgatan Hip Strip i Montego Bay innan vi blir
erbjudna att kopa grds, kokain och den kryddstarka jamaicanska jerkmarinaden. Jag pekar ner mot
vdr barnvagn och forsoker diskret antyda att det inte dr ldge. Men var forsdljare dr envis och menar
att livet inte behdver ta slut bara for att man far barn. Han berdttar frimodigt att han sjdlv har tre
Sflickvinner och sju barn.” (Jamaica)'®

Undertonen édr inte direkt avvisande till droger. I exemplet frdn Jamaica tackar reportern nej, men
inte av principiella skil, utan for att det inte &r 14ge for tillfallet.

184 RES, 4/2010, sid 41.
185 RES, mars-april, 2011, sid 46.
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I4. Turism och barnarbete

En av den globala fackforeningsrorelsens viktigaste fragor géller att fa bort barnarbete. Med det
menar man att alla ldnder ska efterleva de ILO-konventioner som forbjuder barnarbete. Huvudkravet
ar att barn under 15 ar inte ska arbeta heltid, d&ven om fattiga lander kan fa géra undantag om barnen
ar 14 ar. Vidare ska barn som jobbar extra efter skolan vara minst 12 &r, hér har fattiga 1dnder ett
undantag till 11 ar. Vidare ska alla som utfor farliga arbeten, som i gruvor, vara minst 18 ar.

Turister som reser i utvecklingsldnder och éven i dstra och sodra Europa méter ofta barnarbetare.
Hur skildras detta i resejournalistiken? Vilka virderingar finns dolda i beskrivningarna?

14.1. Barnarbete — Allt om resor

I Allt om resor dyker barnarbetare upp i ndgra artiklar. En handlar om Grekland, dér méter vi ett
barn som séljer 6l:

"Sista huset i byn dr en taverna med gronskande tak och en uteservering. Flickan bakom disken
ser ut att vara i 12-drsaldern. /.../ Trots att hon inte talar engelska bestdller vi utan problem bdde
grekisk sallad och 61.” (Grekland )'*

I ett reportage fran Panama dyker barnarbetarna upp i en kort bisats. Det handlar om barn som till-
sammans med andra familjemedlemmar plockar kaffe:

“Kullarna runt staden /Boquete/ dr fulla av kaffeplantager. /.../Det dr skordetid och omrddet
kryllar av sdsongsarbetare som ndistan alla tillhor ursprungsbefolkningen Ngobe-Buglé, ddr kvin-
norna kédnns igen pd hellanga vida kldnningar i starka fdrger. Pd plantagen dr det vanligt att hela
familjer jobbar tillsammans, dven barnen /.../ Carlos Jurado har jobbat med kaffe i hela sitt liv och
foljde med pappa till plantagen redan som tioaring. Nu dr han pad vilkdnda kaffeforetaget Café Ruiz
men han har stor respekt for plockarna och deras arbete. /.../ Plockarna jobbar i alla vider, bland
ormar och spindlar, och bdr ofta 60 kilo tunga korgar pad ryggen. /.../

— Nu vet ni att Panama dr mycket mer dn bara en kanal, siger Carlos och skrattar.” (Panama )'s

Notabelt dr den helt neutrala stilen i bada citaten. Barnarbete beskrivs som nagot fullstdndigt natur-
ligt. Och i en bemirkelse dr barnarbetet naturligt: det &r mycket vanligt i fattiga ldnder. I en annan
bemadrkelse ar det inte naturligt: Det ar ett brott mot ménskliga rittigheter att barn arbetar och ett
enigt viarldssamfund bedriver stora kampanjer for att fa barnen att sluta arbeta (eller atminstone ar-
beta mindre) for att i stidllet kunna dgna mer tid at skolarbete.

14.2. Barnarbete — Vagabond
I Vagabond ér skildringarna av barnarbete mer ovanliga. Men @ven dér skildras barnarbete i enbart

idylliska ordalag:

“Innan middagen ger jag mig ut pd en promenad utanfor lodgen. Lufien dr [jummen och stinn av
torrt jorddamm. Nagra barn vaktar en grupp getter. Vinkar och skrattar och ropar. How are you, how are
you? Konturerna fran vuxna som langsamt vandrar genom det kulliga landskapet, pd vig fidn filten med
hackor pd axeln. Pa avstand, i kvillssolens varma ljus, liknar det en pastoral idyll.” (Kenya )**®

14.3. Barnarbete — RES

I de undersokta numren av tidningen RES saknas helt skildringar av barnarbete.

186 Allt om resor, 7/2011, sid 32.
187 Allt om resor, 7/2011, sid 59.
188 Vagabond, 9/2011, sid 55.
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1§. Turism och prostitution

En omfattande del av den globala turismen &r kopplad till prostitution. En rad projekt i turistlinder-
na gar ut pa att fa bort prostitutionen. Ett av skélen &r att den sprider hiv/aids. Ett annu kraftfullare
arbete pagar for att forhindra all form av sexuell exploatering av barn. En foreteelse som dr olaglig i
alla ldnder.

Béde Allt om resor och Vagabond berdr fragan om prostitution pa ndgot enstaka stélle. I Allt om
resor dr tonen sakligt beskrivande:

“I dag dr de prostituerade sdkerligen stadens dldsta ’yrkesgrupp’. Och trots att sexhandeln dr
olaglig i kommunen férekommer den relativt oppet pd strippklubbarna, i barerna och runt spelbor-
den. Prostitutionen dr en del av stadens outtalade lockbete. Déirav 6knamnet "Sin City’.” (Las Vegas

)189

Medan Vagabond ger uttryck for ett visst moraliskt engagemang i fragan:

“Det var inte allt for ldnge sedan barnprostitution kunde ses pa gatorna i Thailand. Genom ett
effektivt och ambitiost arbete hor det numera till historien. Nu dr det dags for ovriga ldnder, som
Kambodja och Filippinerna, att folja efter.”'”

I de undersokta tidningarna av RES ndmns inget om prostitution. Endast Vagabond berdr 1 forbiga-
ende fragan om sexuell exploatering av barn.

Turisttidningarna ar 6verhuvudtaget inte sérskilt intresserade av att ta upp turismens smutsiga sidor.
Darfor ar det inte sérskilt forvanande att man inte dgnar utrymme &t prostitution eller sexuell exploa-
tering av barn.

189 Allt om resor, 12/2010, sid 64.
190 Vagabond, dec 2011/jan 2012, sid 9.
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1 6. Synen pa all inclusive-turism

Det rader en omfattande debatt om effekten av sa kallad all inclusive-turism. Inte minst har Schyst
resande varit aktiv i debatten. Kritiken handlar om att huvuddelen av turisternas pengar forsvinner bort
fran turistlanderna. Orsaken ar att turisterna for det mesta éter de flesta maltider pé hotellen samtidigt
som bade hotell- och flygbolag vanligen har utldndska édgare. I vérsta fall arrangeras dven lokala utflyk-
ter av utlandsdgda bolag. Schyst resandes féltstudie om effekterna av all inclusive-resande 1 Domini-
kanska republiken (2011) visade att framfor allt lokala néringsidkare ofta var missndjda med systemet.

16.1. All inclusive-turism — Allt om resor

Allt om resor tar upp fragan om effekten av all inclusive-turism i nagra enstaka texter. Det sldende
ar att perspektivet helt och héllet utgér fran huruvida all inclusive-turism &r bra eller daligt for turis-
ten. Men det &r ju inte detta som varit det stora debattdmnet, utan hur denna form av turism paverkar
lokalbefolkningen och de lokalt anstillda i turistbranschen:

"All inclusive: Bade for och nackdelar: Det kan vara vildigt bra: Ndr du reser med hungriga ton-
aringar vars magar inte har nagon botten /.../ Med all inclusive gdar du miste om nya intryck fran olika
stdllen, du kommer inte utanfor hotellet och mycket av maten dr densamma fran dag till dag.”*!

16.2. All inclusive-turism — Vagabond

Vagabond belyser fragan om all inclusive-turism mer utforligt. I en artikel refererar man kritiken
fran bland annat Schyst resande'®? och i ett reportage fran Kenya antyds att all inclusive-turism inte
alltid fungerar bra, men att det i detta fall bedrivs pa ett acceptabelt sétt. Fast riktigt varfor forstar
lasaren inte riktigt:

/.../ "fast pd ett smakfullt sctt, och efter en dag ute pd savannen dr det skont att kunna blicka fram
mot ett svalkande dopp i poolen, en ol eller en villagad mdltid.” (Om all inclusive-turism i Kenya.)!”

I ett annat stort reportage ar kritiken desto tydligare. Till skillnad fran Allt om resor bryr sig Vaga-
bond om att det lokala niringslivet ”fortvinar”:

“Lokal turistndring, forutom sjdlva allt inkluderat-hotellet, fortvinar. Gatorna utanfor staketen
ser ut som efter en neutronbomb. De som mot formodan ger sig ut i verkligheten méts av en vidgad
social klyfta: en forstirkt kdnsla av vi (turister, offer for lurendrejeriforsiok) och de (opdlitliga och
sniken lokalbefolkning). """

I en annan artikel kritiserar Vagabond all inclusive-turismen for att en stor del av vinsterna forsvin-
ner utomlands:

“Det dir stor skillnad pa de deprimerande semesterkomplexen i Dominikanska republiken ddr
all vinst gar till utlindska dgare och det hiir: en vacker formgiven ekohistoria med hjdrta for savdl
mdnniskor som natur, men i alla fall business med ndgot slags omtanke.”'*’

16.3. All inclusive-turism — RES

I de undersokta numren av tidningen RES saknas helt nagon analys eller diskussion om all inclusi-
ve-turismens konsekvenser. En orsak &r formodligen att tidningens malgrupp 6ver huvud taget inte
ar intresserad av denna form av turism.

191 Allt om resor, 12/2010, sid 79.

192 Vagabond, 4/2011, sid 22.

193 Vagabond, 9/2011, sid 55.

194 Vagabond, 4/2010, sid 96.

195 Vagabond, dec 2011/jan 2012, sid 89.
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X%/, Turismen och ligprisflyget

En fraga som delvis pAminner om debatten om all inclusive-turismen handlar om synen pa lag-
prisflygen. Aven hir finns tva aspekter. Den ena handlar om villkoren for turisten/reseniren: Hur
mycket pengar sparar man egentligen? Lagprisflygen har ndmligen infort en rad olika avgifter. Och
hur ar servicen pé flygen? Den andra frdgan handlar om de anstélldas villkor: Ofta &dr 16nerna laga
och anstillningsvillkoren otrygga. I vissa fall accepterar inte flygbolagen kollektivavtal.'*

Vad bor man som turist intressera sig for: Sjalvklart den forsta fragan. Men kanske ocksa den
andra. Ja, vilka aspekter viljer resejournalistiken att ta upp?

17.1. Lagprisflyg — Allt om resor

Allt om resor skriver om lagprisflygen, men det enda som skildras dr hur bolagens inriktning paver-
kar den enskilde resendren, man ndmner inget alls om villkoren for de anstéllda, trots att det &r en
fraga som har diskuterats livligt:

"Genom att inféra nya bisarra avgifter sdger sig lagprisjdtten Ryanair vilja dndra resendrernas
beteende. Denna avgiftssjuka sprider sig nu till andra lagprisflygbolag /.../ Ryanair skjuter konse-
kvent alla kostnader ifian sig och ldater gdrna ndgon annan ta smdllen. "'’

17.2. Lagprisflyg — Vagabond

Vagabond har ett nagot vidare perspektiv. Vid nagra tillfidllen tar man upp fragan om de anstélldas
villkor inom lagprisflyget:

“Ryanair har kritiserats fran fackligt hall for att deras personal har daliga I6ner och villkor.
Dessutom har bolaget hamnat pd Rad & Rons svarta lista ett flertal ganger for att man végrat er-
sditta resendrer vid forseningar och instdllda flyg. "%

"Ryanair dr billiga och har fordndrat och effektiviserat branschen pa ett revolutionerande sditt.
/.../ Det som jag personligen vinder mig mot dr de anstdlldas otroligt usla villkor.” (Text underteck-
nad av chefredaktioren Tobias.)'”

17.3. Lagprisflyg - RES

Av de undersokta tidningarna tar RES enbart upp fragan om lagprisflyget vid ett enda tillfille. I lik-
het med Allt om resor skriver man inte ett ord om villkoren for de anstillda. I stillet & man allmént
positiv till lagprisflyget — ur turistens perspektiv. Budskapet ar att billiga flygresor &r bra for resené-
ren dven om servicen dr nagot samre:

"Alla vet att en billigare produkt haller sdmre kvalitet. Men det verkar inte gdlla flyget. /.../ Jag
dr less pd lagprisgndllet. Det dr helt fantastiskt att det finns flygbolag som skiter i att servera mat,
som trycker in maximalt med folk i kabinen, som startar klockan halv tre pa morgonen och landar i
ndgon obskyr forort, tar extra betalt for ett halvt kilos dvervikt som inte kostar mer dn en krognota.
/.../ Lagpris dr ett daligt ord. Budgetflyg dr bittre. "

196 Flera fackliga organisationer ér starkt engagerade i denna debatt. Sarskilt omtalad ar transportarbetarinternationalen ITF:s
globala kampanj ”Ryan-be-fair”.www.itfglobal.org/campaigns/ryan-be-fair.cfm

197 Allt om resor, 7/2010, sid 80-81.
198 Vagabond, 3/2011, sid 85.

199 Vagabond, 8/2011, sid 11.

200 RES, 5/2011, sid 11.
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18. DN Resor

Innehallet i DN Resor 4r i det ndra nog identiskt med upplagget i Allt om resor.*! Turisternas upplevel-
ser star i centrum. Framfor allt skildras vatten, bad, strinder, natur, d&ventyr, god mat och alkoholhaltiga
drycker. Pa det hela taget saknas kommentarer om turismens konsekvenser och pa vilket sétt turismen
paverkar fattiga landers utveckling. DN Resor problematiserar inte olika former av turism eller tar upp
fragan om villkoren for de anstillda i turistbranschen. Lokalbefolkningen pa turistorterna kommer séillan
till tals, nér de skildras ér de genomgaende vénliga, skrattande och tillmétesgaende. Ofta ér alla glada:

“Men Bodrum dr framfor allt fest. Hdr finns Turkiets storsta utomhusdisko, Halikarnas, som
inte bara lockar utldndska charterturister utan dven de unga och rika frdan Istanbul och Ankara som
kommit for att uppleva virldens enligt reklamen krafifullaste lasershow. "%

Inte sdllan beskrivs en ganska pakostad turism:

7 /.../ med éverdddiga hotell, barer, nattklubbar och alla upptinkliga vattensporter /.../ ddir den
senaste flugan dr att landa framfor strandhotellet i ett eget sjoflygplan/.../ "%

Ett av manga exempel pa etnocentrism aterfinns i en artikel om Tunisien. DN Resor uppmanar turister
att besoka landet efter den arabiska varen och garanterar att det inte langre &r farligt — for turister. Gan-
ska snart overgér texten till att handla om de traditionella turistattraktionerna, som bad och god mat:

"Pd gatorna i huvudstaden syns fortfarande en och annan militir, men /.../ det dr ingen fara sda
ldnge man dr lite uppmdrksam. /.../ Det finns ingen anledning att vara oroad. De svenska charter-
bolagen gér samma bedomning /.../ Allt préiglas av lugn och sdkerhet, poolerna dr stora och varma.
Det finns restauranger, vattensport, spa och alla bekvimligheter man ndagonsin kan behéva pa en slo
sol- och badsemester. /.../ Pa strandpromenaden nedanfor har den lokala ungdomen samlats efter
skoldagens slut for att se solen gd ned i vattnet. Det dr vackert sa man baxnar. %

Ett anslag i ovanstdende artikel 4r att det nu dr bra att vi reser till Tunisien igen. Men i tipskatalogen
over vad turisterna bor gora i landet nimns inget som har att géra med landets omvandling. Varfor
atminstone inte berdtta om de gator och torg dir de stora demonstrationerna dgde rum? Eller om de
nya folkrorelserna och medierna som vuxit fram. Tipsen handlar i stéllet om sol och bad, ridresor,
besoka en vingard och om att shoppa:

"Shoppar gor man i den nybyggda medinan som dr uppford i bista Disney-estetik. "

DN Resor anser alltsé att vi bor turista i Tunisien darfor att landet har demokratiserats. Men i ett
annat nummer av DN Resor foresprakar man att vi bor turista i Kina fast det dr en diktatur. DN har
emellertid en reservation. Om vi ska resa ska vi gora det pa ett speciellt sétt. Vi ska stanna upp re-
flektera och lara:

“En del hivdar att man inte ska resa till odemokratiska ldnder. Jag tror att det dr fel tinkt. Det
handlar inte om att resa eller ej. Det handlar om hur man reser. Om man stannar upp, vdiljer bort de
vanliga turistmdlen och istdllet moter mdnniskor i deras vardag kan det leda till 6kad forstaelse och

201 Foljande DN Resor har granskats 13/2, 20/3, 17/4, 24/4, 8/5, i samtliga fall 2011.
202 DN Resor, 17/4 2011.

203 DN Resor, 17/4 2011.

204 DN Resor, 8/52011.

205 DN Resor, 8/52011.
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insikt. /.../ Sa res till Peking, men var medveten om vad som forsiggdr under ytan. %

Med en sadan utgdngspunkt blir man nyfiken pa vad DN foreslar att vi bor géra om vi kommer till
Peking. Svaret dr: besoka hutonger (hus med traditionell arkitektur), kinesiska muren, Himmelsk
fridens torg, sidenmarknaden, Lamatemplet, restauranger, barer och nattklubbar. I sjélva verket re-
kommenderar DN Resor enbart de mest kdnda turistmalen plus god mat och nattliv. Kopplingen till
den inledande ansatsen, att vi bor vilja bort de vanliga turistmalen och forséka komma under ytan,
ar obefintlig. Som ldsare far man intrycket av ingressen att forsta halvan av texten &r skriven av en
journalist och fortsdttningen av en annan.

Ofta &r reseskildringarna i DN exotiserande. Ett sddant tema &r det magiska med att olika kultu-
rella influenser blandas (som om inte det sker dverallt) eller ndr man passerar vésterlandet och kom-
mer till Orienten.

“"Medan skymningen faller serveras liskande drinkar och samtalet handlar om vilken djurpark
som har bdsta safarin, skillnaden mellan det riktiga Afrika’ och Sydafrika och mixen mellan olika
kulturer som gér Zanzibar sd vackert; Swahili — den kustndra, ostafrikanska bantukulturen — och
arabiska och indiska influenser. "

"Ddr, pa akterddck, kan man filosofera en stund éver detta kontrasternas land. Turkiet som en
bro mellan Europa och Asien, mellan visterlandet och det som forr med en ndgot belastad term
brukade kallas Orienten. "

Pa en punkt &r DN Resor till och med mer extrem jamfort med Allt om resor. Det handlar om vilka
medel som ér tillatna for att beskriva det exotiska och fantastiska med turistorterna. I en av bila-
gorna finns ett stort uppslag om Bodrum i Turkiet. Gdng pa gang hivdas i texten att luften i Bodrum
ar sarskilt syrehaltig och darfor sérskilt sensuell:

“Det dr nagot magiskt med luften i Bodrum vid Egeiska havet.
— Det dr den héga syrehalten, hdvdar Nurgiin Giiner och drar ett djupt andetag.
— Luften dir mycket sensuell, det dir rena afrodisiakan, pdstdr den turkiske sangaren Fatih Urek

med ett stort leende. "

Vi dr pa batutflykt tillsammans med en grupp turkiska artister /.../ Alla med sina egna forkla-
ringar till halvons speciella karaktdr: den syremdttade och upphetsande luften/.../. """

Det gar att tolka skildringen pa tva sitt. Antingen tror journalisten att luften i Bodrum har en ovan-
ligt hog syrehalt och darfor ar sérskilt sensuell. Eller s& menar journalisten att pastaendet ar en
metafor for stimningen i omréadet. Det forsta alternativet dr sa enfaldigt att det nog méste avskrivas.
Men dven det andra alternativet &r besynnerligt. Metaforen fungerar inte sérskilt bra nér alla l4dsare
formodligen tanker att pastadendet &r falskt.

Det finns fler liknande exempel i DN Resor. I ett reportage fran Zanzibar tillmédts massajer an-
stillda av ett lokalt vaktbolag dvernaturliga egenskaper:

“Natten dr mjuk och de stolta massajerna vakar éver oss, de som ser i morkret och ror sig ljud-
lost. Liksom vi dr de gdster pd on,; deras inkomster fran hotellet behévs nér hemtrakterna i norra

Tanzania drabbas av torka. "

206 DN Resor, 24/4 2011.
207 DN Resor, 20/4 2011.
208 DN Resor, 17/4 2011.
209 DN Resor, 17/4 2011.
210 DN Resor, 17/4 2011.
211 DN Resor, 20/3 2011.
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Samma fraga uppstar igen: tror journalisten verkligen att massajer kan se i morker, om inte, var-
for pastar dé journalisten detta? En annan kommentar i sammanhanget dr att de vaktande massajerna
enbart skildras i ett rosa skimmer. Men de undersokningar som gjorts av vaktverksamheten i utveck-
lingslander visar pa ndgot annat: langa arbetsdagar, déliga 16ner, en miljo dar vakterna ofta tvingas
std 1 stark sol under lang tid etc. Inget av detta nimns i DN Resors reportage.

Under senare tid har det forekommit en omfattande debatt om nya former av turism som 1 alltfor
ringa omfattning kommer lokalbefolkningen i turistlinderna till del. Debatten har framfor allt hand-
lat om all inclusive-turism. Men en dnnu mer extrem variant dr kryssningsturismen till utvecklings-
lander. Turisterna betalar for att betrakta utvecklingsldnders natur och strdnder, men inga pengar
gar till landernas lokala befolkning. Ett nummer av DN Resor handlar specifikt om denna form av
vaxande turism. Men inte med ett ord kommenteras turistformens avigsidor:

“"Manga soldyrkare har kommit pa att kryssning dr ett bekvimt sdtt att se vérlden. Denna lyxiga
typ av batluffning har 6kat med 6ver 40 procent bland skandinaverna, i och for sig fran ldga nivder,
men dndd.”?"?

“Svenskarnas populdraste kryssningsalternativ dr soliga Viistindien under vintern och Medelha-

vet under sommaren.’*"?

En annan omdiskuterad foreteelse r det vixande lagprisflyget. I det fallet handlar kritiken om de
ofta undermaliga villkoren for de anstéllda. I ovan ndmnda DN Resor kopplas kryssningsturismen
samman med lagprisflyget niar man forklarar varfor kryssningarna dkat i popularitet.

”Lagprisflyget har ocksd gynnat branschen genom att anslutningsresorna blivit billigare. *'*

DN Resor viljer dock att inte alls kommentera debatten kring lagprisflyget.
DN Resor tar knappt alls upp fragor som handlar om turismens konsekvenser. I enstaka fall

skymtar problemstallningen mellan raderna:

"Alla dr inte lika entusiastiska dver expansionen som medfort hojda markpriser, 6kad trafik och
bullrande nattklubbar /.../ Byn har blivit stad. "

Men sé snart ndgot aningen kritiskt nimns végs det upp av ett mer positivt uttalande:

“Men expansionen pd halvon har ocksd inneburit ett forbdttrat vigndt med vil fungerande mini-
busstrafik till populdra orter /.../. """

Flera andra fragor som undersoks i den hér studien ndmns dverhuvudtaget inte 1 de undersokta
numren av DN Resor. Hit hor bland annat fradgan om prostitution och sexuell exploatering av barn.

212 DN Resor, 13/2 2011.
213 DN Resor, 13/2 2011.
214 DN Resor, 13/2 2011.
215 DN Resor, 17/4 2011.
216 DN Resor, 17/4 2011.
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19. Aftonbladets resejournalistik

Aftonbladets resejournalistik ar starkt inriktad pa prisjdmforelser och mojligheten att hitta billiga
resor.?!” En annan vinkel dr guider for att hitta den turistresa som just passar dig.
I resejournalistiken berittas ocksa om turistanldggningar och vad turister kan gora pa olika turistorter.
I texterna saknas helt och hallet material om turismens konsekvenser, villkoren for anstillda 1 turistbran-
schen, kontakten med lokalbefolkningen samt turismens inverkan pa fattigdom och brist pa utveckling.
Typisk resejournalistik 1 Aftonbladet &r:

”Sa hittar du pd resan — for alla planbocker. '

“Hir dr vinterns bdsta charternyheter. /.../ Nya pdrlor i Vistindien som Barbados och St Lucia. "

”Sa fixar du resan till semesterparadiset for 2500 kronor.”?*°

"Hdr far du mest sol for pengarna.**!

”Sol och sand mellan tdarna énskar de flesta svenskar av sin host- eller vinterresa — men inte till

vilket pris som helst. RESA kollade upp var du hittar ’den billigaste soltimmen’. "?*

”Sa hittar du de billigaste resorna i oktober. %

“Sugen pd en resa i oktober? Vi kollade med de tre storsta researrangorerna pd marknaden: Hur
fixar man en billig resa i oktober. Kolla in tipsen. ***

29225

" Arets billigaste resa — 15 dagar i Thailand.

“Nu har alla 'rad’ att dka till Thailand. I alla fall flyga dit.

— Det dir helt sjukt billigt just nu, sdiger Claudia Gomez pd resesokmotorn Destination.se. %’

“Passa pd att skippa julstressen och ta en resa till Thailand. An sd linge dr det fortfarande billigt
— men snart sticker priserna ivig igen.

— Det dr billigt just nu, sdger Claudia Gomez, pd resesékmotorn Destination.se. "’

“Turkiet har seglat upp som svenskarnas favoritresemal nummer ett. Men vart ska man egentli-
gen dka? Gor RESASs test och se vilka orter som passar dig. %

Ett annat ganska vanligt tema &r turism for att dricka alkohol:

"Whiskyresor — hur fullt som helst /.../ Att hosta upp runt 10 000 for en resa till Skottland verkar

217 De artiklar i Aftonbladet som har granskats har varit publicerade den 27/7 2011, 17/8 2011, 7/10 2011, 26/10 2011, 9/12 2011 m.fl.
218 Aftonbladet, 15/9 2011.
219 Aftonbladet, 17/8 2011.
220 Aftonbladet, 27/7 2011.
221 Aftonbladet, 16/9 2011.
222 Aftonbladet, 16/9 2011.
223 Aftonbladet, 7/10 2011.
224 Aftonbladet, 7/10 2011.
225 Aftonbladet, 5/12 2011.
226 Aftonbladet, 5/12 2011.
227 Aftonbladet, 16/12 2011.
228 Aftonbladet, 27/7 2011.
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inte vara ndgot som hindrar whiskyintresserade.
— Vi annonserar inte men redan i april var det galet fullbokat for hosten, sdger Mia Borgstedt pd
Skottlandsresor. "%

I Aftonbladets resejournalistik finns inga kritiska aspekter pa all inclusive-turism:

"Hit ska du dka pd all inclusive. "’

"Mdnga bokar all inclusive-resor — men det gdller att hdlla koll pd vad det dir du betalar for. Vad
som ingar i begreppet ’all inclusive’ varierar beroende pd resebolag och destination. RESA kollar
upp vad som gdller.*!

’Sa hittar du rdtt all inclusive-resa. %

Av de undersokta artiklarna behandlar en fragan om det dr lampligt att turista i diktaturregimer. Texten
ar ett forsvar for att vi bor turista i diktaturer:

“Ddrfor turistar jag i fortryckarstater, Aftonbladet. /.../ Sjilv turistar jag ofta i fortryckarstater
och tycker att det dr rdtt. Isolering leder aldrig till nagot gott utan tvéirtom stdrks en diktator dnnu
mer och kan spela pd rddsla och okunskap hos befolkningen. /.../ Man behdver dock inte vara
chockturist for att fa brottas med sitt samvete, charterkatalogerna dr fulla av vinliga linder ddr ba-
tongerna viner. Ndra hdlften av vinterresmalen ligger i odemokratiska ldnder, dven om det sminkas
over i reklamen. Medan Apollo beskriver Kuba som ett land ddr livet levs ’i takt till salsarytmer och
det dr alltid néira till ett skratt’, vittnar svenska utrikesdepartementet om en enpartistat som trakas-
serar oliktinkande och domer ungdomar som inte anses vara lojala mot regimen for “farlighet” till
ldanga fingelsestraff.

Argumenten for att vi bor turista i diktaturldnder ar salunda tva. For det forsta leder isolering bara till
att det blir dnnu vérre. For det andra erbjuder méanga resebolag turistresor till diktaturlander. Det forsta
argumentet dr dock lite vil grovkornigt. En mer preciserad analys visar formodligen att det under vissa
omstindigheter snarare kan stdrka en diktatur att inte resa dit, medan bojkott i andra sammanhang kan
fungera som en patryckning. Sarskilt stor betydelse har bojkotterna om de sker samordnat, som gen-
temot Sydafrika under apartheidtiden eller mot Spanien under Francos styre. Aftonbladets andra argu-
ment att bojkotter dr daligt darfor att manga turistbolag ordnar resor till diktaturlander dr knappast alls
vért att ta pa allvar. Att det sker &r knappast nagot argument for att det &r rétt.

Men lite ldngre fram i samma artikel gor journalisten en omvandning och menar att vi i egen-
skap av turister 4nda bor stélla krav pa olika saker, som att hotellen inte &r byggda av slavarbetare.

“Hur ska man dd gora ndr solldngtan skavar mot samvetet? Mdnniskorditts-organisationer uppmanar
alla att ldsa pd och stdlla fragor till researrangoren, till exempel "Kan ni garantera att hotellet inte dr
byggt av slavarbetare?’ Da slipper man fa en besk smak i munnen néir man sitter med sin paraplydrink
pd en lyxig resort. Eller som kungen, tro att envdldshdrskaren i Brunei dr en hygglig prick.”*

Ja, formuleringarna dr sa kryptiska att det till sist blir svart att veta om journalisten menar allvar
med uppmaningen.

Flera andra fragor som undersoks i den hér studien ndimns dverhuvudtaget inte i de undersokta
artiklarna i Aftonbladet. Hit hor bland annat fragan om prostitution och sexuell exploatering av barn.

229 Aftonbladet, 9/12 2011.
230 Aftonbladet, 16/8 2011.
231 Aftonbladet, 16/8 2011.
232 Aftonbladet, 11/11 2011.
233 Aftonbladet, 26/10 2011.
234 Aftonbladet, 26/10 2011.
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20. SvD:s resejournalistik

Jamfort med Aftonbladet dr resejournalistiken i SvD betydligt mer utforlig, &ven om perspektivet
néstan uteslutande &r vad turisten kan uppleva.?*> Lokalbefolkningen ndmns, men bara i den man de
gOr nytta for turister.

Men dven i SvD dr det vanligt att artiklarna handlar om vilka resor som &r prisviarda. Texterna
kan ocksa besta av tips och rekommendationer, dessa handlar inte enbart om sol och bad utan gan-
ska ofta ocksa om kulturupplevelser:

“Experten tipsar om kulturresa till Iran.

Ett annat mycket vanligt tema i SvD ar turism for att shoppa. Gérna en weekendresa dver hela jord-
klotet for att kopa skor och exotisk mat. Som denna artikel om Hongkong:

“Hongkong pa tolv timmar /.../ I Hongkong finns ocksa forstklassig shopping, skojiga gatumark-
nader och massor av licker mat.”%’

Ett typiskt SvD-reportage dr "Kambodja — vart ndsta paradis”. Dér beskrivs de ”tva milslanga gnist-
rande strinder in pa knutarna”. I artikeln konstateras: ”Nu vill Kambodja bli vért nista Thailand.” I
artikeln omndmns bade andra turister och lokalbefolkningen:

’

“Pa loftet sover ndagra backpackers som bor gratis om de jobbar i baren pa kvdillen.’

"Kvinnor/.../ De sdljer bitar av fdrsk ananas, papaya och mango i plastpdasar. Det dr gott och
uppfriskande och kostar 3-4 kronor. ¢

Annars ér fragan om mat och vad turister kan dta och dricka ofta ett dominerande motiv. Det géller
dven detta reportage:

"Ndr de smd khmer-krogarna oppnar och eldar gors upp
“Kdéket dr bra, fisk och bldckfisk dominerar. %

I likhet med Aftonbladet saknas dock for det mesta analyser av turismens konsekvenser, villkoren
for de anstillda i turistbranschen, turismens inverkan pa fattigdom och bristen pa utveckling etc.
Men det finns nagra intressanta undantag. [ en artikel forsvaras all inclusive-turismen. Argumenten
ar dock intressanta och virda att ta pa allvar:

"All inclusive kan vara bdttre miljéval. |.../ turismforskaren Kristina Zampoukos domer inte ut
resformen.

— Ur ett miljoperspektiv kan det vara bdttre att samla turismen pa ett stdille och ddrmed undvika
slitage av ett storre omrdde.

Vart sdtt att resa speglar klasstillhorighet, utbildning och social bakgrund.. "

235 De artiklar i SvD som har granskats har varit publicerade den 16/11 2008, 21/5 2010, 13/6 2010, 4/10 2010, 20/10 2011, 15/4
2011,28/8 2011, 11/12 2011, 25/11 2011 m.fl.

236 SvD, 4/6 2009.
237 SvD, 4/10 2010.
238 SvD, 16/11 2008.
239 SvD, 16/11 2008.
240 SvD, 20/102011.

Glitter och glamour - turismen i resejournalistiken | §5



I nagra fall varnar SvD for viss turism eller vissa turistmél. Men varningarna handlar aldrig om
att de anstéllda i turistbranschen har daliga villkor eller att turismen skulle fa déliga konsekvenser.
Nej, varningarna &r for det mesta av helt annat slag. Som i en text om att turista i Kapstaden:

»Soder om staden ligger den beromda pingvinstranden Boulders Beach/.../ Varning,; forsok inte
klappa, de bits. "

I nagra enstaka fall skildrar SvD dven de dckliga lukterna och den olidliga trafiken. For det mesta
beskrivs turismen som glamour, men alltsé inte riktigt alltid. Ett sddant undantag ar ett resereportage
om Ghana:

“Kontrasternas Ghana /.../ Hdr mots borsekonomi och sjilvhushdllning och for att komma till
ndgon av de exklusiva restaurangerna i Accra dr det inte ovanligt att man mdste ta ett kliv 6ver en
oppen kloak. /.../ och ddr rdder konstant trafikstockning. **

Pé en punkt sker dock en problematisering av turismen i SvD. Flera av texterna tar upp frdgan om vi
bor turista 1 diktatur- eller fortryckarldnder. En saddan artikel handlar om turism i Bhutan, dér reger-
ingen fortrycker minoritetsfolken i den sddra delen av landet. Sa har skriver reportern i SvD:

”Ndr den buddistiska majoriteten tvingade dem/minoritetsfolken i soder/att béiira nationaldrikten
och forbjod dem att tala sitt sprak utbrot protester som slutade med att tusentals médnniskor under
1900-talet fingslades eller flydde till Nepal, dir de fortfarande lever i flyktingldger. Det faktum att
Bhutan vigrar ldta dem dtervinda har kritiserats som oforenligt med internationell humanitdr rdtt
av FN och Amnesty International. Han dr inte imponerad av ett val diir endast ingifta sliktingar
till kungen tilldts delta och tycker att omvirlden har latit sig luras av Bhutans prat om bruttonatio-
nallycka som forskonat de feodala dragen. Befolkningen i Bhutan sdgs vara det lyckligaste folket i
Asien och det attonde lyckligaste i hela virlden. Da man i landet dr mdn om att turismen inte ska
paverka landets miljé och naturresurser begrdnsar man varje dr antalet besokare, vilket gor resan
dit unik, sdger Solresors informationschef Pauline Berndtsson. Vi tar ingen politisk stdillning utan
arrangerar resor till linder ddr vi tror att det finns ett intresse, sedan dr det upp till vdara kunder om
de vill resa dit, sdger Pauline Berndtsson. **

Som synes tar inte SvD:s reporter sjélv stéillning i fragan om det ar ldmpligt att turista i Bhutan, men
later 1 stdllet Solresors informationschef forsvara resandet till landet.

I en annan SvD-artikel pd samma tema argumenterar en av dem som blir intervjuade for att det
ar fel att turista i ldnder dir pengarna gar direkt till makteliten, men att det ar rimligt att gora det i
lander ddr man pa egen hand har mgjlighet att resa runt. Alltsa en skillnad mellan exempelvis Nord-
korea och Burma. En annan av de intervjuade, en av reportrarna pa Vagabond, dr mer allmént skep-
tisk till turistbojkotter:

"Det dr fel att resa till ldnder dir pengarna gar direkt till makteliten, ett extremt exempel dr
Nordkorea. Déiremot tycker jag att man ska resa till exempelvis Burma, ddr man kan ta sig runt pa
egen hand. Burmeserna vill att turister kommer dit och se hur de har det, sciger Christian Jutvik,
grundare av researrangoren Lis och Res. Per J Andersson, grundare av resemagasinet Vagabond,
tror ocksa att resande bade kan stjdlpa och hjdilpa. Han dr skeptisk till turistbojkott, diremot mdste
en resendr problematisera och resa med kritiska 6gon. Som journalist gdller det att forhdlla sig till
resmdlet. Ju mer hardfor diktatur — desto mer mdste politiken in i resereportagen, menar Per J An-
dersson.

241 SvD, 21/52010.
242 SvD, 28/8 2010.
243 SvD, 15/42011.
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— All inclusive avskdrmar turister fran den lokala kulturen och mdten med ménniskor, och intdik-
terna forsvinner ut ur landet. [ Dominikanska republiken har man i parlamentet diskuterat majlighe-
ten att forbjuda den sortens turism.

— Resebranschen har inte sett sig som en del i ett producentled pd samma sdtt som andra indu-
strier, till exempel textilbranschen, har gjort.

Kajsa Mostrom, informationschef pd Apollo, tror att resebranschen kan vara en padrivande kraft
for positiva fordndringar. Hon dr dvertygad om att resande kan bidra till olika linders demokrati-
seringsprocesser. Hon tror att man ska — och bor — resa for att utmana sig sjilv och sin syn pd om-
vdrlden. Apollo foljer Utrikesdepartementets reserekommendationer, men tar inte hénsyn till ldnders

styrelseskick ndr de arrangerar resor.”**

Det gar att ifragasitta de argument som fors fram i texten, men det ar en god 6versikt av radande
diskussion. Pa en punkt behovs dock ytterligare en precisering. Om turism ska bidra till landers de-
mokratiseringsprocess, vilka krav stiller det da pa turismen. Bor turismen vara utformad pa nagot
visst sitt? Eller géller slutsatsen for all form av turism?

Aven i SvD finns emellertid dven mer giingse resereportage fran diktaturlinder. Ett sddant ér fran
musikfestivalen Myanmar Woodstock utanfor Burmas storsta stad, Rangoon. Hér lyckas reportern
véva in samhadllskritik 1 texten:

”/.../[festivalbesokare, marinerade i svett och alkohol /.../ Sedan landet dppnades for utlindska
investeringar 1989 har mycket hdént. /.../ Landet har den ldgsta medelinkomsten i hela Sydostasien
och var tredje person dr underndrd. Hundratusentals mdnniskor har flytt till grannldnderna. /.../
Alla sdngtexter pa musikfestivalen har dessutom i forvdg granskats och godkdnts av censuren.

— Zlatan, varfor gick han inte tillbaka till Juventus? Varfor Milan? Frdagar en annan tondring
upprort ndr han far héra att vi dr fran Sverige. %

En miérklig detalj dr att Zlatan dyker upp i samtalet med lokalbefolkningen dven hir. Det giller for
hela resejournalistiken, nér reportrar talar med personer fran den lokala befolkningen &r Zlatan ett av
de vanligaste samtalsdmnena.

Flera andra fragor som undersoks i den hér studien nimns dverhuvudtaget inte i de undersokta
artiklarna i SvD. Hit hor bland annat fragan om prostitution och sexuell exploatering av barn.

244 SvD, 25/11 2011.
245 SvD, 11/12 2011.

Glitter och glamour -~ turismen i resejournalistiken | §7



2 1. Andelen annonser i Allt om resor,
Vagabond, RES och DN Resor

Andelen annonser av det totala utrymmet har métts for de tre resetidningarna och fér DN Resor (nér
det giller Aftonbladet och SvD har enbart enskilda artiklar undersokts, darfor ingér dessa inte 1 mit-
ningen).

Allt om resor:

* Andelen utrymme i de undersokta tidningarna for text och bild som inte &r annonser: 71 procent.

* Andelen utrymme i de undersokta tidningarna for annonser: 29 procent.

Vagabond:
* Andelen utrymme i de undersokta tidningarna for text och bild som inte &r annonser: 67 procent.

» Andelen utrymme i de undersokta tidningarna for annonser: 33 procent.

RES:
* Andelen utrymme i de undersokta tidningarna for text och bild som inte &r annonser: 62 procent.

* Andelen utrymme i de undersokta tidningarna for annonser: 38 procent.

DN Resor:

* Andelen utrymme i de undersokta tidningarna for text och bild som inte &r annonser: 41 procent.

Andelen utrymme i de undersokta tidningarna foér annonser: 59 procent.

Kommentar: DN Resor har storst andel annonser av utrymmet. I DN Resor upptog annonserna
mer dn hélften av utrymmet. Av resetidningarna innehéller RES hogst andel reklam. I genomsnitt
upptar annonserna néstan 40 procent av utrymmet i de undersdkta publikationerna.
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22 . Sammanfattning och slutsatser
- analys av resejournalistiken

I den hér studien har resejournalistiken granskats ur ett speciellt perspektiv: [ vilken man och hur
journalistiken behandlar fragor som turismens konsekvenser, turismens inverkan pa fattiga ldnders
utveckling, lokalbefolkningens levnadsvillkor, forhallandena for de anstéllda inom turistbranschen,
turismens inverkan pé diktaturer, turisternas beteenden, turismen och alkohol/droger, turismen och
prostitution etc.

En slutsats visar att det finns skillnader mellan de undersokta publikationerna; Allt om resor, Va-
gabond, RES, DN Resor, Aftonbladet och SvD. Samtidigt finns stora likheter mellan olika former av
resejournalistik. Sjdlva utgangspunkten att ge ett svar pa fragan “hur genomfora en lyckosam resa?”
Sedan kan svaret handla om att sjdlva resandet ska gé bra, att hotellen haller hog kvalitet, att det inte
blir for dyrt — men framfor allt att turismen ger behagliga och spédnnande upplevelser.

Resejournalistiken skildrar vad turister gor nér de turistar — men resejournalistiken reproducerar
ocksa normer om vad turisten bor goéra och vad turisten bor uppskatta. Resejournalistiken ger inte
bara rad och upplysningar om turism, den bidrar ocksa till att skapa turism och den formulerar ett
normativt budskap om vad turism ska vara och hur den ska se ut. Darigenom har resejournalistiken
en del av ansvaret for turismens konsekvenser.

Ett grundelement i journalistiken bestar av att skildra efterstrdvansvérda turistupplevelser. En
baksida av detta dr att turistens beteende sillan kritiseras eller ifrdgasitts. En aterkommande skild-
ring handlar om hur turisterna fortar alkoholhaltiga drycker. Men i princip aldrig beskrivs turister
som blir berusade och &nnu mer sillan att alkoholkonsumtionen kan paverka lokalbefolkningen ne-
gativt.

Resejournalistiken bygger pa ett antal underliggande normativa antaganden. Det allra viktigaste
handlar om sjélva syftet med turismen, varfor vi 6ver huvud taget bor turista. Nér resereportrar be-
skriver vad som dr en lyckad turism producerar de ocksa en bild av vad som dr en lyckad turism.
Négra teman aterkommer i beskrivningen av turismens kérna; sol, strinder och bad; shopping; mys;
aventyr; festande; kul for barnen; mat och dryck och romantik.

Ofta handlar resejournalistiken snarare om drommen om den goda resan dn om hur resedestina-
tionerna faktiskt ser ut. Inte sillan kan resejournalistiken till och med beskrivas som forljugen, den
ger en glittad bild av verkligheten och stiller inte ens nagra fragor om hur ménniskor lever pa de
platser och ldnder som tar emot manga turister.

I ndgra fall forsdker reportrarna att forstirka magin genom beskriva forhallanden som ar uppen-
bart falska, som att luften vid Egeiska havet ar sérskilt ”syremittad” och déarfor ovanligt ”sensuell”
eller att massajer kan se i morker.

Den statistiska analysen av materialet visar att journalistiken starkt domineras av tipsartiklar
(bdsta stinderna, bista darna, basta barerna etc), konsumentupplysning (uppgifter om priser och
kvalitet pa hotell, resebolag etc), reseguider (om olika turistmal och turistlénder) och reportage (pa
plats fran turistmal och turistlander).

Resejournalistiken handlar i huvudsak om turistaktiviteter, turistmal, turistbolag samt personliga
berittelser om turistupplevelser. Antalet artiklar som tar upp

turismens konsekvenser dr minimalt. Likasa &r det ytterst fa artiklar tar upp turisternas beteende
(kontakt med lokalbefolkningen, alkohol- och drogkonsumtion, sexhandel etc) och villkoren for de
anstdllda i turistbranschen.

I tidningarnas urval av bilder dominerar starkt motiv som forstéller strander/bad/vatten/sjoar/
vagor. Endast omkring 10 procent av bilderna i resetidningarna forestéller lokalbefolkningen i turist-
landerna.

Innehallsanalyserna av texterna forstirker den bild som framkommer i den kvantitativa analysen.
Endast i en mindre andel av texterna kommer den lokala befolkningen pa turistorterna till tals. Nar
foretradare for lokalbefolkningen yttrar sig ar de for de mesta glada och hjélpsamma. Ménniskorna

Glitter och glamour - turismen i resejournalistiken | 5§59



skrattar, ler, vinkar och sjunger och forsdkrar turisten om att han eller hon valt ritt turistmal. De
kommer ocksa ofta med uppmuntrande kommentarer nar de hor att turisten kommer fran Sverige.
Sociala motséttningar och politisk vrede ndmns inte. Sddana resonemang skulle stora bilden av idyllen.

I nagra fall dr dock bilden av lokalbefolkningen nadgot mer problematiserande. Ett exempel pa
det dr texter som handlar om lokala forséljare som forsoker hoja priserna nér de tar betalt av utlind-
ska turister. I en av de asyftade texterna havdar reportern att man som turist bor inta en generds hall-
ning. Men perspektivet dr genomgédende den visterldndska turistens.

Ett av fa reportage som later lokalbefolkningen komma ordentligt till tals handlar om den lokala
befolkningsgruppen himba i Namibia. Trots fattigdom och sociala motséttningar beskrivs deras livs-
villkor som harmoniska och lyckliga. Reportern berittar inget om sjukdomar, kort medellivslédngd
eller analfabetismens konsekvenser. Inte heller beskrivs hur minoritetsgruppen reagerat pa regering-
ens fortryckande politik.

Resetidningarnas beskrivningar av de anstéllda i turistbranschen forstérker bilden av gléttighet
och glamour. De anstéllda for det mesta som serviceinriktade, glada, raska, vinliga och lattsamma.
Fakta om de anstélldas arbetstider och anstéllningsvillkor lyser med sin frdnvaro.

Turismen fordndrar och forvandlar lander som tar emot stora turiststrommar. Under det senaste
artiondet har det vuxit fram en omfattande forskning kring hur turismen paverkar lokalsamhallen.
Ett sérskilt intresse finns for hur turismen paverkar utvecklingslédnder, om den bidrar till utveckling.
Forskningen visar att turismen bade kan ha positiva och negativa konsekvenser for ldndernas ut-
veckling beroende pé hur den ar utformad. I resejournalistiken ndmns dock séllan nagot om dessa
konsekvenser.

En mer specifik fraga handlar om hur resejournalistiken behandlar fragan om fattigdom och ut-
veckling. I takt med att turiststrommarna allt oftare nar utvecklingslédnder har det perspektivet fatt
okad relevans. Men i resejournalistiken berdrs knappt alls fragan om fattigdom och utveckling, inte
ens nér texterna handlar om turism i utvecklingslénder.

Négra enstaka undantag existerar dir fragan om fattigdom tas upp, men ar ofta vinkeln etnocen-
trisk. I ett reportage fran Jamaica konstateras att fattigdomen bidragit till en hog kriminalitet. Men
reportern hdvdar samtidigt att valdet framst handlar om jamaicanska ging som slass mot varandra
och dérfor &r det inte sa farligt for turismen. Undertonen &r att valdet dr mindre allvarligt om det
“enbart” drabbar den lokala befolkningen.

I flera av reportagen i resetidningarna beskrivs barnarbete. I ett reportage fran Grekland skildrar
reportern en restaurang dir en flicka i tolvarsaldern serverar 6l och mat. I ett annat reportage i sam-
ma tidning fran Panama skildras barn som arbetar pa kaffeplantage.

I de refererade reportagen beskrivs barnarbete som nagot fullstédndigt naturligt. Och 1 en bemér-
kelse ar barnarbetet naturligt: det &r mycket vanligt i fattiga lander. I en annan bemérkelse &r det
inte naturligt: Det ar ett brott mot ménskliga réattigheter att barn arbetar och ett enigt varldssamfund
bedriver stora kampanjer for att fa barnen att sluta arbeta (eller atminstone arbeta mindre) for att i
stéllet kunna dgna mer tid at skolarbete.

Ungefar pa samma sétt beskrivs prostitutionen. Foreteelsen namns bara i undantagsfall, trots att
det &r vilként att prostitutionen dr omfattande pa manga turistorter. I ett reportage skildras prostitu-
tionen i Las Vegas. I texten kallas de prostituerade for ’stadens dldsta yrkesgrupp”. Tonen &r sakligt
beskrivande.

Niéstan aldrig beskriv sexuell exploatering av barn. Ett av fa undantag ar en text dér det hdvdas
att det inte var allt for linge sedan barnprostitution kunde ses pa gatorna i Thailand. Men att ett ef-
fektivt och ambitiost arbete lett till att det numera hor till historien. I texten uppmanas ldnder som
Kambodja och Filippinerna att folja efter. Nagra mer ingaende skildringar av den sexuella exploa-
teringen av barn ligger dock knappast inom ramen for resejournalistiken — det skulle smutsa ner
bilden av turismen.

Tva omdiskuterade foreteelser ar all inclusive-turism och lagprisflyg. All inclusive-turismen har
kritiserats for att huvuddelen av turisternas pengar forsvinner bort fran turistldnderna. Lagprisflyget
har kritiserats for usla villkor for de anstéllda, bland annat har flera bolag végrat att sluta kollektiv-
avtal.
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Sattet att skildra all inclusive-turismen varierar mellan de olika publikationerna. Det vanligaste
perspektivet dr huruvida all inclusive-turism &r bra eller daligt for turisten. Men ibland annat Va-
gabond skildras all inclusive-resor mer kritiskt. I en artikel hdvdas exempelvis rakt pa sak att all
inclusive-turism riskerar att leda till att den “lokala turistniringen” vid sidan av hotellen ”fortvinar”.
Aven nir det giller beskrivningar av 1agprisflyget varierar synsitten. I en granskad artikel hivdas att
de anstéllda har ”daliga 16ner och villkor” och i en annan att de anstéllda har “otroligt usla villkor”.
I en annan artikel forsvaras foreteelsen utan att man med ett enda ord nimner nagot om de anstélldas
villkor. I stéllet klagar tidningen pa “lagprisgnéllet”.

Den frdga som hdnger samman med turismens konsekvenser och som diskuteras mest utforligt i
resejournalistiken &r huruvida det dr acceptabelt att turista i diktaturldnder. For det mesta hdvdas att
bojkotter snarast leder till 6kad isolering och reportrarna brukar hinvisa till erfarenheter fran turism
i enskilda diktaturldnder. Men fragan behandlas yttersta generaliserande och svart och vitt. Av upp-
fattningen att det ibland kan vara moraliskt riktigt att turista i diktaturer foljer inte att det alltid ar
acceptabelt.

En av resebilagorna foreslar exempelvis att ménniskor bor turista i diktaturens Kina, men under
forutséttning att man stannar upp och kommer under ytan. Men nér bilagan tipsar om vad resenérer
bor se i den kinesiska huvudstaden Peking bestar alla forslag av vilkédnda turistattraktioner, som
kinesiska muren och Himmelska fridens torg.

De resejournalistiska publikationerna dr beroende av annonser fran turistbranschen och ibland
ocksé av betalda resor. Av de undersokta publikationerna (i detta sammanhang Allt om resor, Vaga-
bond, RES och DN Resor) bestar i genomsnitt néstan 40 procent av utrymmet av annonser. Hogst
andel annonser aterfinns i DN Resor (6ver 50 procent) och i tidningen RES (38 procent).

De intervjuade foretridarna for de undersokta resetidningarna har delvis olika attityd till att ta
emot resor betalda av resebranschen. Foretrddaren for Allt om resor medger att tidningen tar emot
sddana erbjudanden, men anklagar andra tidningar for att hyckla. Foretradarna for Vagabond och
RES hévdar att tidningarna sjdlva betalar for resorna, men den forstnimnda séger att man inte kan
lamna nagra sadana garantier nir det géller material som man kdper fran frilansare. Uppenbart ex-
isterar skillnader i forhallningssétt och det ar oklart exakt hur vanligt det 4r med resor betalda av
resebranschen, men det star klart att det ofta finns en beroenderelation. I vérsta fall handlar det inte
bara om betalda resor utan dér ocksa resebolagen guidar de skrivande reportrarna och dér tiden &r sa
knapp att det knappast finns utrymme for djupare undersdkningar.

Aven resetidningarnas beroende av annonser fran turistbranschen ir starkt. Av de undersdkta
publikationerna (i detta sammanhang Allt om resor, Vagabond, RES och DN Resor) bestar i genom-
snitt ndstan 40 procent av utrymmet av annonser. Hogst andel annonser aterfinns i DN Resor (dver
50 procent) och i tidningen RES (38 procent).

Jamfort med andra former av journalistik dr resejournalistiken starkt ekonomiskt beroende av
den bransch man skildrar. De intervjuade foretrddarna for resetidningarna fornekar samfillt att detta
paverkar journalistikens innehall. Men dven om texterna inte medvetet vinklas till resebolagens for-
del kan det forekommer omedvetna inskrankningar i skildringarna, exempelvis att man drar sig for
att kritiskt granska resebolagen eller kritisera forhallandena pé de ekonomiskt betydelsefulla turist-
orterna. Hur det forhaller sig med detta gar det inte att svara sékert pa — daremot gér det att sl fast
att ett starkt ekonomiskt beroende av reseforetagen okar riskerna for sjdlvecensur och att de paverkas
av turistindustrins kommersiella intressen, dir man systematiskt anvénder stereotyper for att locka
till sig kunder.

Ett gemensamt drag hos resetidningarna &r att turismen just motiveras med olika typer av turist-
upplevelser. Alternativa sétt att motivera turismen &r ovanliga, som att resenédren kan léra sig viktiga
saker om destinationslinderna och dirigenom fa inblick i storre skeenden. An mer ovanligt &r att
turismen motiveras utifran vad den skulle kunna betyda for lokalbefolkningen i turistldnderna.

Den storsta moraliska svagheten med resejournalistiken dr dess patagliga etnocentrism. Sjélva
utgangspunkten dr vad som é&r bra for turisten, inte hur lokalbefolkningen péverkas av turismen. Ett
typexempel dr nér forekomsten av vald beskrivs. Det helt dominerande perspektivet dr huruvida val-
det ar farligt for besokande turister medan fragan om hur lokalbefolkningen paverkas ar sekundér.

Resejournalistiken verkar inom en kommersiell bransch. Det rader en hard konkurrens mellan
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resejournalistikens olika publikationer och plattformar. De som inte foljer en viss mall riskerar att
forlora bade ldsare och annonser och ytterst att slas ut.

Manga skulle nog ocksé mena att resejournalistikens syfte &r att skildra turism och resande uti-
fran turistens perspektiv och inte hur lokalbefolkningen péaverkas eller vad turismen har for langsik-
tiga konsekvenser pé fattigdom och brist pa utveckling.

Det ligger i sa fall i linje med idéhistorikern Klas Grinells analys av turistbolagens reklamkata-
loger dér sjdlva syftet &r att beskriva ldnderna idylliskt och med stindigt leende invanare — och inte
den faktiska sociala och politiska situationen.

Resejournalistiken skulle vara mer uppriktig om man motiverade etnocentrismen med att man
annars skulle forlora pengar eller med att syftet med journalistiken &r avskdrmat. Men etnocentris-
men &r inte nagot som erkénns. Den genomsyrar reseskildringarna — men ér aldrig nadgot som disku-
teras. Resejournalistiken saknar formaga att se sig sjalv. Eller vill inte se sig sjilv.
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24. Bilagor

Bilaga 1: Frageunderlag for kvantitativ analys av text: Undersdkning av tidningar/resebilagor

Kvantitativ del

Journalistiska kategorier:
* Ledare.

 Notiser.

* Nyhetsartiklar.

* Reportage.

Tipsartiklar och konsumentupplysning.
» Reseguider.
» Kronikor.

» Recensioner.

Fragespalter.

e Insdndare.

Innehallsliga kategorier:

A.  Berittelser om mojliga turistaktiviteter (besdka berdmda platser, besoka naturomraden, bada/
sporta, kulturella aktiviteter etc).

Personliga berittelser om turistupplevelser.
Information om turistmal, turistbolag, hotell etc.
Berittelser om kultur, ekonomi och politik i turistldnder.

Skildringar av arbetsvillkor for dem som arbetar inom turistbranschen.

m M oW

Skildringar av turismens konsekvenser. Svaren delas upp i kategorierna: konsekvenser for (a)
sysselsittning, (b) den lokala orten, (¢) miljo och natur, (d) sexhandel/sexuell exploatering av
barn, (e) forsiljning av alkohol och droger.

G.  Skildringar av turisternas beteenden. Svaren delas upp i kategorierna: (a) kontakt med lokal-
befolkning, (b) intresse for land och lokal kultur, (c) alkohol och droger, (d) sexhandel/sexuell
exploatering av barn.

H. Fakta om turism och turismstrommar etc.

[.  Berittelser om mdjliga turistaktiviteter (besdka berdmda platser, besdka naturomraden, bada/
sporta, kulturella aktiviteter etc).

] Personliga berittelser om turistupplevelser.

K. Information om turistmal, turistbolag, hotell etc.

L.  Berittelser om kultur, ekonomi och politik i turistlénder.
M

Skildringar av arbetsvillkor for dem som arbetar inom turistbranschen.
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N.  Skildringar av turismens konsekvenser. Svaren delas upp i kategorierna: konsekvenser for (a)
sysselsittning, (b) den lokala orten, (c) miljo och natur, (d) sexhandel/sexuell exploatering av
barn, (e) forséljning av alkohol och droger.

0. Skildringar av turisternas beteenden. Svaren delas upp i kategorierna: (a) kontakt med lokal-
befolkning, (b) intresse for land och lokal kultur, (¢) alkohol och droger, (d) sexhandel/sexuell
exploatering av barn.

Den kvantitativa analysen kommer att redovisas i siffror dér olika resetidningar och resebilagor kan
jamforas.
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Bilaga 2: Kategorier for att dela in bildmaterial i resetidningar

Bilder som férestéller:

* Strand/hav/sjoar/vagor/bad,
* Mat/dryck,

Natur/landskap,

» Byggnader (dven interiorer),

Torg/gator, stadsmiljoer,

Hotell/restauranger,

Tég/bilar/flygplan/batar eller andra fortskaffningsmedel,
* Djur,

» Tyger, foremal:

Lokalbefolkning i turistldnder,

 Turister.
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Bilaga 3: Underlag for kvalitativ analys av resejournalistiska texter

Kategorier:

» Synen pé den lokala befolkningen.
 Anstéllda i turistbranschen.
 Turismens konsekvenser.

* Fattigdom och utveckling.
* Malet med turismen.
 Turism i diktaturlénder.
 Alkohol och drogerna.

* Barnarbete.

* Turism och barn.

* Prostitution.

* All inclusive-turism.

» Lagprisflyget.

Analys:

Analys av vilka perspektiv som skildras av ovanstaende, vilka aktorer som agerar, pa vilket sitt,
vilka normativa antaganden som gors i resonemangen, vad som inte skildras etc.
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