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	StockholmMediaAward 2010
OLW och OMD tar hem Grand Prix i Årets Kampanj 

	
Nu står det klart att OLW och deras mediebyrå OMD vinner Grand Prix i kategorin Årets Kampanj. Guld går till McDonald’s och även deras mediebyrå är OMD, som därmed kammar hem både en Grand Prix- och en Guld-statyett i år. Silver går till Procter & Gamble och mediebyrån MediaCom. Prisutdelning sker i samband med StockholmMediaWeek, som just nu pågår på Rival i Stockholm. 


	De tävlande mediekampanjerna bedöms utifrån insikt kring kampanjens målgrupp och marknad, måluppfyllnad, innovation och resultat. Kampanjen ska vara nyskapande och helst utmana traditionella medielösningar.
Vinnarna i Årets Kampanj 2010:

Grand Prix – OLW, Fredagsmys, OMD


Guld – McDonald's, Bok Happy Meal, OMD

Silver – Procter & Gamble, Clearblue Ägglossningskalender, MediaCom

Motivering Grand Prix: 
”Finns det något mer skrämmande än det folkliga? Eller rättare sagt, finns det något mer lockande, inspirerande än det folkliga? Skiljelinjen skrivs från och med nu som före och efter att Fredagsmys blev en hel nations officiella angelägenhet. Med en avslappnad attityd och lite falsksång i soffan körde OLW ifatt, om och ifrån alla konkurrenter i 360 grader, förlåt 360 km/h.”

Motivering Guld: 
”Så enkelt, så svårt, så gudomligt. 28 bokstäver, 9 siffror plus en nolla - det är allt som behövs ... egentligen. Så viktigt, så avgörande och så bortglömt, konsten att läsa. En sådan uppförsbacke. Vilket mod det krävs och tålamod. Att så att säga sjunga Långsamhetens Lov. Och så otippat att just McDonald’s valde att göra gott på detta viset. Gott för de unga vetgiriga, för deras föräldrar, för sitt eget varumärke, för läsfrämjandet.”

Motivering Silver: 
”... något av det mest tabubelagda. Det krävs en hel del mod att gå på tunn is. Det krävs en hel del kunskap och erfarenhet att gå på tunn is. Kort sagt – för att inte sjunka som en gråsten i Mälaren gäller det att ha torrt på fötterna med hög målgruppsprecision ... och och och ... insikter i massor. För hur annars kan man som stort och mäktigt företag som Procter & Gamble bli insläppt i en persons privata och intima sfär? Bra gjort Procter & Gamble!”

StockholmMediaAward delas ut i fem kategorier: Årets Kampanj, Årets Annonsör, Årets Mediebyrå, Årets Branschpersonlighet och Årets Säljorganisation. Läs mer om StockholmMediaWeek och StockholmMediaAward på www.stockholmmediaweek.com. 


	För mer information, vänligen kontakta:


Katarina Jerndahl, huvudjuryordförande i StockholmMediaAward samt 
europeisk marknadsdirektör för Electrolux Floor Care and Small Appliances
076-775 22 01, katarina.jerndahl@electrolux.se

Marina Karlsson, projektledare för StockholmMediaWeek, Sveriges Mediebyråer 
070-365 81 89, marina@sverigesmediebyraer.se



