Telia Surfindex vecka 30, 2011

Telia kartlagger sommarens surfdygn: ”Sommarsurfandet borjar redan i sangen”

Sommarens surfdygn

KIl. 19.00-20.00:
Surfaktiviteten som hogst. Vi
surfar i soffan. Sociala medier

och nyhetssurf ar de vanligaste
aktiviteterna. ',

ivitet

Surfakt

KI. 07.30-08.30:

Surfaktiviteten 6kar som mest
under morgonen. Varannan
surfar i séngen, att jamféra med
var tredje under en arbetsvecka.

KIl. 03.00-04.00:
Surfaktiviteten som

lagst. Vi sover. ‘
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Baserat pa datatrafiken i Telias fasta och mobila bredbandsnét samt resultat fran undersékningen Telia Trends. Sommarens surfdygn representerar ett genomsnitt av trafiken under vecka 30.

Sa manga surfar redan i sangen... Har befinner vi oss nar surfaktiviteten ar som storst pa
kvallen (topp 5):
...under en

| soffan/framfor tv: %
Semestermorgon soffan/framfor tvin 38%
| tradgarden/pa balkongen
Vid middagsbordet
49% | kdket och lagar mat
Pa stranden/ute i naturen
...under en Vanligaste aktiviteterna nar surfandet ar som storst (topp 5):
arbetsmorgon

71%

Sociala medier
Nyhetssajter
E-post

Musik

Tv-tabla

Det har ar Telia Surfindex

Telia Surfindex ar ett slags vaderleksrapport av svenskarnas digitala sommarvanorna i ett av Europas ledigaste lander och enligt OECD efter Sydkorea varldens mest bredbandstéata lander. Telia mater och prog-
nostiserar I6pande svangningar i bredbandstrafiken. | sommar presenteras méatningarna for férsta gangen utat. Nar uppkopplat lage blivit livets normaltillstand blir det extra intressant att félja vad som kan paverka
anvandningen under en period.

Metoden for att beskriva svenskarnas uppkoppling och vad svenskarna anvéander internetuppkopplingen till under sommaren bestar av tva delar. Datatrafiken i Telias mobila och fasta bredbandsnét utgér sjélva
basen for Telia Surfindex. For att identifiera beteendeménster gérs dven sammanstéliningar av miljontals unika besok pa ett antal utvalda webbsajter inom kategorierna mat, shopping, bostad, arbete, hélsa, resor,
sociala medier och familjeliv, baserat pa KIA-index (Sveriges Annonsoérers index 6ver svenska webbplatser). En kategori, tv och film, baseras pa Telias kunders anvandande av on-demand-tjanster (SVoD och VoD).
Aven resultat fran den I6pande undersékningen Telia Trends anvénds for att skapa Telia Surfindex.

Det forsta surfindexet presenterades den 22 juni och rapporteringen pagar I6pande fram till och med vecka 33. Vecka 19, 2011 representerar normalniva i indexet. Surfindex-analyserna presenteras pa www.telia.
se/surfindex. Vi finns ocksa pa Facebook! Gilla oss pa facebook.com/teliasverige

Det har ar Telia Trends

Telia har sedan fem ar tillbaka publicerat insiktsfulla analyser i arliga trendrapporter. 2011 ar forsta aret for Telia Trends i app-format, vilket ytterligare forbattrar undersokningens aktualitet. Trends ar ett nytt satt for
Telia att féra en dialog med sina anvandare och samtidigt undersoka de senaste trenderna. Genom fyra storre temabaserade undersokningar och flera riktade snabbfragor som besvaras kan Telia Trends varje ar
generera snabba, relevanta och sténdigt aktuella trendanalyser — och det ar anvandarna av Trends som &ar basen for detta.

Trends finns nu som applikation fér iOS, Android, och snart dven fér Symbian och som mobil webbsida. Appen ar gratis att ladda ner och ar tillganglig for alla. Férutom Trends i Sverige kommer Telias moderbolag
TeliaSonera lansera tjansten i ytterligare 11 lander dar koncernen ar verksam. Detta mdjliggér manga intressanta globala jamférelser kring trender inom telekom. | senaste Telia Trends svarade 922 personer.



