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Kvartalet oktober-december 2025

e Orderingangen uppgick till 581,2 MSEK (916,1).

e Orderstocken per 31 december var 386 MSEK (726).

e Nettoomsattningen uppgick till 572,6 MSEK (630,0).

e Bruttoresultatet uppgick till 129,9 MSEK (152,4), vilket motsvarar en bruttomarginal om
22,7 procent (24,2).

e Rorelseresultatet (EBIT) uppgick till 19,8 MSEK (50,8), vilket motsvarar en rérelsemarginal
om 3,5 procent (8,1).

e Justerat rorelseresultatet (EBIT) uppgick till 24,3 MSEK (50,8), vilket motsvarar en
rorelsemarginal om 4,2 procent (8,1)

o EBITDA, rorelseresultat fore avskrivningar och nedskrivningar, uppgick till 41,5 MSEK (70,1).

e Justerat EBITDA uppgick till 46,0 MSEK (70,1).

e Kvartalets resultat uppgick till 10,7 MSEK (33,2).

e Resultat per aktie fore och efter utspadning var 0,07 SEK (0,20).

e Styrelsen foreslar att ingen utdelning ska utga for rakenskapsaret 2025.

Vd och koncernchef Magnus Larsson kommenterar
Ett flertal nya kunder, stark balansriakning och ett Ionsamt 2025

Aret avslutas med ett starkt fjarde kvartal med ett flertal nya avtal, 6kad kundaktivitet och en
tydlig finansiell forbattring i sdval kvartalet som pa heldret. Aven om marknaden fortsatt
praglas av en avvaktande investeringsvilja, ser vi ett stabilt och 6kande intresse for
digitalisering och automatisering inom detalj- och dagligvaruhandeln. For manga storre
kedjor handlar det fortfarande mer om nar an om investeringarna ska genomféras. Var
position och vart erbjudande gor att vi ar vél rustade att mota detta behov ndr aktiviteten pa
marknaden succesivt okar.

Stabiliserad forsaljningsutveckling och forbattring under andra halvaret
Nettoomsattningen for det fjarde kvartalet var i linje med det tredje kvartalet men lagre an
motsvarande kvartal féregédende ar. Det ar gladjande att se att det andra halvaret 2025
darmed visat en tydlig forbattring jamfort med arets forsta sex manader, bade vad galler
aktivitetsniva och affarsdynamik.



Geografiskt ser vi en positiv utveckling i flera av vara marknader. Kanada, Italien, Benelux och
Osteuropa utvecklades val under kvartalet, medan Frankrike och Norden minskade jamfért
med ett mycket starkt jamforelsekvartal. Denna geografiska tillvaxtdiversifiering ar ett
styrketecken och bekraftar att var strategi med tydligare marknadsprioriteringar ger resultat.

Orderingangen har varit god under kvartalet med ett flertal strategiskt viktiga affarer. Bland
annat erholl vi nya ordrar fran Plus i Nederlanderna, grossisten Merchants Distributors och
IBM Federal i USA samt Coop Norge och Norgesgruppen i Norge. Vi har ocksa fatt en storre
order pa migrering till Pricer Plaza i samtliga installerade butiker fran en ledande
dagligvaruhandlare i Norden. Dessa affarer starker var position och bekraftar en 6kande
efterfragan pa vara l6sningar. Kanadensiska Sobeys lagger numer I6pande bestallningar
istallet for storre enskilda order, vilket forklarar skillnaden i orderingang jamfért med
foregaende ars fjarde kvartal.

Lagre rorelsekapitalbindning och fortsatt Ionsamhetsfokus

Rorelsekapitalbindningen minskade betydligt under kvartalet, da vi levererat stora volymer av
det 6verlager vi gick in i aret med. Detta paverkade dven bruttomarginalen, som temporart
minskade i kvartalet. Aven rérelseresultatet minskade jamfért med férra arets fjarde kvartal
och var negativt paverkat av engangskostnader motsvarande cirka 5 MSEK avseende moms i
Kanada under aren 2022 och 2023. Det ar gladjande att vi trots engangskostnader och
temporar paverkan pa bruttomarginalen i kvartalet kan rapportera ett positivt resultat i saval
kvartalet som pa helaret.

Vi fortsatter att prioritera initiativ som starker var langsiktiga I6nsamhet, samtidigt som vi
investerar i innovation, kommersialisering av nya l6sningar samt starker var marknadsnarvaro
inom utvalda geografier.

Fortsatt prioritering av innovation och kommersialisering

Under kvartalet deltog vi pa massan Tech for Retail i Paris, vilket gav vardefulla
affarskontakter och starkte vér narvaro pé den europeiska marknaden. Annu viktigare var vért
deltagande pa NRF i USA i borjan av januari 2026, dar vi tillsammans med vara partners Focal
Systems och Visual Art visat vara I6sningar. P4 massan genomférde vi den kommersiella
lanseringen av Pricer Avenue. Intresset dvertraffade vara forvantningar och vi motte ett
mycket stort engagemang fran bade befintliga och potentiella kunder samt branschkollegor.
Under kvartalet genomférdes dven en framgangsrik pilotinstallation av Pricer Avenue hos
Coop East of England. Samarbetet uppmarksammades internationellt genom ett gemensamt
TED Talk pa NRF, med fokus pa framtidens kundupplevelse i butik och hur Pricer Avenue
bidrar till att mojliggdra denna.

Pricer Avenue kommer under 2026 att selektivt rullas ut till vara kunder, vilket ar ett viktigt
steg i var kommersialiseringsresa. Samtidigt fortsatter migrationen till var sakra och skalbara
molnplattform Pricer Plaza, som anvands i 6ver 6 000 butiker. Dessa initiativ markerar en
tydlig milstolpe i var ambition att bredda vart erbjudande och ta en d@nnu storre roll i
framtidens digitala butiksmiljoer.

Summering och framtidsutsikter



Vi avslutade 2025 med stabila finansiella resultat, flera nya kundavtal och en tydligt 6kande
kundaktivitet som skapar nya férutsattningar och mojligheter, framfér allt under arets andra
halft.

Trots att marknaden fortsatt praglas av forsiktighet ser vi langsiktigt starka drivkrafter for vara
l6sningar inom digitalisering, automatisering och effektivisering av fysisk handel. Var stora
installerade bas, var attraktiva produktportfélj och en mer fokuserad organisation ger oss
goda forutsattningar att skapa langsiktigt varde for bade kunder och aktiedgare.

Magnus Larsson

VD och koncernchef

Pricer AB bjuder in till en digital presentation av bokslutskommunikén. Sandningen halls pa
dagen for publicering kl. 13:00 CEST.

Lank till webbsandningen: Pricer - Q4 (25) - Earnings call

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Magnus Larsson, vd och koncernchef, +4670 431 68 51
Claes Wenthzel, CFO, +4670 862 01 22
info@pricer.com

Denna information utgor insiderinformation som Pricer AB ar skyldig att offentliggdra enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning 596/2014. Informationen lamnades, genom ovanstaende
kontaktpersoners forsorg, for offentliggérande vid den tidpunkt som anges av bolagets
nyhetsdistributor, Cision, vid publicering av detta pressmeddelande.

Om Pricer

Pricer ar en pionjar och partner inom kommunikation och digitalisering av den fysiska
butiken i den snabbt foranderliga retail tech-branschen. Vi hjalper ledande detaljhandlare
varlden Over att skapa inspirerande kundupplevelser som férandrar kdpbeteenden, okar
forsaljningen och effektiviserar butiksdriften. Genom banbrytande innovation levererar vi
skalbara, hdgpresterande och energieffektiva I6sningar som smidigt integreras med befintliga
system, med anvandarvanlighet i fokus. Pricer grundades i Sverige 1991, &r noterat pa
Nasdaq Stockholm och har levererat 6ver 380 miljoner elektroniska hyllkantsetiketter till mer
an 28 000 butiker i 6ver 80 lander. For mer information, besdk www.pricer.com
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