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Det tredje kvartalet visar en klar forbattring jamfort med arets tva forsta kvartal

Tredje kvartalet 2025

« Orderingangen uppgick till 352,4 MSEK (531,5).

« Orderstocken per 30 september var 437 MSEK (422).

 Nettoomsattningen uppgick till 598,4 MSEK (613,8).

» Bruttoresultatet uppgick till 138,6 MSEK (135,5), vilket motsvarar en bruttomarginal om 23,2
procent (22,1).

* Rorelseresultatet EBIT uppgick till 38,5 MSEK (61,6), vilket motsvarar en rérelsemarginal om
6,5 procent (10,0).

« EBITDA, rorelseresultat fore avskrivningar och nedskrivningar, minskade till 60,6 MSEK (79,9).

« Kassaflodet fran den I6pande verksamheten uppgick till -44,0 MSEK (-71,8), vilket ar en effekt
av hogre rorelsekapital under kvartalet.

« Kvartalets resultat minskade till 32,2 MSEK (41,9).

« Resultat per aktie fore och efter utspadning var 0,20 SEK (0,26).

Vd och koncernchef Magnus Larsson kommenterar

Det tredje kvartalet visar en klar forbattring jamfért med arets forsta tva kvartal, med en
starkt bruttomarginal, ett positivt rorelseresultat och framsteg i flera av vara prioriterade
marknader. Kundernas investeringsvilja ar fortsatt forsiktig, vilket har paverkat hela branschen
och bidragit till en lagre orderingang under kvartalet.

Aven om utvecklingen pé kort sikt fortsatt &r utmanande, ser vi tydligt hur digitaliseringen
fortsatter att vara en avgoérande drivkraft for detalj- och dagligvaruhandeln. Intresset for att
effektivisera och modernisera verksamheten ar stor och for manga storre butikskedjor
handlar det snarare om nar, an om investeringarna kommer att genomféras. Har har vi en
stark position att stodja vara kunder i nasta steg mot 6kad konkurrenskraft och langsiktig
hallbarhet.

Positiv forsaljningsutveckling jamfort med forsta halvaret

Nettoomsattningen uppgick till 598 MSEK (614) vilket ar en tydlig férbattring jamfort med
arets tva forsta kvartal. Justerat for valutakursforandringar var tillvaxten positiv i kvartalet och
steg med 4 procent. Trots en generellt avvaktande marknadsutveckling utmarker sig flera av
vara marknader med stark positiv tillvaxt. Forsaljningen i Kanada har haft en mycket
forbattrad utveckling, framst drivet av en fortsatt utrullning till Sobeys butiker. Utvecklingen
har dessutom varit stark p& marknaderna i Benelux och i Osteuropa, medan Frankrike har
visat en stabil forsaljning i linje med motsvarande kvartal féregadende ar. Marknaden i USA



har fortsatt paverkats av en avvaktande investeringsvilja och darmed uppskjutna
upphandlingar, framst som en foljd av de forandrade handelsvillkoren.

| Norden och Baltikum har vi nu etablerat en egen forsaljningsorganisation, vilket initialt har
medfort hogre kostnader, men férvantas ge en positiv effekt pa bade forsaljning och resultat
under kommande kvartal. Den svagare utvecklingen under det tredje kvartalet har framst
paverkats av att farre butiker implementerats i Finland jamfort med motsvarande period
foregdende ar, men fortfarande i en hogre takt an ursprungligen planerat for perioden.

Orderingangen uppgick till 352 MSEK (532) i det tredje kvartalet. Den lagre orderingadngen
beror pa en generell aterhallsam investeringsniva hos kunderna. Pa den franska marknaden
jamfor vi med ett starkt kvartal féregaende ar, da forsenade order fran Carrefour lag bakom
den hoga orderingdngen. Marknaden i USA har generellt utvecklats svagt, medan
utvecklingen i Norden och Baltikum paverkats av att vi annu inte natt full effekt av var nya
direktforsaljningsmodell som implementerades vid halvarsskiftet. Det ar mot bakgrund av
detta gladjande att kunna konstatera att vi efter kvartalets utgang har starkt var position pa
den nordiska detaljhandelsmarknaden genom ett nytt avtal med Norgesgruppen, en av
regionens ledande aktorer.

Starkt bruttomarginal

Bruttomarginalen starktes till 23,2 procent (22,1), framst som en foljd av lagre
produktionskostnader, positivt paverkade av valutakurseffekter, samt en mer fordelaktig
produktmix. Rorelseresultatet uppgick till 38 MSEK (62), vilket ar en tydlig forbattring jamfort
med de tva narmast foregaende kvartalen. Jamfort med féregaende ar ar det lagre resultatet
primart en effekt av hogre personalkostnader relaterat till genomférandet av var strategi, sa
som utvecklings- och marknadsforingskostnader, i kombination med negativa
valutakursférandringar.

Under det tredje kvartalet har vi fortsatt genomférandet av var strategi med fokus pa
tydligare kund- och marknadssegmentering samt prioritering av vara geografiska marknader.
Vi har etablerat grunden for en ny struktur med fokus pa leverans genom att starka
organisationen, sarskilt inom produkt, R&D, marknad och forsaljning. Fokus framat ligger pa
att 6ka forsaljningstakten, forbattra effektiviteten och starka bolagets motstandskraft.

Summering och framtidsutsikter

Trots en fortsatt forsiktig marknad ser vi langsiktigt starka drivkrafter for vara 16sningar inom
digitalisering och automatisering av fysisk handel. Intresset for var SaaS-plattform Pricer Plaza
fortsatter att 0ka, och vara pilotprojekt med nasta generations |6sning, Pricer Avenue, vacker
stort intresse och implementeras som pilotinstallationer i bland annat Frankrike, England och
Finland under oktober och november. De pagdende strategiska dialogerna med flera
potentiella kunder bekraftar det vaxande intresset for vara produkter och ldsningar.

Med en stor installerad bas av kunder, attraktiv produktportfélj, en starkt organisation och
fortsatta initiativ for effektivisering och kostnadsreduktion star vi, trots kortsiktiga
marknadsutmaningar, val positionerade att dra nytta av den underliggande efterfragan nar
marknaden ater blir mer aktiv.



Magnus Larsson
VD och koncernchef

Pricer AB bjuder in till en digital presentation av deldrsrapporten for det tredje kvartalet 2025.
Sandningen halls pa dagen for publicering kl. 13:00 CEST.

Lank till webbsandningen: Pricer - Q3(25) Earningscall

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Magnus Larsson, vd och koncernchef, +4670 431 68 51
Claes Wenthzel, CFO, +4670 862 01 22
info@pricer.com

Denna information utgor insiderinformation som Pricer AB ar skyldig att offentligg6ra enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning 596/2014. Informationen lamnades, genom ovanstaende
kontaktpersoners férsorg, for offentliggdrande vid den tidpunkt som anges av bolagets
nyhetsdistributor, Cision, vid publicering av detta pressmeddelande.

Om Pricer

Pricer &@r en pionjdr och partner inom kommunikation och digitalisering av den fysiska
butiken i den snabbt foranderliga retail tech-branschen. Vi hjalper ledande detaljhandlare
varlden over att skapa inspirerande kundupplevelser som férandrar kopbeteenden, dkar
forsaljningen och effektiviserar butiksdriften. Genom banbrytande innovation levererar vi
skalbara, hdgpresterande och energieffektiva [6sningar som smidigt integreras med befintliga
system, med anvandarvanlighet i fokus. Pricer grundades i Sverige 1991, ar noterat pa
Nasdaq Stockholm och har levererat 6ver 350 miljoner elektroniska hyllkantsetiketter till mer
an 28 000 butiker i 6ver 70 lander. For mer information, besok www.pricer.com
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