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Fortsatt avvaktande marknad med starka underliggande drivkrafter

Andra kvartalet 2025

« Orderingangen 6kade nagot jamfort med féregaende ar och uppgick till 501,3 MSEK (498,4).
Justerat for valutakursforandringar 6kade orderingangen med 7,7 procent.

* Orderstocken 6kade med 34,8 procent till 660,7 MSEK (490,1).

« Nettoomsattningen uppgick till 448,7 MSEK (644,0), en minskning med 30,3 procent jamfort
med samma kvartal féregaende ar.

» Bruttoresultatet uppgick till 85,3 MSEK (147,2), vilket motsvarar en bruttomarginal om 19,0
procent (22,8).

« Rorelseresultatet EBIT uppgick till -20,3 MSEK (48,5), vilket motsvarar en rérelsemarginal om
-4,5 procent (7,5).

« Justerat EBIT uppgick till -12,4 MSEK (48,5). Justeringen avser omstrukturering i Frankrike om
-7,9 MSEK, vilket motsvarar en rorelsemarginal om -2,8 procent (7,5).

« EBITDA, rorelseresultat fore avskrivningar och nedskrivningar, minskade till 0,5 MSEK (66,4).

« Kassaflodet fran den I6pande verksamheten uppgick till -81,9 MSEK (91,2), vilket &r en effekt
av hogre rorelsekapital under kvartalet.

« Kvartalets resultat minskade till -35,7 MSEK (42,3).

« Resultat per aktie fore och efter utspadning var -0,22 SEK (0,26).

Vd och koncernchef Magnus Larsson kommenterar

Det geopolitiska laget och den makroekonomiska osdkerheten fortsatte att pragla
detaljhandeln pa flera av vara huvudmarknader under det andra kvartalet. Detta i
kombination med Iag tillvaxt och kostnadspress i samhéllet har bidragit till att manga kunder
skjutit fram sina investeringar, med fokus pa operationell stabilitet framfor investeringar och
transformationer. Utvecklingen under det andra kvartalet var i linje med det forsta kvartalet,
vilket aterspeglar den avvaktande investeringsvilja vi sett i marknaden det forsta halvaret,
aven om detta innebar en utmanande utveckling pa kort sikt, ar behovet av och intresset for
digitalisering inom detalj- och dagligvaruhandeln fortsatt starkt. For de storre butikskedjorna
ar det mer en tidsfraga nar investeringarna gors for att effektivisera och starka
marknadspositionen.

Lagre forsiljning efter fordrojda investeringsbeslut

Nettoomsattningen under det andra kvartalet minskade till 449 MSEK (644), dar forsta
halvarets avvaktande instéllning hos kunderna paverkat kvartalets nettoomsattning framst pa
den franska, italienska, nordiska och kanadensiska marknaden. Utrullning till Sobeys butiker,
ett avtal som vanns i december, har pabdrjats i kvartalet, om an med viss forsening, och har



genererat ett stort intresse inom Sobeys och andra kanadensiska butikskedjor. Bland de
marknader som vaxer i kvartalet sticker Benelux ut med en god tillvaxt via ett flertal kunder.
Orderingangen okade till 501 MSEK (498), en 6kning med 7,7 procent justerat for
valutakursforandringar, vilket ocksa innebar en vasentlig forbattring jamfort med arets forsta
kvartal. Med undantag for USA, dar ett flertal kedjor pausat pagadende upphandlingar givet
osdkerheten pa marknaden, hade bolaget en orderingang i linje med eller dver férvantan pa
de flesta marknaderna. Orderstocken 6kade 34,8 procent till 660,7 MSEK (490,1), vilket ar ett
tydligt tecken pa Pricers starka position och relevans pa marknaden, aven i en period med
begransad investeringsvilja. Aterkommande intdkter fran Pricer Plaza har visat en fortsatt
positiv trend och 6kade med 9,6 procent till 25,1 MSEK (22,9).

Lagre volymer pressar lonsamheten

Bruttomarginalen minskade till 19,0 procent (22,8) i det andra kvartalet, vilket framst férklaras
av en forandrad produktmix i kombination med lagre volymer som gor att de fasta
tillverkningskostnadernas andel 6kar i forhallande till nettoomséattningen. Rorelseresultatet
minskade till -20,3 MSEK (48,5), som en direkt foljd av den lagre nettoomsattningen.
Omstruktureringskostnader av engangskaraktar relaterade till det effektiviseringsarbete som
genomforts i var franska verksamhet har belastat rorelseresultatet med 7,9 MSEK (-).
Lonsamheten under kvartalet &r inte i nivda med var malsattning, trots att
transformationsarbetet under det senaste aret haft en tydligt positiv effekt och starker var
motstandskraft under perioder med lagre efterfragan. Genom den struktur vi
implementerade under transformationen har vi sakerstallt att organisationen ar bade effektiv
och anpassad for att mota marknadens krav, samtidigt som vi skapar basta mgjliga
forutsattningar for lonsam tillvaxt pa bade kort och lang sikt.

Strategiskt fokus pa I6nsam tillvaxt

Under det senaste halvaret har vi arbetat med att utveckla och spetsa till var strategi, med
fokus pa tydligare kund- och marknadssegmentering samt en prioritering av vara geografiska
marknader och hur dessa bast adresseras. Som ett resultat av detta pagar effektiviseringar i
var franska verksamhet samtidigt som vi starker vara resurser pa utvalda marknader, i bland
annat Nordamerika och Europa, med tydlig tillvaxt- och l6nsamhetspotential. Var
partnerstrategi har setts dver, och redan hdsten 2024 inleddes dialoger med aterforsaljare
som inte levererat enligt forvantan eller bidragit tillrackligt i vardeskapandet. Sedan dess har
vi gradvis starkt samarbetet med ett urval av partners och samtidigt minskat eller avslutat
samarbetet med flera andra aterforsaljare. | linje med detta har vi nu starkt var
saljorganisation med ett antal nya medarbetare i Norge och Sverige samt satt upp ett
dotterbolag i Norge. Under tredje kvartalet kommer vi ha nya avtal pa plats med samtliga
storre kunder i regionen som vi tidigare bearbetat via var distributor. Vi ser redan nu att den
direkta dialogen med dessa kunder inte bara skapar nya affarsmojligheter och starker
forsaljningen, utan ocksa lagger grunden for en annu béattre kundupplevelse. Var strategi
innefattar ocksa att bredda och framtidssakra var produktportfdlj. Vi har i linje med detta
intensifierat vara insatser for att accelerera kommersialiseringen av nya |ldsningar, inte minst
Pricer Avenue, dar pilotprojekt planerats till andra halvaret och intresset ar stort pa samtliga
vara nyckelmarknader.



Framtidsutsikter och mojligheter

Aven om kortsiktiga utmaningar kan fortsatta paverka kvartalsvisa resultat &r vi dvertygade
om att Pricer ar val positionerade for att dra nytta av de starka langsiktiga trenderna mot
digitalisering, automatisering och effektivisering i detaljhandeln.

Vi har ett 6kande antal strategiska diskussioner med nya kunder pa ett flertal olika
marknader, en tydlig strategi for var verksamhet och en organisation som nu ar battre rustad
att mota kundernas behov. Med dessa forutsattningar ser jag med tillforsikt fram emot resten
av aret och raknar med en successiv aterhamtning i efterfragan under andra halvaret.
Avslutningsvis vill jag rikta ett varmt tack till alla medarbetare pa Pricer fér ert engagemang
och arbete. Era insatser ar avgdrande for att vi ska kunna fortsatta starka var position och
skapa varde for vara kunder och aktiedgare.

Magnus Larsson
VD och koncernchef

Pricer AB bjuder in till en digital presentation av delarsrapporten for det andra kvartalet 2025.
Sandningen halls pa dagen for publicering kl. 13:00 CEST.

Lank till webbsandningen: https://qcnl.tv/p/y6vjWanuNhHQUBE-jf Gig

For ytterligare information, vianligen kontakta:
Magnus Larsson, vd och koncernchef, 0704-316 851
Claes Wenthzel, CFO, 070-862 01 22
info@pricer.com

Denna information utgor insiderinformation som Pricer AB ar skyldig att offentliggora enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning 596/2014. Informationen lamnades, genom ovanstaende
kontaktpersoners férsorg, for offentliggdrande vid den tidpunkt som anges av bolagets
nyhetsdistributor, Cision, vid publicering av detta pressmeddelande.

Om Pricer

Pricer &@r en pionjdr och partner inom kommunikation och digitalisering av den fysiska
butiken i den snabbt foranderliga retail tech-branschen. Vi hjalper ledande detaljhandlare
varlden over att skapa inspirerande kundupplevelser som férandrar kopbeteenden, dkar
forsaljningen och effektiviserar butiksdriften. Genom banbrytande innovation levererar vi
skalbara, hdgpresterande och energieffektiva [6sningar som smidigt integreras med befintliga
system, med anvandarvanlighet i fokus. Pricer grundades i Sverige 1991, ar noterat pa
Nasdaq Stockholm och har levererat 6ver 350 miljoner elektroniska hyllkantsetiketter till mer
an 28 000 butiker i 6ver 70 lander. For mer information, besok www.pricer.com
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