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Hog tillvaxt under arets andra kvartal med en 6kning av orderingang om 42% och
omsattning om 36%

Andra kvartalet 2022

¢ Nettoomsattningen uppgick till 530,3 MSEK (389,0), en 6kning med 36,3 procent
jdmfort med samma period foregaende ar.

o Rorelseresultatet uppgick till -6,8 MSEK (22,6), vilket motsvarar en rérelsemarginal om
-1,3 procent (5,8).

e Orderingangen var 581 MSEK (408), en 6kning med 42,4 procent jamfért med samma
period foregaende ar.

e Orderstocken uppgick till 542 MSEK (563), varav merparten avses levereras under
2022.

o Periodens resultat uppgick till -3,5 MSEK (15,2).

¢ Resultat per aktie fére utspadning var -0,03 SEK (0,14). Resultat per aktie efter
utspadning var -0,03 SEK (0,14).

e Kassaflode fran den I6pande verksamheten var 49,5 MSEK (-18,2).

Forsta halvaret 2022

e Nettoomsattningen uppgick till 996,2 MSEK (781,9), en 6kning med 27,4 procent
jdmfért med samma period foregaende ar.

e Rorelseresultatet uppgick till -16,5 MSEK (39,9), vilket motsvarar en rérelsemarginal
om -1,7 procent (5,1).

¢ Orderingangen var 1 131 MSEK (850), en 6kning med 33 procent jamfért med samma
period féregaende ar.

e Periodens resultat uppgick till -13 MSEK (32,9).

o Resultat per aktie fére utspadning var -0,12 SEK (0,30). Resultat per aktie efter
utspadning var -0,12 SEK (0,30).

e Kassafléde fran den I6pande verksamheten var 29,2 MSEK (-80,8).

Tf vd Magnus Larsson kommenterar

Det ar med gladje vi ser pa arets andra kvartal som visar en kraftig 6kning av omsattning och
orderingang jamfért med motsvarande period forra aret. Ett starkt fokus pa forsaljning,
produktion och leverans i kombination med ett 6kat kundbehov ligger bakom kvartalets
tillvaxtokning.

Omesattningen uppgick till 530 MSEK vilket ar en 6kning med 36 procent jamfort med
motsvarande period 2021 och 14 procent jamfért med féregaende kvartal. Orderingangen
uppgick till 581 MSEK och 6kade med 42 procent ar dver ar och 5,4 procent kvartal éver
kvartal.

Kvartalets rorelseresultat uppgick till -7 MSEK jamfort med 23 MSEK motsvarande period
2021. En fortsatt hdg kostnadsniva pa elektronikkomponenter, ramaterial och transporter
fortsatte att pressa Ionsamheten men vart arbete med I6nsamhetsforbattrande atgarder



pagar kontinuerligt och vi vantar oss att se effekter av Idnsamhetsférbattrande atgarder
under andra halvaret 2022, och vidare in i 2023.

Under kvartalet uppdaterades foretagets strategi for de kommande aren, vilken sedan
presenterades i juni pa var forsta kapitalmarknadsdag pa manga ar. Marknadstillvaxten
accelererar och vart mal ar att vaxa snabbare an marknaden genom att marknadsféra
innovativa och unika I6sningar inom ”"In-store communication”. Vi fokuserar pa att starka var
saljorganisation, sakerstalla "thought leadership” inom utveckling och produktion, samt
utveckla nya affarsmodeller for att 6ka vara aterkommande intakter. Genom att folja var nya
strategi planerar vi for en omsattning om 4 500 MSEK 2025, varav 10 procent kommer fran
aterkommande intakter.

Vi ser ett antal marknadstrender som ligger till grund fér den 6kade efterfragan pa vara
I6sningar dar den starkaste ar butiksdigitaliseringen da de allra flesta handlare behéver
system som majliggor ett aktivt arbete med prisstrategier, effektivisering av butiksprocesser
och som bidrar till att 6ka kundnéjdheten hos deras kunder.

En annan tydlig trend bland saval befintliga som nya kunder ar intresset for "Digital Signage”
dar butiksdigitalisering skapar helt nya affarsmojligheter genom digital annonsering i butik
och darmed Okade intakter fran butikskampanjer och annonsering. Vi for ett antal spannande
kundsamtal kring 16sningar som kombinerar digitala prisetiketter och Digital Signage och
kommer att lansera en |I6sning under hosten.

Utover butiksdigitalisering och Digital Signage finns ett mycket starkt intresse fér 16sningar
som skapar insikter kring butiksdrift och maojliggor fér en handlare att baserat pa dessa vidta
ldmpliga atgarder som att fylla pa produkter, arrangera om produktplacering eller &ndra
annonsering. Pricers kameraldsning ShelfVision, baserat pa Pricer patent, skapar ett stort
kundintresse och testas for narvarande av ett flertal kunder med gott resultat.

Lanseringen av fyrfargsetiketter, som sker under aret, skapar helt nya méjligheter da fyrfarg
ar en forutsattning for att manga livsmedelsbutiker ska investera i digitala prisetiketter
eftersom anvandning av réd och gul farg ar ett maste for deras kampanjannonsering.
Fyrfargsetiketter ar energikrdvande vilket ar en "game changer” fér Pricer som har
marknadens mest energisnala etiketter och darmed ar bast positionerad for att leverera en
retail-grade 16sning.

Marknadstrenderna forstarks dessutom kraftigt av en 6kad inflation och brist pa arbetskraft
vilka bada bidrar till att skapa ett stort och omedelbart behov av investering i digitala
prisetiketter nu och framéver.

Vi ser optimistiskt pa framtiden. Vara produkter och I6sningar méjliggér kommunikation och
effektivisering som dkar vara kunders forsaljning, sanker deras kostnader och skapar en
battre kundupplevelse i deras butiker. Med var nya strategi pa plats kommer vi att kunna
skapa en mangd nya kundrelationer, varda och utveckla befintliga kunder och i slutdndan
aktivt bidra till att starka den fysiska butikens attraktionskraft bland konsumenter. Detta
kommer att generera en tydlig kundnytta och darmed tillvaxt, Ionsamhet och forutsattningar
att na vara nya finansiella mal. Vi ser fram emot att aterkomma till er.

Magnus Larsson
Tf VD
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Denna information &r sadan information som Pricer AB &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen ldmnades, genom ovanstaende kontaktpersoners
férsorg, for offentliggérande den 21 juli 2022 kl. 08.30 CET.

Om Pricer

Pricer ar ett ledande globalt techféretag inom den snabbvaxande marknaden for smart retail
med digitala butikslésningar som bade 6kar butikers produktivitet och forhojer
kdpupplevelsen. Genom digitala prisetiketter, avancerad teknik sasom optisk tradlos
kommunikation och Al samt standig innovation lagger Pricer grunden fér kommunikation och
effektivitet i butik. Bakom Pricers branschledande snabba, robusta och skalbara plattform
som standigt utvecklas med ny funktionalitet ligger 30 ars branscherfarenhet. Pricer
grundades i Sverige 1991 och ar noterat pa Nasdaq Stockholm. Fér mer information, besdk
www.pricer.com
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