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Fakta om Netto 
 

 Netto planerar att öppna 15-20 butiker i 

Sverige per år. 

 Nettos sortiment täcker cirka 95 procent 

av den genomsnittliga konsumentens 

dagliga livsmedelsförbrukning. 

 Netto har det lägsta priset på 

marknaden, med priser på cirka 

15 procent lägre än normalbutiken. 

 Netto har 151 butiker i Sverige samt fler 

än 1 100 butiker i Europa. 

 Nettos affärsidé är att sälja kända 

matvaror till ett fast lågt pris. 

 Netto öppnade den första svenska 

butiken i Trelleborg, 2002. 

 Netto finns i Danmark, Sverige, 

Tyskland och Polen. 

 Netto i Sverige ägs av Dansk Super-

marked A/S.  

 Netto har huvudkontor, supportcenter 

och centrallager i Falkenberg, samt 

centrallager i Linköping. 

 

 

 

 

 

Sedan etableringen i Sverige för tio år sedan (maj 2002) har sortimentet anpassats något 

efter den svenska marknaden. I dag består det till hälften av, för svenskarna, välkända 

varumärken samt till hälften av egna märkesvaror och så kallade package brands, det 

vill säga tillverkarnas egna varumärken. 

 

 

 
 

Nettos koncept med låg prissättning har visat sig framgångsrikt på de platser där Netto 

etablerat sig. Skillnaden mellan Netto och andra kedjor är att Netto har lägre priser, 

finns i bostadsområden och att det fasta sortimentet varje vecka ”toppas” med nya 

erbjudanden på både matvaror och specialvaror. 

 

Läs mer om Netto på www.netto.se. 

 

För ytterligare information, kontakta gärna: 

Carsten Hansen, vd för Netto i Sverige, 076-72 06 241, 0346-69 60 00 eller ch@netto.se 


