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Sammanfattning

Kopsuget landade pa plus 10 i april, det visar Svensk Handels
konsumtionsindikator. Det ar en svag nedgang fran november da Kopsuget lag
pa plus 16. Av de tillfragade i april tror 23 procent att deras

konsumtion kommer att 6ka under den narmaste manaden samtidigt

som 13 procent tror att den kommer att minska.

Nu har fokus bytts fran sparande till semesterplanering. Manga konsumenter
planerar att lagga mer pengar pa semester under det kommande kvartalet.

Varen ar har och sommaren narmar sig. Det forstarker en redan stark
halsotrend i handeln. Manga konsumenter ror ’
sig mer utomhus och halsa och motion ar viktiga inslag i
vardagen. Narmare halften av konsumenterna (44 procent)
anser sig vara mer halsomedvetna idag an for ett ar sedan.

— Képsuget i april fortsétter att vara starkt. Hushallen
bérjar nu planera semestrar och spas spendera mer
pa upplevelser igen efter en tid med fokus pa hemmet,
sager Magnus Kroon, Svensk Handel.



Hushallens kdpplaner




Kopsuget har sjunkit nagot i april

Kdpsuget, som ar en indikator
for konsumenternas framtida
konsumtion, landade pa plus
10 i april.

Konsumenterna ar positiva
angaende sina kopplaner det
kommande kvartalet, daremot inte
lika optimistiska som i november
manads matning.

Det ar framforallt utgifterna for
semester som spas 6ka under
kommande kvartal.
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Forklaring: Ett nettotal pa 10 betyder att andelen
konsumenter som tror att deras konsumtion kommer att 6ka
under det narmaste kvartalet ar 10 procentenheter hogre an
andelen som tror att deras konsumtion kommer att minska.



Kopsuget

= Kopsuget minskade nagot i april
jamfort med i novembers manads
matning, daremot ar det fler hushall
som planerar att 6ka sin konsumtion
an som planerar att minska den
under det kommande kvartalet.
Kopsuget gick fran plus 16 till plus
10.

= Konsumenternas framtidstro har
(enligt Konjunkturinstitutets
Barometerindikator) sjunkit nagot
under den senaste tiden, och ligger
nu i niva med det historiska
genomsnittet.

Kopsuget maj 2013- april 2014
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Jag kommer att 6ka min konsumtion

Jag kommer att minska min konsumtion

e K §psuget

Forklaring: Ett nettotal pa 10 betyder att andelen konsumenter
som tror att deras konsumtion kommer att 6ka under det
narmaste kvartalet ar 10 procentenheter hégre &n andelen
som tror att deras konsumtion kommer att minska.

OBS. | maj stéalldes fragan om hur konsumtionen forvantas
Oka under den kommande manaden.



Kan konsumenterna forutse sin konsumtion?

= Det blir allt mer intressant att se Prognos och utfall
om konsumenterna faktiskt kan

forutse sin framtida konsumtion. o [ 3°
16 - 5
s TR L 14 .
= Kopsuget .f0|.jS numera upp med s
SCBs statistik 6ver hushallens o 127 /
konsumtionsutgifter*. Vi kommer g 10 1 A~ 23
darfor inom en snar framtid att 5 8 150
L
kunna se hur sambandet mellan 6 - B
planerade inkop och utfall ser 4-
ut. 5 | - 05
0 0
maj | jun | juli | aug | sep | okt | nov | dec | jan | feb | mar| apr
2013 2014
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Kalla: SCB 2013. *Fran och med 2013 producerar SCB ny manadsstatistik
éver hushallens konsumtionsutgifter. Statistiken ar en viktig konjunktur-
indikator eftersom hushallskonsumtionen star for cirka 47 procent av den
totala bruttonationalprodukten (BNP).



Semester spas 6ka mest kommande kvartal

Semester ar den kategori som
toppar listan éver responden-
ternas planerade konsumtion
under det kommande kvartalet.
Semester tar 6ver forstaplatsen
fran kategorin Sparande som lag
| topp i den fOrra matningen

Samtliga kategorier spas 0ka
aven vid denna matning. Media
ar den post som férvantas ha
svagast okning.

Manga flyttar nu sina aktiviteter
utomhus. Under varen och
forsommaren ar aven
Upplevelser en kategori som
Okar. Samtidigt minskar kdpsuget
| kategorin Hemmet.

Hur tror du att du kommer att konsumera under de
kommande tre manaderna jamfort med hur du vanligtvis
konsumerar?
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Forklaring: Nettotalen visar pa den procentuella skillnaden
mellan de konsumenter som tror att deras konsumtion kommer
att 6ka och de som tror att deras konsumtion kommer att
minska.



Konsumenterna bdrjar tanka pa varen och sommarvarme,
semesterresor ses som de roligaste inkdpen just nu!

Vad tror du kommer att vara ditt roligaste inkGp och din
trakigaste utgift under den narmaste manaden?
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Kopsuget uppdelat
pa atta kategorier




Mat & Dryck

= Mat & Dryck spas 6ka under
kommande kvartal, om an nagot
mindre &n i november manads
matning.

= KOpsuget Mat & Dryck uppgick till
8 i april.

= Det ar framfor allt restaurangbesdken
som konsumenterna spar kommer
att ka under kommande kvartal.
Daremot planerar konsumenterna
att dra ner pa konsumtionen av
alkoholdrycker.

Min konsumtion inom kategorin Mat & Dryck
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e K 5psug Mat & Dryck

Produkter som ingar i kategorin Mat & Dryck: livsmedels-
produkter, café- och restaurangbesdk, vin, sprit och 6l.



= Konsumenterna spar att konsum-

tionen inom kategorin Hemmet
kommer att 6ka under kommande
kvartal. Andelen som spar att de
kommer 6ka konsumtionen inom
hemmet har dock minskat nagot
sedan i den forra matningen.
Kopsuget Hemmet sjonk fran 15 i
november till 13 i april.

Elkostnaderna forvantas minska
under kommande kvartal. Daremot
planerar hushallen att 6ka sina
utgifter for renoveringar/
nybyggnationer framaover.

Min konsumtion inom kategorin Hemmet
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= KOpsug Hemmet

Produkter som ingar i kategorin Hemmet: lan, renovering, maobler,
prylar, stadning, RUT och ROT, uppvarmning, férsékringar,
inredning, rAntebetalningar, vaxter etc.



Personligt

= Andelen konsumenter som Spé.l‘ |I\(/Iin konsutrtntion inom kategorin Personligt
att de kommer att 6ka sin ommer att...
konsumtion inom kategorin 60% - 55%
Personligt fortsatter att stiga. 50% -
Képsuget Personligt har gétt 0%
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fran 12 i november till 14 i april. 0%
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= Manga far ny energi pa varen
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gallande traning och halsa. ——Kopsug Personligt

Produkter som ingar i kategorin Personligt: klader, mode, traning,
utbildningar och kurser. Aven smink, smycken och optikprodukter
ingar, liksom tjanster som skdnhetsoperationer, vardkostnader,

tandlakarbesok, frisor, valgdrenhet och utgifter for fest och kalas.



Media fortsatter att ligga i
bottenskiktet och ar den
kategori som spas 6ka minst.

Kopsuget Media sjonk mellan
november och april, fran 5 till 1.

Hemelektronikprodukter fortsatter
att vara den kategori inom vilken
konsumenterna planerar att 6ka
sin konsumtion mest.

Min konsumtion inom kategorin Media
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= K Opsug Media

Produkter som ingar i kategorin Media: lyssna- eller titta-tjanster
som exempelvis Spotify, Netflix, Tv-licens och abonnemang etc.
Aven kostnader for fysiska produkter som hemelektronikprodukter
och tidningsprenumerationer samt uppkopplingstjanster via dator
och mobil.



Upplevelser

= Andelen som planerar att 6ka Min konsumtion inom kategorin Upplevelser
sina inkdp inom denna kategori kommer att...
ar nagot hogre &n vid matningen 70% | -
| november. KOpsuget 60% 1
Upplevelser har gatt fr&n 15 | .
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20% -
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— Kopsug Upplevelser

Produkter som ingar i kategorin Upplevelser: konserter,
idrottsevenemang, bowling, bio, teater mm.



Kopsuget Semester 0kade kraftigt
mellan november och april.

Kopsuget okade fran 12 till hela 28
och &r den kategori som hushallen
planerar att 6ka sin konsumtion
mest av.

Semesterresor ligger i topp, men

aven inkop till sommarstugan och
andra semesterprodukter vantas

Oka.

Min konsumtion inom kategorin Semester
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—KOpsug Semester

Produkter som ingar i kategorin Semester: exempelvis
sommarstugan och semesterresan.



= Andelen konsumenter som spar
en 0kad konsumtion av
transporter har okat nagot
sedan i november.

= KoOpsuget Transport har gatt fran
11 i november till 17 i april.

= Det ar framforallt utgifter for
bilkbp och bilresor som spas
Oka.

Min konsumtion inom kategorin Transport
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= KOpsug Transport

Produkter som ingar i kategorin Transport: utgifter for bil,
bensin, reparationer samt manadskort for kollektivtrafiken,
men &ven andra fordon som cykel och moped.



Sparande

26 procent av konsumenterna tror
att deras sparande kommer att 0ka
under kommande kvartal, vilket ar
nagot mindre an vid matningen i
november. 13 procent tror att de
kommer att minska sitt sparande.

Darmed ar sparviljan fortsatt positiv
om an nagot mindre an i november
manads matning. Sparviljan ligger
pa 13 i april.

Mitt Sparande kommer att...
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= Sparvilja

Det som ingér i kategorin Sparande: bors, bank, fonder,
overféringar till sparkontot och” under madrassen’
sparande.



TEMA

Halsa och fritid



Nastan 3 av 4 anser sig vara halsomedveten nar de handlar

Allt fler konsumenter, 3 av 4, anser
sig vara halsomedvetna nar de
handlar. Nastan 45 procent av
respondenterna svarar att de ar mer
halsomedvetna an for ett ar sedan.

Undersokningen bekraftar att vi har
haft en riktig sport- och halsovag i
Sverige de senaste aren.
Motionsloppen blir slutsalda pa
rekordtid och antalet deltagare ar fler
an nagonsin. Samtidigt ser vi ett stort
matintresse bland konsumenterna,
och vi lagger mer pengar och tid pa
matlagning. Detta driver intresset
bade i sporthandeln och i dagligvaru-
handeln, som har fatt en skjuts i
forsaljningen.

Anser du dig vara hdlsomedveten nar du handlar?

26%

Ja
= Nej

74%

Anser du dig vara en mer hdlsomedveten konsument
idag an for 12 manader sedan?
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40% - 33%
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10% -
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Ja, mycket Ja, mer  Ofdréndrat Nej, mindre Nej, inte alls
mer



Mindre onyttigt och mer halsosamma livsmedel

Mer an var femte konsument
anser att hdlsomedvetenheten
har paverkat inkdpen av
exempelvis traningsklader och
traningskort. Men de flesta
konsumenter svarar att halso-
medvetenhet inte har paverkat
deras inkop av produkter i nagon
stdrre utstrackning.

Traningsklader och traningsskor
ar den kategori dar flest
respondenter tror att deras
konsumtion kommer att 0ka.
Darefter hamnar
gymkort/traningskort och annan
koksutrustning.

Har din halsomedvetenhet paverkat dina inkop av...
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Tror du att du kommer att andra dina konsumtionsvanor under de
kommande 12 manaderna? - Jag kommer att handla mer av...

35% -
30% -
25% -
20% -

29%

o4 -
5% -
0%
< & o
\Sbb@ &\{9 \S\\QQ 0600 x Q\(\Q’ éo& ,b\oQQ
\(\g@ ~;§\\° \,)\4'\0 ,\& \5\\0 600 0;&9

<§ &\‘ o\{f’ o{\' & B\
< 6&0 = oR ”oc\"“

& &



Viktiga egenskaper vid kOp — funktion viktigast

livsmedel ar kvaliteten daremot betydligt viktigare.

Vilka egenskaper anser du vara viktigast vid kép av féljande produkter?

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -

Traningsredskap
(gymutrustning,
I6pband)

Traningsklader
(gymklader,
I6parklader)

Traningsskor
(I6parskor,
gympaskor)

Traningshjalpmedel
(pulsklocka)

Sportutrustning
(langdskidor)

Storst vikt har funktionen vid kop av traningsredskap och traningsskor.

Halsosamma
livsmedel

Annat an priset anges ofta vara viktigt vid kop av produkter inom sport och halsa.

Konsumenterna anser att funktionen ar viktigast for de flesta produkter. Vad galler

m Utseende
= Pris

Funktion
= Kvalitet

®m VVarumarke



Traningsredskap och kurser

= En av 10 har deltagit i ett Har du nagon gang under de senaste 12 manaderna

. o kopt kurser eller andra tjanster kopplade till halsa
motionslopp under det senaste aret. och tréning?

= En av 10 konsumenter har kopt en

kurs eller kopt andra tjanster “la
kopplade till halsa och traning under = Nej
de senaste 12 manaderna. Lika vetej
manga planerar att kbpa kurser eller
andra tjanster kopplade till halsa
under det kommande aret. 2%

= Mer an halften av de som deltagit i Har du képt traningsredskap, utrustning, klader,
négot motionslopp har képt traningshjalpmedel mm infér ndgot motionslopp under

e de senaste 12 manaderna?
traningsredskap eller annan

utrustning infor loppet.

mJa
u Nej

Vet gj

3%



Mer halsosamma livsmedel

= Okad halsomedvetenhet gor att Har du forandrat dina livsmedelsinkép pa grund av din
. o
en stor andel av konsumenterna halsomedvetenhet:

handlar mer halsosamma
80% -

livsmedel och mindre onyttiga 7o 65% 67%
0
varor. 60% -
40% -
= Halsomedvetenhet ar en stark 20% - 15%
drivkraft for att kOpa ekologiska o
. 04 T T T )
livsmedel. ’ Jag koper mer  Jag har bytt till GI, Jag koper mer  Jag képer mindre
ekologiska varor  5:2 eller annan halsosamma av onyttiga
diet livsmedel produkter

= Endast 15 procent har bytt till
en annan diet pa grund av

.. e Har du under de senaste 12 manaderna valt att hyra
halsoskal.

sportutrustning istallet for att kOpa nytt?

= Lika stor andel, 15 procent av de 2% 3%
som inforskaffat sportutrustning,
har utrustning istallet for att kbpa

nytt.

Ja, varje gang
m Ja, ofta

Ja, ndgon gang
m Nej

85%



Bakgrundsfakta om
hushallens konsumtion




Mat & Drka Okade meSt det SenaSte é.l’e’[ (uppdateras 1 gang per ar)

= Under det senaste aret har Mat & Dryck varit det som konsumenterna tkat sin
konsumtion mest av. | april manads understkning angav 15 procent att matkontot
okat mest under det senaste aret.

= Detta stammer val 6verens med det vi sett i detaljhandeln under den senaste
tiden. Dagligvaruhandeln har tilsammans med restaurangsektorn haft en bra
utveckling under det gangna aret.

Under de senaste 12 manaderna, vad har du dkat din konsumtion mest av?
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BOkOStﬂader S'[OI‘S'[a Utglften Under 2013 (uppdateras 1 gang per ar)

= Hemmet var den kategori konsumenterna lade ner
mest pengar pa under 2013

= Darefter kommer Personligt
och Mat & Dryck

= Sparandet var rekordhogt
under 2013, sparkvoten lag
pa 12 procent

® Mat och dryck = Personligt ® Hemmet = Transport

m Semester Media = Sparande

Kalla: SCB

Uppdaterad april 2014



Om Kopsuget

Konsumtionen i Sverige forandras i allt snabbare takt. Dagens konsumenter ar kunniga,
kréasna och snabbrorliga. Nya trender uppstar och ersétter gamla sanningar. Med
valinformerade, uppkopplade kunder géller det for féretagen att hanga med, inte minst
inom detaljhandeln dar konkurrensen ar hardare an nagonsin och gransen for vad som
ar traditionell detaljhandel, besoksnéaring och annan tjansteproduktion haller pa att
suddas ut.

Svensk Handel mater varje manad handlarnas framtidstro i undersékningen
Handelsbarometern och tar nu aven ett grepp om konsumenternas framtidsplaner.
Denna undersokning, som vi har valt att kalla Kopsuget, visar alltsd konsumenternas
syn pa sin framtida konsumtion. Vi soker svaret pa hur "kdpsugna” svenskarna ar vid
olika tillfallen. K&psuget ska ses som ett komplement till Handelsbarometern och ett
kunskapsunderlag for Svensk Handels arbete med fragor som ror handelsutveckling.
Undersokningen Kopsuget gors av HUI Research pa uppdrag av Svensk Handel och
kommer att genomforas fyra ganger per ar.

K6psuget april 2014 baseras pa en webbenkat dar 1 220 svenskar mellan
18 och 80 ar har deltagit. Undersokningen genomfordes under mars 2014.



Kontaktuppgifter

FOor kommentarer:
Magnus Kroon, ansvarig for handelsutveckling Svensk Handel

010-47 18 584

Erik Boman, pressekreterare Svensk Handel
010-47 18 650

Om undersdkningen:
Carin Blom, analytiker HUI Research
08-762 72 99



