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Samre lonsamhet och o©kad konkurrens for
handlarna

Jamfort med i december manad har handlarnas framtidstro minskat. Framtidsindikatorn, som ar
ett méatt p& handlarnas tro p& utvecklingen i detalihandeln, landar denna manad pé -28, vilket
kan jamforas med foregdende manads notering pa& -23. Inte sedan januari 2012 har
framtidsindikatorn legat pa en sa Iag niva.

Kaxighetsindikatorn, som méater handlarnas tilltro till utvecklingen i den egna butiken jamfort
med i detaljhandeln som helhet, landar pa 13 i januari. Kaxighetsindikatorn ¢kar darmed
marginellt frAn att ha legat pa 12 i december manad. Kaxighetsindikatorn kan ses som ett matt

pa hur stor andel av handlarna som tror att de kommer att kunna oka sin marknadsandel under
den kommande treméanadersperioden.

Handlarnas framtids- och kaxighetsindikator
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— Nedgangen fortsatter och tyvarr verkar det dréja innan vandningen kommer. Konsumenterna
har blivit forsiktigare efter hostens varselvag pa svensk arbetsmarknad och nar julhandeln nu &r
Over tror allt farre handlare att forsaljningen och antalet anstéllda kommer att 6ka, sager Dag
Klackenberg, vd pa Svensk Handel.



Fortsatt pessimism angé&ende antal anstallda i handeln

Handlarna &r fortsatt pessimistiska géllande antalet anstéllda i detaljhandeln. Precis som i
december ménad s& tror hela 55 procent av handlarna att antalet anstillda i detaljhandeln
kommer att minska under den kommande treménadersperioden. 19 procent tror att antalet
anstéllda i den egna butiken kommer att minska under samma period.

Hur tror du att antalet medarbetare i din butik och i detaljhandeln i stort kommer att utvecklas under
de kommande tre m&naderna? (Féregédende ménads siffror inom parentes.)
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Handlarna tror pa minskad forsaljning

Andelen handlare som tror att forsaljningen kommer att minska under den kommande
tremanadersperioden har okat jamfort med i december méanad. En tredjedel av handlarna
(32 procent) tror pa en minskad forsaljning. Dagligvaruhandlarna &r nadgot mer optimistiska &n
sallankopsvaruhandlarna d& 37 procent av dagligvaruhandlarna tror att forsaljningen i den egna
butiken kommer att 6ka, medan endast 16 procent av sallankdpsvaruhandlarna tror pa en 6kad
forsaljning.

Hur tror du att forsaljningen i din butik kommer att utvecklas de kommande tre manaderna?
(Féregéende manads siffror inom parentes.)
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Temafragor: Lénsamhet och konkurrens

| denna manads Handelsbarometer stalldes aven fragor till handlarna om lénsamhetsutveckling
och hur de ser pa sin egen konkurrenssituation.

Samre lénsamhet for handlarna under 2012

For manga handlare minskade I6nsamheten under 2012 jamfért med under 2011. Bland
sallankopsvaruhandlarna svarade s& manga som 58 procent att de haft en samre ldonsamhet &n
under aret innan. Bland dagligvaruhandlarna uppgick andelen till 33 procent.

Hur har [d6nsamheten for din butik utvecklats under 2012 jamfért med 2011?
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Lonsamheten forvantas inte forandras under 2013

Pa frdgan om hur man tror att lbnsamheten kommer att utvecklas under 2013 svarar omkring
halften av handlarna, 48 procent, att de inte tror pd4 nagon forandring jamfort med 2012.
22 procent tror att man kommer att fa en 6kad I6nsamhet for butiken, medan 30 procent tror pa
minskad ldnsamhet.

Hur tror du att din butiks Ibnsamhet kommer att utvecklas under 2013 jamfort med 20127
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Handlare upplever en tuffare konkurrens

Over halften av handlarna upplevde en tuffare konkurrenssituation under 2012 jamfort med
under 2011. Inom séllankdpsvaruhandeln var det hela 62 procent som svarade att de kant av
en Okad konkurrens. Bland dagligvaruhandlarna upplevde majoriteten (55 procent) ingen
forandring vad galler konkurrenssituationen jamfort med aret innan.

Hur har konkurrenssituationen for din butik forandrats under 2012 jamfort med 2011?
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Okad konkurrens vantas inom handeln under 2013

Ytterst fa handlare tror att konkurrensen kommer att minska under 2013. Majoriteten tror pa en
oférandrad konkurrenssituation, men andelen som forvantar sig en tuffare konkurrenssituation
ar hog. 50 procent av séallanképsvaruhandlarna och 39 procent av dagligvaruhandlarna véntar
sig 6kad konkurrens under 2013.

Hur tror du att konkurrenssituationen for din butik kommer att férandras under 2013 jamfort med
20127
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— Vaxande e-handel, prisséankningar och sviktande konjunktur har satt handlarna under press.
Konkurrensen kommer fortsatta 6ka under 2013 med samre I6nsamhet for manga handlare. Pa
kort sikt &r det kanske goda nyheter fér konsumenterna, men for handlarna géller det att komma
ur de framtvingade reorna och hitta andra sétt att stimulera kundernas képlust, sdger Dag
Klackenberg, vd p& Svensk Handel.
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For mer information ring garna:
Erik Boman, pressekreterare, 010-471 86 50

Om Handelsbarometern

Handelsbarometern ar Svensk Handels manatligen aterkommande indikator for optimismen
bland medlemsfoéretagen. Handelsbarometern ger en inblick i hur branschens foretag tror att
omsattning och sysselsattning kommer att utvecklas de kommande tre manaderna.
Handelsbarometern baseras pa en panel av butikschefer/butiksdgare inom detaljhandeln. Du
hittar rapporten och mer information om Handelsbarometern pa www.svenskhandel.se.

Handelsbarometerns Framtidsindikator berédknas som det genomsnittliga nettotalet for fyra
fragor som ror butikschefernas framtida forvantningar pa forsaljning och antalet medarbetare i
den egna butiken samt for detaljhandeln i stort under de kommande tre manaderna

Handelsbarometerns Kaxighetsindikator beraknas som nettotalet for en frdga om
butikschefernas framtida forvantan om sin egen forsaljningsutveckling i forhallande ftill
forsaljningsutvecklingen for detaljhandeln i stort.



