Stilanalys - oktober 2018

Rapporten i korthet

Under perioden januari till augusti 2018 uppgick den ackumulerade forsiljnings-
tillvaxten for Stilindex till -2,3 procent for klader och -1,3 procent for skor i Il6pande
priser. Forsiljningsvolymerna minskade under perioden med 1,8 respektive 2,2
procent.

Priserna mot konsument steg med 0,1 procent under perioden januari till augusti 2018
jamfort med samma period aret innan. Under samma period steg importpriserna med
0,3 procent. Den svaga kronan bidrar just nu till att det ar svart for foretagen att ta ut
de marginaler de egentligen behover.

Sociala medier gor att mode tappar mark som identitetsskapare till f{6rman for bland
annat hemmet, restauranger, resor och upplevelser.

Positiv tillvixt under maj ménad — periodens viktigaste manad mitt i forsaljning.
Kedjorna vixlar upp e-handelssatsningen — vixer snabbt fran 1aga nivéer.

Hoga hyror och e-handel utmanar enskilda aktorer och butiker.
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Forsaljningsutveckling i detaljhandeln januari till augusti 2018

Detaljhandeln hade en positiv utveckling under perioden januari till augusti med en 6kning om 2,9
procent jamfort med samma period foregdende ar. Optikhandeln, som var den bransch som vixte
starkast under 2017, ligger fortsatt i topp sett till tillvaxt. For jirn- och bygghandeln och
mobelhandeln, som ocksé vixte starkt under 2017, har dock tillvixten mattats av nagot.

Kladhandeln och skohandeln fortsatter enligt Stilindex, som mater forséaljningen i modehandeln pa
jamforbara enheter, att utvecklas negativt. Under perioden januari till augusti minskade
omsittningen med 2,3 procent for kldder och med 1,3 procent for skor. Forsiljningsutvecklingen
per manad framgéar av diagrammen nedan. Samtidigt har den rena e-handelsforsaljningen enligt E-
barometern fortsatt att 6ka i hog takt. Under forsta halvéret uppgick tillvixten for modehandeln
(klader och skor) pa nitet till runt 14 procent. Prisutvecklingen gentemot konsument har under
perioden januari till augusti varit modest. Konsumentpriserna har minskat med 0,5 procent for
klader och 6kat med 0,9 procent for skor.

Diagram 3a. Forsiljningsutveckling i klidhandeln per manad januari till augusti 2018 jamfort
med samma period foregiaende ar.
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Diagram 3b. Forsiljningsutveckling i skohandeln per manad januari till augusti 2018 jamfort

med samma period foregiaende ar.
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Januari — april: Minskad férséljning men battre marginaler

Béade kladhandeln och skohandeln utvecklades negativt bade i volym och i 16pande priser under
perioden januari till och med april. Trots att forsiljningen minskade i borjan av aret kunde
foretagen dock glddjas at att importpriserna sjonk som en f6ljd av en ndgot svagare dollar samtidigt
som priserna mot konsument var oférandrade under rets forsta fyra manader jamfort med samma
period aret innan. Trots att januari ar en klassisk och viktig reamanad ar férsaljningen
forhallandevis liten under manaden och ligger lagre &n snittet. Januari 2018 tappade i forséljning
jamfort med januari 2017, vilket har flera forklaringar. Féretagen hade sannolikt gjort sig av med
ordinarie sortiment tidigare och hade darfor farre klader kvar att rea ut, vilket egentligen ar positivt
for branschen. Samtidigt innebir fler kampanjer och reaperioder att efterfragan pé den klassiska
januarirean avtar. I februari — som ar periodens forséljningsmassigt minsta ménad inklimd mellan
januarirean och varforsaljningen — paverkades forsiljningen negativt av det snéovader som slog till
i stora delar av landet. Aven i mars utvecklades modehandeln negativt. I april ménad, som
traditionellt ar starten pa varen och darfor en viktig forsiljningsmanad, kom varen snabbt och med
eftertryck och varmodet fick sig en ordentlig forsaljningsskjuts. Dessutom 1ag pasken, som har en
negativ effekt pA modehandeln, i manadsskiftet mars/april 2018 medan den under 2017 1ag i april,
vilket bidrog till det positiva utfallet.

Diagram ga. Klidhandelns utveckling i l16pande priser och volym under forsta tertialen
(jan-apr) 2013-2018.
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Diagram 4b. Skohandelns utveckling i lI6pande priser och volym under forsta tertialen
(jan-apr) 2013-2018.
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Diagram 5a. Klidhandelns méanatliga forsiljningsandel under perioden januari-april 2017
jamfort med genomsnittlig forsiljningsandel per manad, 16pande priser.

9%

8% 4% 4%
0 7,0% 7,470 7,470

7%
’9%
6%
5%
4%
3%
2%
1%
0%
Jan

Diagram 5b. Skohandelns méanatliga forsiljningsandel under perioden januari-april 2017
jamfort med genomsnittlig forsiljningsandel per manad, 16pande priser.
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Maj — augusti: Positiv utveckling under maj — periodens viktigaste manad

Liksom under érets forsta fyra ménader uppvisade bdde kladhandeln och skohandeln for andra aret
irad en negativ forsdljningsutveckling under perioden maj till augusti, métt i bide volym och
lopande priser.

Maj och juni ar tva av modehandelns storsta forsaljningsménader métt i 16pande priser. En
ovanligt varm majmanad kickstartade forsiljningen av vir- och sommarmode och skapade en brist
pé en del sommarvaror, samtidigt som forséljningen av varjackor och stickade tréjor tvarstannade.
Forsiljningen i juni minskade sedan, vilket berodde pa flera saker. En stark ménad foljs ofta av en
svagare manad, dessutom bidrog varubristen till att vissa produkter inte fanns att kopa. Att
varkladerna inte heller sildes i normal omfattning under junirean eller under sommaren pa grund
av varmen bidrog ocksa till den svagare utvecklingen.

Positivt for branschen var att en stor del av sommarens sortiment gick at och att butikerna kunde
sdlja till battre marginaler. Men samtidigt fanns en hel del varmare varklader kvar som fick
slumpas bort, vilket paverkade marginalerna negativt. I kladhandeln fanns det i augusti farre
reavaror kvar fran sommaren dn vanligt, samtidigt som hostforsiljningen inte dragit igdng
ordentligt, vilket resulterade i en minskad forsiljning. For skohandeln blev manaden desto
muntrare. Nagra vidermassigt ostadiga dagar med regn gjorde att behovshandeln av skor drog
igdng i augusti.

Perioden tyngdes av att kronan forsvagades gentemot framfor allt dollarn. Detta innebar att
importpriserna steg med 2,3 procent samtidigt som priserna mot konsument i princip var
oforandrade med en tillvaxt om 0,2 procent.

Diagram 6a. Klidhandelns utveckling i lopande priser och volym under andra tertialen (maj-
aug) 2013-2018.
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Diagram 6b. Skohandelns utveckling i l16pande priser och volym under andra tertialen (maj-
aug) 2013-2018.
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Diagram 7a. Klidhandelns méanatliga forsiljningsandel under perioden maj till augusti 2017
jamfort med genomsnittlig forsiljningsandel per manad, 16pande priser.
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Diagram 7b. Skohandelns méanatliga forsiljningsandel under perioden maj till augusti 2017
jamfort med genomsnittlig forsiljningsandel per méanad, 16pande priser.
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Modehandeln tappar mark som identitetsskapare

Klader och stil har historiskt varit ett viktigt satt for manniskor att uttrycka status, personlighet och
tillhorighet. Detta forstarktes efter millennieskiftet da bland annat nya TV-program om klader och
stil skapade ett dnnu storre fokus pd mode. Sverige, som klarat den internationella Iagkonjunkturen
béttre dn de flesta, lockade flera utlindska kedjor och varumirken att 6ppna butiker i Sverige.
Stilindex fridn den tiden visar pa fina 6kningar som kulminerar ndgonstans runt 2006-2007.

I och med intaget av smarta mobiler och sociala medier har kldder, skor och accessoarer fatt
konkurrens av annat som status- och personlighetsmarkorer. Sidant som tidigare var mycket
svarare att visa upp ar nu viktiga delar av identitetsbyggandet; vart man reser, vilka man umgas
med, hur det nya badrummet ar inrett, vad och var man &ter visar ocksd vem man ar.

Konsumtionsutvecklingen for klader och skor ligger efter 2008 (da den forsta iPhonen kom till
Sverige) pa betydligt l14gre nivéer dn vad den gjorde innan. Trots hégkonjunktur och gynnsamma
forhallanden som en 1ag rianta, 1ag arbetsloshet och en positiv utveckling vad giller disponibel
inkomst, gar det att se ett trendbrott. Forutom hiammande faktorer, som en 6kad utlandshandel, ett
okat sparande och hogre priser som f6ljd av en svagare svensk krona, ar det forandrade sattet att
bygga och utrycka sin identitet en faktor som sikert spelar in. Vi ser foljaktligen ocksé en stark
utveckling i handeln med varor kopplade till hemmet (exempelvis mébelhandeln och bygg- och
jarnhandeln), en starkt utveckling for kommersiell service, en 6kad efterfragan pa upplevelser samt
ett 6kat resande under de senaste aren.

Diagram 8. Tillviixt i olika branscher i l6pande priser mellan 2007 och 2017.
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Svag utveckling for bade importpriser och priser mot konsument

Den svenska kronan befinner sig pa en historiskt l4g niva jamfort med euron och dollarn, vilket
péaverkar modehandeln eftersom i stort sett alla produkter inom modehandeln tillverkas utomlands
och kops i dollar och euro. Detta fér effekt pa butikernas priser och marginaler. Eftersom inképen
ofta sker langt innan forsaljningstillfillet och en del foretag valutasédkrar sina ink6p finns det en
inbyggd fordrojning pa upp till ungefir ett halvar innan valutaforandringar far fullt genomslag. Den
storsta andelen av modehandelns ink6p gors i dollar och genomslaget for vaxelkursférandringar av
dollarn tar lite langre tid dé det ror varor och leveranser med langre ledtider. Forandringar i euron
gar lite snabbare da det ofta ror inkdp med kortare ledtider, alltsa att foretaget vill ha produkterna
snabbare. Under de tre senaste dren har dollarn legat pd en nivé runt 8,5 till 9 kronor per dollar
medan euron legat pd mellan knappt 9 och drygt 10 kronor per euro. Medan euron okat stabilt
tappade dollarn ndgot mot den svenska kronan i mitten och slutet av 2017 jamfort med samma
period aret innan. Det bidrog till att inkopspriserna i modehandeln sjonk i slutet av 2017 och borjan
av 2018. Under borjan av 2018 (januari till april) var priserna mot konsument oférandrade
samtidigt som importpriserna minskade med 1,7 procent, vilket gjorde att foretagen kunde hamta
hem hogre marginaler pa sina salda produkter. I mars forsvagades dock den svenska kronan igen
gentemot dollarn och priset steg for att landa pa drygt 9 kronor per dollar i augusti. Under perioden
maj till augusti steg priserna gentemot konsument med 0,2 procent samtidigt som importpriserna

steg med 2,3 procent, vilket raderade ut den marginal som skapades under borjan av aret nar
importpriserna var lagre.

Kronan véntas vara fortsatt svag under den narmaste tiden men vantas starkas successivt i takt
med att rdntan hojs. Importpriserna kommer siledes att fortsitta ligga pa en hog niva under den
nirmaste tiden for att sedan sjunka nir kronan stirks. Det innebar ett ldttat tryck pa branschen
som redan idag tyngs av den strukturomvandling som detaljhandeln befinner sig i med férandrat
konsumentbeteende, 6kad internationell konkurrens, e-handel och prispress.

Diagram 9. Utveckling for konsument- respektive importpriser for kldd- och skohandeln. Januari 2014-

augusti 2018. Importprisindex (IMPI) 2014=100, Konsumentprisindex (KPI) Procentuell forindring
jamfort med motsvarande méanad foregaende ar.
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Diagram 10. Utveckling for konsument- respektive importpriser for klad- och skohandeln

januari till augusti 2018 jamfort med samma period foregaende ar.
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Diagram 11. Vixelkurs SEK/EUR samt SEK/USD méanadssnitt januari 2014-augusti 2018.
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Kedjornas e-handel vaxlar upp och integreras

I modehandeln har e-handelstillvaxten under perioden 2010 till 2017 i snitt legat pa drygt 9 procent
och e-handelsandelen har 6kat frin runt 10 till 16 procent. Tillvixten har till stor del drivits av s
kallade pure players som NA-KD och Boozt, det vill sdga aktorer som endast bedrivit e-handel, och
av foretag med ursprung som pure players men som pé senare tid 6ppnat butiker i
marknadsféringssyfte och for att addera en foérséljningskanal.

Medan tillvaxten bland pure-players varit hog har aktiviteten och tillvixten for e-handeln bland de
traditionella butikskedjorna varit lagre. Under de senaste dren har dock kedjorna véxlat upp sina e-
handelssatsningar med investeringar pa flera fronter. Flera av de stora aktérerna, som KappAhl,
Gina Tricot, MQ och Lindex med flera, nimner utveckling av logistik, hemsida och nya e-
handelslésningar som viktiga handelser i sina kvartals- och &rsredovisningar.

E-handel och fysiska butiker integreras nu allt mer. Att stinga en butik i en region leder inte séllan
till nedgéng aven i e-handelsfoérséljningen fran samma region. Slutsatsen ar att bada behovs for att
driva handel, men bade forsiljningskanaler, marknadsforing och butikskoncept behover utvecklas
och f6lja nya kundbeteenden och preferenser.

Under forsta halvaret 2018 vixte e-handeln i beklidnadssegmentet enligt E-barometern med runt
14 procent. Under perioden har butikskedjorna haft en hogre tillvixt i sin e-handelsforsaljning an
e-handeln i stort, 4ven om tillvixten sker fran ldgre nivaer. Butikskedjornas e-handelsandel ligger
fortfarande en bit efter branschens totala andel om 16 procent.

Ho6ga hyror och e-handel utmanar enskilda butiker och mindre foretag

Svensk detaljhandel har haft en positiv tillvaxt under 21 ar och en l16nsamhet som varit relativt
stabil. Att det har gatt bra for handeln har dven gjort att fastighetsigare i framfor allt kopcentrum
och storstader lange har kunnat héja hyrorna utan att det fatt sarskilt stora konsekvenser for
hyresgisterna.

Den strukturomvandling som handeln befinner sig i har dock fordndrat forutsittningarna. Fysiska
butiker har tappat i tillvixt och i vissa fall 4ven férsdljning. Samtidigt har 6ppettiderna forlangts
och hyresnivderna fortsatt stiga. De aktOrer som péaverkas mest av denna utveckling ar enskilda och
mindre aktorer. Dessa har ofta lagre intdkter och 16nsamhet dn storre aktorer och inte heller
samma mojligheter att forhandla ned hyresnivan.

Dagens flexibla kund, som forvantar sig snabb och god service, och e-handelns framvixt med ett
Okat behov av lagerytor forstarker detta ytterligare. Stora detaljhandelsaktorer kan ha externa lager
med lag hyra och hog effektivitet. De kan skicka produkter direkt fran lager till e-handelskunderna
eller snabbt forse en fysisk butik med en bestilld vara. Enskilda aktérer méste daremot hélla ett
storre lager i butik for att kunna hantera sina on-line-bestillningar. De tvingas alltsad anvinda
dyrbar, potentiell butiksyta till lager — och far betala hyra darefter.

Aven om den totala lonsamheten har varit relativt stabil har skillnaden mellan de féretag som gér
bast och de foretag som gar samst blivit storre. Sedan e-handelns intdg inleddes i borjan av 2000-
talet har I6nsamheten for foretagen med lagst lonsamhet gétt fran positiv till negativ. Dessa aktorer
ar ocksd i manga fall sma enskilda butiker som har svart att 6verleva den hardare konkurrensen.
Det innebar att det finns en risk for att bara aktorer med ekonomiska muskler kan finnas kvar pa de
attraktiva handelsplatserna, vilket kan fa en likriktande effekt pa utbudet. En annan effekt nar
butiker stianger ar att fastighetségare kommer att prova sig fram och leta i andra branscher efter
nya hyresgéster. Detta dr ndgot som sker redan idag nir fastighetsédgare tar in andra typer av
aktorer dar det tidigare fanns en butik. Nagot som ocksa blir allt vanligare ar att fastighetsdgare
later aktorer testa en marknad med en tillfillig pop up-butik.



