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Aikakauslehtien kysyntd Suomessa
Aikakauslehtien kysynnan kehittymista selittava ekonometrinen mallit

1. Johdanto

Aikakauslehtien tilaaminen on vahentynyt merkittavasti ja sédnnéllisesti vuodesta 2008 I&htien. Sita
ennen kysynté oli vahentynyt vain vahan. Voidaan jopa sanoa, etté aikakauslehdet olivat pérjanneet
paperiviestinndn markkinoilla paremmin kuin monet muut viestintdmuodot. Paperisten sanomaleh-
tien kysyntéd kdantyi laskuun jo vuonna 1990 ja sen jalkeen markkina on pienentynyt joka vuosi.
1990-luvun alun kansantalouden lamassa aikakauslehdet pérjasivat oikeastaan aika hyvin. Jo ennen
laman loppumista aikakauslehtien kysynta k&antyi jalleen kasvuun ja sité jatkui 10 vuotta. Vuonna
2002 tapahtui trendimuutos, markkina ei enad kasvanutkaan ja vuonna 2008 tapahtui viela suurempi
trendimuutos, kysynta k&antyi nopeaan laskuun. Se miksi néin tapahtui, sitd pohditaan téssa tutki-
muksessa.

Kuten huomataan, aikakauslehtien kysynndssé on selkeésti havaittavissa erilaisia vaiheita. Vaikuttaa
vahvasti siltd, etté kysynt&é ohjaa monta eri tekijaa ja niiden painoarvon muuttuminen saa aikaiseksi
trendimuutoksia. Kuitenkin yhteistd kehitykselle on ollut, ettd kokonaiskysynta ei poukkoile edesta-
kaisin nopeissa sykleissé, vaan niitd ohjaavat pitkat trendit.

2. Tavoitteet ja tutkimusmenetelma

Tutkimuksen tavoitteena on arvioida aikakauslehtien kysynté&dn Suomessa vaikuttavia keskeisia teki-
jOité ja niiden merkitystd kysynndn kannalta. Tallaisia tekijoita ovat yleinen kansantaloudellinen kehi-
tys, sahkoisten kanavien yleistyminen ja kaytto yhteistlliseen vuorovaikutukseen seké aikakauslehti-
en tilauksesta ja kuljetuksesta perittdvien maksujen kehittyminen. Tutkimuksessa arvioidaan myos
aikakauslehtimarkkinan tulevaisuutta estimoidun kysyntdémallin avulla ja verrataan tata ennustetta
aikaisemmin esitettyihin ennusteisiin.

Tutkimus kohdistuu maksullisiin painettuihin aikakauslehtiin. Asiakaslehdet eivat ole tutkimuksen koh-
teena. Ammatti- ja jarjestolehdet sen sijaan sisaltyvat sarjaan, koska niista suurin osa maksetaan epé-
suorasti jasenmaksujen kautta. Aikakauslehtien kysyntdd mitataan kuluttajien tilaamien, jarjesto- ja
ammattilehtien seka ja irtonumeroina ostettujen numerokappaleiden vuosittaisella kokonaisméaaralla.
Tutkimusaineistona kéytetadn vuosisarjoja ja aineistoina ovat vuodet 1990-2014.

Tutkimusmenetelménd kaytetddn ekonometristé aikasarjamallinnusta. Lopullisessa kysyntayhtélossa
selitettdvand muuttujana on maksullisten aikakauslehtien kokonaiskysynta jaettuna yli 15-vuotiaiden
maaralla Suomessa. Tarkastelemalla kysyntaa yli 15-vuotiasta asukasta kohden saavutetaan se etu ko-
konaismaaran mallintamiseen verrattuna, etta talldin kysyntayhtaldssa ei tarvita asukasmaaraa kuvaa-
vaa muuttujaa. Asukasméaaran kasvulla, jota Suomessa on tapahtunut hitaasti mutta systemaattisesti,
pitaisi olla lehtien kysyntaa lisaava vaikutus.

! Tulokset edustavat tutkijan omia nakemyksia, ei Itellan virrallista kantaa



Postimaksu on osa tilaushintaa. Postimaksun hintajousto lasketaan tilaushinnan jouston avulla. Tarkem-
pi kuvaus kéaytetystd menetelmasté esitetdan liitteessa.

3. Tutkimuksessa kaytetyt aikasarjat
3.1 Aikakauslehtien kysynta

Aikakauslehtien kysynt&é voi olla opettavaista tarkastella myds pitk&n ajan perspektiivista. Kuvassa 1
esitetdén aikakauslehtien kokonaismarkkina vuodesta 1936. Siitd ndhdaan nopea, l&éhes suoraviivai-
nen pitkan kasvun jakso 1930-1960-luvuilla. Tuona aikana markkina kasvoi 5-kertaiseksi, vuositasolla
noin 70 miljoonasta lehdesta 360 milj. lehteen eli suuremmaksi kuin mité se on téana paivana. Vuon-
na 1973 tapahtui merkittéavan jyrkk& muutos. Se oli monen eri tekijan ketjureaktio (Nikali, 1986):

- Oljykriisi vuonna 1973 peléstytti koko lantisen maaliman,

- energian hinta nousi pilviin ja sen seurauksena bkt:n kasvu Suomessa lahes pysahtyi moneksi
vuodeksi,

- heikko bkt-kehitys ja nopea inflaatio johtivat kotitalouksien kéytdssé olevien reaalitulojen
laskuun ja

- kun kysynnén kasvun aikana reaaliset tilaushinnat eivét olleet juurikaan nousseet, tassé suh-
teessa muutos tapahtui vuodesta 1975 alkaen, reaaliset tilaushinnat lahtivat nopeaan nou-
suun

- samaan aikaan koko 1970-luvun television ohjelmatarjonta monipuolistui ja osaltaan haastoi
aikakauslehdet.

Vuonna 1973 alkanut laskukausi paattyi vasta 20 vuotta myohemmin, 1990-luvun laman loppuvai-
heilla, vuonna 1993.

Kuva 1. Aikakauslehtien kokonaiskysyntad Suomessa vuosina 1936-2014.
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Tassé tutkimuksessa keskitytdan tarkemmin kehitykseen vuodesta 1990 alkaen. Tassa aikaikkunassa
aikakauslehtien kokonaiskysyntéa Suomessa kehittyi varsin hyvin aina vuoteen 2008 saakka. Tilanne
oli aivan toinen sanomalehdilld, joiden markkina k&éntyi laskuun jo vuonna 1990 (Nikali, 2014). Syy-
na sanomalehtien trendimuutokseen oli vuonna 1990 alkanut syvé ja kolme vuotta kestanyt kansan-



talouden lama. Kun se oli vuonna 1994 ohi, sanomalehtien kysynté ei l&htenytkd&n kasvuun vaan
jatkoi laskuaan, tosin lama-aikaa hitaammalla vauhdilla. Tdmén taas aiheutti mm. séhkdisen viestin-
nan kasvanut suosio, jolloin uutisointia alettiin seurata aivan uudella tavalla.

Aikakauslehdet selvisivat 1990-luvun alun lamasta hyvin. Kysynté laski vain -4 %, vaikka reaalinen
bruttokansantuote (bkt) oli laskenut -10 %. Syyné oli aikakauslehtien merkitys kuluttajille. Aikakaus-
lehdet edustivat lukijoille viihdettd ja rentoutusta synkdn arjen keskelld, eik& niista haluttu luopua
vahenevan rahallisen vaurauden keskelldkaan (Pihlajamaki et al., 2001). Kun lama oli ohi, aikakaus-
lehtien kysynt& l&hti valittomasti kasvuun. Tosin se ei ollut aivan yhta nopeaa kuin kansantalouden
kasvu. Vuosina 1994-2002 aikakauslehtien kysynta kasvoi keskim&arin +2.6 % vuodessa, kun bkt
kasvoi +4.0 % vuodessa.

Vuonna 2002 aikakauslehtien kysynndssd tapahtui selvd trendimuutos. Kysynndn kasvu pyséhtyi.
Tata vaihetta kesti vuodet 2002-2008, keskimaarainen vuosimuutos oli -0.5 %. Kuitenkin vuotta
2007 edelsi kolmen vuoden kasvujakso.

Vuoden 2008 jalkeen tapahtui ratkaiseva k&danne kohti markkinan nopeaa pienenemisté. Vastaavaa
ei ollut tapahtunut koskaan aikaisemmin lahes 80 vuotta kestédneen tilastoinnin aikana. Td&h&n on
varmasti monta eri syytd, vuoden 2009 lama tuskin niista vahaisin. Aikakauslehtien kokonaismarkki-
na on pienentynyt vuodesta 2008 léhtien keskimaérin -6.3 % vuodessa. Kun tilattavien painettujen
lehtien arvonlisdvero nousi vuoden 2012 alusta O prosentista 9 prosenttiin ja edelleen seuraavana
vuonna 10 prosenttiin, sen vaikutus ei ole ollut aikakauslehtien kysynnélle erityisen petollinen, pain-
vastoin kuin sanomalehdille. Aikakauslehtien kokonaismarkkina ja sen eri vaiheet vuosina 1990-
2014 esitetaan kuvassa 2.

Kuva 2. Aikakauslehtien kokonaiskysyntad Suomessa vuosina 1990-2014.
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Tassé tutkimuksessa analysoidaan niiden paperisten aikakauslehtien kysyntéa, joista lehden vas-
taanottaja joutuu suoraan tai epdsuorasti maksamaan. Suora maksu koskee tilattuja lehtia, joista
peritaén tilauksen kestoa vastaava maksu. Epésuorasti maksetaan ammatti- ja jarjestolehdistd, jois-
ta perittdvééd maksua ei ole helppo eritell4, koska ne ovat osa jasenmaksua. Asiakaslehdet jatetaan
tésta tarkastelusta pois, silla niistd ei voida sanoa varsinaista maksua perittavan. Asiakaslehdet ovat
lehtid, joiden kustantamisen ja jakelun kustannukset kerdtéan yritysten tuotteiden ja palvelujen os-
tosten kautta ja ne kohdistuvat niin jasenlehden saajiin kuin niihin, jotka eivat lehted saa. Tutkimuk-



sen kohteena olevista lehdista kdytédn termid "maksulliset aikakauslehdet”. Maksullisten aikakaus-
lehtien kokonaisvolyymi esitetdén kuvassa 3. Vertaamalla kuvia 2 ja 3, huomataan, etta kokonaisky-
synnan kuvaajat ovat hyvin samanlaisia. Tdma johtuu siitd, ettd maksullisten lehtien osuus on koko
tarkastelujaksolla ollut noin 85 % aikakauslehtien kokonaismaarasta.

Kuva 3. Maksullisten aikakauslehtien kokonaiskysyntd Suomessa vuosina 1990-2014.
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Véeston kasvulla on yleensé kulutuskysyntdé lisaéva vaikutus. N&in voidaan olettaa olevan myos
aikakauslehtien kohdalla, kuluttajathan aikakauslehti& tilaavat ja irtonumeroita ostavat. Jotta vées-
tonkasvun vaikutusta itse mallinnuksessa ei tarvitse huomioida, selitettavéksi muuttujaksi valittiin
maksullisten aikakauslehtien kokonaiskysynté jaettuna yli 15-vuotiaiden asukasmaaralla Suomessa.
Yli 15-vuotiaiden m&ard on kasvanut vuodesta 1990 yhteensd 14 %. Kun analysoitavaa kysynta-
kayrad, joka esitetédén kuvassa 4, verrataan maksullisten aikakauslehtien kokonaiskysyntaan, huoma-
taan, ettd niissd on aivan samanaikaiset jaksot, mutta kysynté laskee asukaslukuun sopeutettuna
nopeammin kuin kokonaismarkkina. Jaksojen samanaikaisuus johtuu siitg, ettd asukasluku on kasva-
nut hitaasti mutta tasaisesti.

Kuva 4. Maksullisten aikakauslehtien kokonaiskysyntd 15+ asukasmaaraan suhteutettuna vuosina
1990-2014.
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Aikakauslehtien kysynnan mallinnuksessa haasteena on se, ettd kysyntakayrasséa on useita kdanne-
pisteitd. Jo etuk&teen tiedetdan, ettd myds bruttokansantuotteen kehityksessa tarkastelujaksolla on
sekd vahenemisen, etté kasvun vaiheita. 1990-luvun alun lama kansantaloudessa ja aikakauslehtien
kysynnén lasku korreloivat keskendan, myds vuoden 2009 syvé bkt-romahdus nakyy aikakauslehtien
kysynnéssa. Tasta voidaan paatelld, ettd kansantalouden kehitys tulee olemaan keskeinen aikakaus-
lehtien kulutuskysyntda selittava tekija. Vaikka bkt:n kehitys vuoden 2008 jélkeen on ollut varsin
negatiivinen, pudotus ei ole ollut yht& syva kuin maksullisten aikakauslehtien kysynnén lasku. TAmén
eron selittda joko aikakauslehtien hintojen kehitys tai uuden teknologian kehittyminen ja sen kaytén
yleistyminen.

3.2 Aikakauslehtien tilaushinta

Aikakauslehtien tilaushintaindeksi on laskettu |&hes kaikkien aikakauslehtien tilaus- ja irtonumero-
hinnoista vuosilta 1990-2014, painottaen lehtien levikeilld ja ilmestymistineydelld®. Saatu indeksi
kuvaa néin ollen yhden keskimé&aréisen aikakauslehden numerokappaleen hinnan kehittymisté. In-
deksi huomioi my6s irtonumeroina ostettujen lehtien hintakehityksen sill painolla, joka irtonume-
romyynnilla on ollut. Irtonumeromyynti on ollut laskussa. 1990-luvulla sen osuus oli noin 8 % aika-
kauslehtien kokonaismyynnista. Nyt osuus on valill& 5-6 %.

Aikakauslehtien reaalinen tilaushintaindeksi esitetddn kuvassa 5. Itellan kuljetusmaksut on osa tila-
ushintaa, jolloin niiden kehitys sisaltyy tilaushintaindeksiin. Itellan maksujen osuus tilaushinnasta on
20-30 %. Itellan maksujen kehittyminen esitetddn myohemmin luvussa 5.

Aikakauslehtien hinnat ovat kehittyneet melko maltillisesti koko tarkastelujakson, vain hieman yleis-
té inflaatiota nopeammin. Reaalihinta on noussut vuodesta 1990 yhteensa +30 %, mik& tekee keski-
madaraiseksi reaalihinnan vuosimuutokseksi +1.1 % vuodessa. Tilattavien lehtien 10 prosentin arvon-
lisdvero (alv) siirtyi kokonaisuudessaan hintoihin, mutta se ei tapahtunut saman tien kun alv muuttui
vaan muutos jaksotettiin usealle vuodelle. Tama kuvaa hyvin aikakauslehtien maltillista hintapolitiik-
kaa, joka on ilmeisesti seurausta lehtien vélisesta rajusta kilpailusta.

Kuva 5. Maksullisten aikakauslehtien reaalinen tilaushintaindeksi vuosina 1990-2014.
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[Iman arvonlisdveron muutosta aikakauslehtien reaalihinta olisi vuodesta 1990 noussut kokonaisuu-
dessaan 23 %, mité tarkoittaisi alle prosentin korotusta keskimaarin vuodessa. Alv-muutosten aikaa
lukuun ottamatta aikakauslehtien reaalihinnat ovat nousset vuoden 1990 jalkeen melko tasaisesti,
mutta véliin mahtuu jopa useamman vuoden jaksoja, jolloin reaalihinnat myds laskivat. Namé jaksot
sijoittuvat kansantalouden ké&énteisiin, mutta niihin verrattuna noin vuoden viiveell&.

3.3 Painettujen aikakauslehtien korvautuvuuden indikaattori

Paperisten aikakauslehtien haastajiksi on viimeisten kahdenkymmenen vuoden aikana ilmestynyt
monia sdhkdisia viihteen ja rentoutuksen kanavia, joiden kayttd on yleistynyt nopeasti. Kun ylipaa-
ténsa tutkitaan paperisen viestinnén kysynnan muuttumista sdhkdisen korvautuvuuden vaikutukses-
ta, yksi sen vaikeimmista ilmigista on l6ytédd korvautuvuutta mahdollisimman hyvin kuvaava indi-
kaattori (Nikali, 2013). Todellisuudessa paperiselle kommunikaatiolle vaihtoehtoisia kanavia on mo-
nia, niiden maara kasvaa koko ajan ja myds niiden merkitykset korvautumisprosessissa muuttuvat
ajan myoté. Kuitenkaan kokonaiskysyntad kuvaavaan malliin ei voida siséllyttd&d monia korvautuvuut-
ta selittdvid muuttujia, vaan néistd on parempi muodostaa yhdistetty korvautuvuutta kokonaisuu-
dessaan kuvaava indikaattori.

Aikakauslehtien kysyntaan vaikuttavina korvautuvuusindikaattoreina kaytettiin kahta eri aikasarjaa:
internetin kotikdytdn penetraatiota ja internetin yhteisopalvelujen kayttOpenetraatiota 15-74-
vuotiaiden suomalaisten keskuudessa. Internetin kotikayton yleistyminen kuvaa sédhkdisten kanavien
laajenevaa vaikutusta henkilokohtaiseen viestintdan ja yhteisopalvelujen kayton yleistyminen yhtei-
s6llisyyden merkitystd laajemmassa kuin vain omassa viestinndssa. Taytyy muistaa, ettd suurella
osalla suomalaisista on kdytdsséddn useita kanavia, joilla he voivat korvata aikakauslehtid. Korvautu-
vuusindikaattori ei nain ollen kerro sita, kuinka moni on aidosti korvannut aikakauslehtien tilaamista
tai irtonumeroiden ostamista sahkaisilla kanavilla, vaan se kuvaa sitd mahdollisuuksien méaraa, joilla
tata korvautumista on voitu tehda. Kysyntamalli sitten arvioi sen, missa méaarin tatd mahdollisuutta
on kaytetty ja miten se on vaikuttanut aikakauslehtien ostamiseen.

Yhteisopalvelujen kayttopenetraatio koottiin kahdesta eri tekijasta: internetin kayttopenetraatio
chattailuun tai keskustelupalstoille osallistumiseen ja myéhemmin nykyaikaisen Sosiaalisen Median
(Some) kayttdpenetraatio (Tilastokeskus, 2002—-2013). Vuonna 2004 julkaistiin termi Web 2.0, joka
kuvaa sovellusten tuottajien sekd verkon loppukayttédjien uutta tapaa hyddyntaa the Wold Wide
Web:ia (Kaplain and Haenlein, 2009). Talla tarkoitetaan alustaa, jossa sisallon ja niiden hyddyntami-
sessa kaytettavien sovellusten tuottaminen ei ole enaa kiinnitetty yksittdisiin ihmisiin, vaan ne ovat
koko ajan kaikkien kayttdjien muokattavissa, kuin yhteistd omaisuutta. Web 2.0:aa voidaan pitaa
ideologisena ja teknologisena alustana Somen evoluutiolle (Elkeld et al., 2013).

Tassa tutkimuksessa kaytetyt korvautuvuusindikaattorit esitetédén kuvassa 6. Internetin kotikaytén
penetraatio alkoi kasvaa noin 20 vuotta sitten ja on nyt noin 65 % (Nikali et al., 2013). Kotikayton
penetraatio ei ole sama kuin internetin penetraatio kotitalouksissa, joka on talla hetkella jo yli 90 %
(Tilastokeskus, 2013). Kotikayttd kuvaa niiden henkildiden osuutta, jotka ilmoittavat kayttavansa
internetia kotioloissa. Netin kayttd chattailuun seké verkkokeskusteluihin alkoi yleistya noin vuodes-
ta 2000, lahes 10 vuotta internetin kotikdyton perassa. Nykyaikainen Some yleistyi nopeasti vuoden
2005 jalkeen. Aikakauslehtien kysynnan nakokulmasta yhteisdpalvelujen kayttdminen on erityisen
merkittavaa, silla ne tarjoavat samoja elementteja kuin aikakauslehdet: rentoutusta ja yhteisollista
vuorovaikutusta. Samalla ne sitovat lukijoiden media-aikaa. Internetin kotikaytén kasvu on jo hidas-



tunut ja lahestymaésséa saturaatiotasoaan. Yhteisopalvelujen kdyttépenetraatio on edelleen sen ala-
puolella, mutta saturoitumisen merkkejé ei viela ndy. Kehitys vuodesta 2007 l&htien on ollut erityi-
sen nopeaa.

Kuva 6. Aikakauslehtien korvautuvuutta kuvaavia indikaattoreita vuosina 1990-2014.
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3.4 Kansantalouden kehitys

Kuten jo aikaisemmin todettiin, aikakauslehtien kysyntd on reagoinut kansantalouden k&énteisiin,
tosin bkt-kehitysta tasoittaen. Tasta voidaan paatella, ettd bkt tulee olemaan keskeinen lehtien ky-
syntad selittava tekija. Kun aikakauslehtien rooli liittyy lukijoiden vapaa-aikaan ja rentoutukseen, ei
ole ihme, etta lehtien ostaminen on rahakysymys, jota taas kansantalouden kehitys heijastelee. Ku-
vassa 7 esitetdan maksullisten aikakauslehtien kokonaiskysynnén ja bkt:n kehitys Suomessa vuosina
1990-2014.

Kun katsoo ko. kuvaa, siitd huomataan, etta viime vuosikymmenen puolivaliin saakka maksullisten
aikakauslehtien kokonaiskysynté noudatteli bkt:n kehitysté. Sen jalkeen on tapahtunut iso muutos.
Koko 1990-luvun ja 2000-luvun alkuvuodet bkt ja aikakauslehtien kysynté kehittyivat lahes tasmaél-
leen samaa tahtia. Korrelaatio vuosina 1990-2003 oli 0.96. Kun aikakauslehtien kysynta ei endi kas-
vanutkaan, vuodesta 2002 l&htien, kysynnan kehittyminen alkoi erkaantua bkt-kdyrasta. Todellinen
murros tapahtui vuoden 2007 jalkeen. My6s bkt on kehittynyt huonosti, trendi on laskeva, mutta
aikakauslehtien kysyntd on syoksynyt. Tall4 hetkelld ollaan kansantaloudessa samalla tasolla kuin
vuonna 2006, mutta maksullisten aikakauslehtien kysyntd on nyt alempi kuin vuonna 1990 ja kaikki-
en aikakauslehtien kysynté samalla tasolla kuin 1960-luvun puolivélissa. Vuodesta 2008 bkt on laske-
nut kaikkiaan jo lédhes -6 % ja maksullisten aikakauslehtien kysyntéd noin -30 %. Korrelaatiokerroin
bkt:n ja aikakauslehtien kysynnén valilla vuosina 2003-2014 on en&4 -0.21.

Seuraavassa luvussa esiteltdvan mallin tehtavé on kertoa, miksi aikakauslehtien kysynta ei endéa 2000
luvulta lI&htien seurannut bkt:n kehitysta.



Kuva 7. Maksullisten aikakauslehtien kokonaiskysynté ja bkt Suomessa vuosina 1990-2014.
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4. Maksullisten aikakauslehtien kysyntéayhtélo

Lopulliseksi maksullisten aikakauslehtien kysyntaa selittdvéksi yhtaloksi saatiin
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=  Aikakauslehtien reaalinen hintaindeksi

=  Korvautuvuusindikaattori: Internetin yhteisdpalvelujen kayttdpenetraatio 15-74-
vuotiaiden keskuudessa
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t on mallissa mukana olevat vuodet, 1990-2014. RZ on mallin selitysaste. Talla kuvataan sitd, kuinka
suuren osan aikakauslehtien toteutuneen kysynnén vaihtelusta malli pystyy selittdmaan. Mité& suurempi
arvo, sitd parempi, teoreettinen maksimi on 100 %. Aikakauslehtien kysyntamallin selitysaste, 90 %, on
kayttokelpoisen mallin nédkdkulmasta riittavan hyva.

s eli jadnndsvirheen keskihajonta puolestaan kuvaa sitd, mika on mallin jad&nndstermin keskimaarainen
poikkeama nollasta. Mit& pienempi arvo, sitd parempi, teoreettinen minimi on 0 %. Nyt saatu keskiha-
jonta, 4 %, on myds erinomainen.

Durbin-Watson (DW) testisuure mittaa, onko mallin jadnnosvirhe autokorreloitunut eli onko malliin
jaényt jokin systemaattinen tekija, jota ei ole kyetty huomioimaan. Mikali DW-testisuureen arvo on kay-
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tetyilla havainto- ja mallin muuttujamaarilla 1.41:n ja 2.59:n vélilla, autokorrelaatiota riittavalla luotetta-
vuustasolla ei ole (Koutsoyiannis, 1977). Mallissa (1) testisuure jaa ko. véliin, jolloin malli ei ole autokor-
reloitunut.

Estimoidun kysyntéamallin muuttujien alle on sulkuihin laitettu testisuureet, joilla mitataan, ovatko saa-
dut kertoimet merkitsevia kokonaistuloksen kannalta. Mikali testisuureen itseisarvo on vahintaan 2,
kerroin poikkeaa luotettavasti nollasta ja on yhtélossé merkitseva. N&in on laita kaikkien muiden laske-
tun yhtalon muuttujien kertoimien kohdalla paitsi hintamuuttujan kertoimen kohdalla.

Regressiomallissa kaytetyt kysyntaa selittdvat muuttujat eivét saisi voimakkaasti korreloida keskendan.
Mallissa (1) bkt:n ja korvautuvuusmuuttujan vélinen korrelaatio on aika vahva, joten mallia testattiin
niin, etta jatettiin vuoronperédé yksi muuttuja mallista pois ja tarkistettiin mukana olevien muuttujien
kertoimet. Ne eivat merkittavésti poikenneet mallin (1) tuloksista, joten selittdvien muuttujien valiset
korrelaatiot eli multikollineaarisuuden ongelma ei vadrista tulosta.

Malli on kaikilta tilastollisilta testiarvoiltaan luotettava ja se kuvaa hyvin aikakauslehtien kysyntaan vai-
kuttavia tekijoita. Se, kuinka hyvin malli seuraa toteutunutta kysyntéé, voidaan nahda kuvasta 8, jossa
on piirrettyna maksullisten aikakauslehtien kysynta yli 15-vuotiaita suomalaisia kohti seka sita selittava
malli.

Kuva 8. Maksullisten aikakauslehtien kysyntd Suomessa 1990-2014 ja sitd kuvaava malli.
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Laskettu malli seuraa hyvin selitettdvéa aikasarjaa. Malli 16ytd4 melko hyvin kysynnan k&annepisteet
vuosina 1992, 2002 ja 2007. Tosin malli oikaisee kahdessa ensimmaisessd kdannepisteessd, ensin
vuodella viivéstettynd ja sitten vuotta todellisuutta aikaisemmin. Vuoden 2007 kdannepisteen ajan-
kohdan malli ennakoi aivan oikein, mutta se ylireagoi kysynndn muutokseen. Tam4 johtuu suuresta
bkt:n kertoimesta ja vuoden 2009 kansantalouden dramaattisesta romahduksesta, joka oli -8.5 %
yhdessa ainoassa vuodessa. Kuitenkin kokonaiskehityksen vuoden 2007 jalkeen malli ennakoi erit-
tain hyvin.

Saadussa mallissa on kaksi vahvaa kysyntatekijad, bkt ja yhteisopalvelujen kéyton yleistymisesta
johtuva paperisista aikakauslehdista luopuminen, jota tassa raportissa kutsutaan sahkoiseksi korvau-
tumiseksi. Hintamuuttujan kerroin sen sijaan jaa pieneksi, eiké se ole mydskaéan tilastollisesti merkit-
sevd. Tama tarkoittaa, ettéd aikakauslehtien hinta ei ole ollut térked kysynt&a ohjaava tekija. Tasta
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seuraa edelleen, ettd alv-muutos vuodesta 2012 ei ole merkinnyt aikakauslehdille 1aheskaén sita
samaa menetystd kuin mita tapahtui sanomalehdille (Nikali, 2014). Aikakauslehtien hintapolitiikka
on ollut maltillista, tdma todettiin jo aikaisemmin luvussa 3.2. Hintoja on nostettu vain vahan yleisté
inflaatiota enemman. Vasta alv-muutoksen vieminen hintoihin on nostanut niita merkittavasti. Aika-
kauslehtitalot ovat jo vuosia kérsineet heikosta kysynnan kehityksestd, mik& on nakynyt luonnollises-
ti yritysten katteissa. Néiden tulosten valossa hintoja olisi voitu nostaa toteutuneita paljon enem-
mankin, kokonaiskysynté ei olisi kehittynyt paljoakaan toteutunutta huonommin, silla tarkeimmat
kysyntétekijat ovat muualla kuin lehtien hinnoissa. Luonnollisesti yksittéiset lehdet olisivat voineet
havita kilpailussa, jos sen kanssa keskeisesti kilpailevat lehdet eivét olisi l&hteneet hintojen noston
tielle. Kun aikakauslehtien reaaliset hinnat vuonna 2014 ovat noin 30 % korkeammat kuin vuonna
1990, hintajouston kokonaisvaikutukseksi vuosina 1990-2014 voidaan arvioida noin -6 %. Tdma4 tar-
koittaa sitg, etté jos reaalihintoja ei olisi nostettu lainkaan, lehtien kysynta olisi télla hetkell& noin 6
% nykyisté suurempi.

Séhkaoinen korvautuvuusindikaattori mittaa sahkdisen viestinnan yleistymisen vaikutuksia aikakaus-
lehtien kysynt&én. Korvautuvuusindikaattoreina kéytettiin kahta eri muuttujaa: internetin kotikayton
ja yhteisOpalvelujen kdyton penetraatiokehityksié. Internetin kotikdyttda kuvaava muuttuja ei sopi-
nut malliin lainkaan. Ongelmaksi muodostui 1990-luku, kun netin kotikéaytt6 yleistyi jo tuolloin nope-
asti, mutta silld ei mallin mukaan ndyttanyt olevan mitéén vaikutusta aikakauslehtien kysyntaan.
Yhteisopalvelujen kaytén yleistymisellda ndyttdd sen sijaan olleen vahva vaikutus aikakauslehtien
kysyntéan. Yhteisopalvelujen kaytto alkoi yleistyd 2000-luvun alkuvuosina ja tdma sai aikaiseksi en-
siksi sen, ettd aikakauslehtien kysyntd ei enda kasvanutkaan vuodesta 2002 alkaen. Toiseksi, kun
nykyaikeinen some oli tarpeeksi yleisesti kéyttssa, se k&ansi aikakauslehtien kysynnan nopeaan las-
kuun vuodesta 2007 lahtien.

Ei voida kuitenkaan sanoa, etté internetin kayton yleistyminen suoraviivaisesti olisi pois aikakausleh-
tien kysynnésta. Kun on mitattu aikakauslehtien verkkosivujen seuraamista ja lehtien ostamista, on
huomattu, ettd mitd aktiivisempi kuluttaja on verkkosivuja seuraamaan, sita aktiivisempi han on
aikakauslehtia tilaamaan ja irtonumeroita ostamaan (Keranen et al., 2008 ja Sonkamuotka, 2013).
Nettisivut toimivat ikdan kuin nayteikkunana painettuun lehteen, sisaltden enemmankin tietoa kuin
tunnetta. Aikakauslehtien tarkea rooli on tuoda rentoutusta arjen keskelle, eikd séahkdinen media
paase kayttoliittymana lahellekdan paperisten aikakauslehtien tuomaa mielihyvaa, ainakaan viela
(Sonkamuotka, 2013). Sosiaalisen median aikaansaama aikakauslehtien kysyntavaikutus perustuu
kuluttajien media-aikaan. Somen kayttdjat kuluttavat keskimaérin tunnin aikaansa somessa joka
pdiva ja tama on niin suuri aikamaara, etta se on vakisin poissa jostain muusta (Elkela et al., 2013).
Koska some kilpailee aikakauslehtien kanssa rentoutuksessa ja yhteisollisessd vuorovaikutuksessa,
someen kaytetty aika on helposti poissa muusta kuluttajien media-ajasta, jolloin se rajoittaa erityi-
sesti aikakauslehtien lukemiseen kéytettavissa olevaa aikaa. Kun aika ei riitd usean lehden lukemi-
seen, luovutaan tassa mielessa "ylimaaraisista aikakauslehdistd”. Tama koskee erityisesti aikakaus-
lehtien suurkuluttajia, yli 50-vuotiaita naisia (Elkeld, 2012).

Mallissa korvautuvuustekija on eksponenttimuodossa, joten se ndyttaad suoraan vuosittaisen kumu-
latiivisen korvautuvuuden tason. Kuvassa 6 esitetysta yhteisOpalvelujen kayttdpenetraatiota kuvaa-
vasta korvautuvuustekijasta ja mallin (1) kertoimesta saadaan, etta aikakauslehtien kokonaiskysynta
on vuodesta 1990 pienentynyt sahkdisen korvautuvuuden takia yhteensa -36 % eli keskiméaarin -1.9
% vuodessa. Kun korvautuminen kuitenkin alkoi vasta reilut 10 vuotta sitten, sen vuosivaikutus siita
lahtein on ollut paljon suurempi, keskimaarin -3.2 % vuodessa.
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Bkt:n kerroin mallissa (1) on +0.91, mik& tarkoittaa, ettd jos bkt kasvaa esim. 2 %, aikakauslehtien
kysynté kasvaa 0.91*2=1.82 % eli |lahes samaa tahtia bkt:n kanssa. Kun bkt:n kerroin on néin suuri, se
tarkoittaa, ettd kansantalouden merkitys aikakauslehtien kysyntad ohjaavana tekijand on keskeinen.
Koko tarkastelujaksolla 1990-2014 kansantalous on kasvanut noin puolitoistakertaiseksi, jolloin sen
vaikutus aikakauslehtien kysyntdan on ollut yhteensé noin +40 %. Kuitenkin samanaikaisesti korvau-
tuminen on syonyt kysyntda lahes yhté suurella vaikutuksella. Hinnan merkitys j&& tassd suuressa
kuvassa pieneksi. Voidaan arvioida, ettd mikéli korvautuvuutta ei olisi, yli 15-vuotiaiden asukasmaa-
radn suhteutettu aikakauslehtien kysynta olisi nyt noin 30 % korkeampi kuin mita se oli vuonna 1990.
Kun lisdksi huomioidaan tapahtunut vékiluvun kasvu, aikakauslehtien kokonaismarkkina edelld mai-
nituilla ehdoilla olisi 1&hes puolitoistakertainen vuoteen 1990 verrattuna. Todellisuus on -6 %.

Taytyy kuitenkin aina muistaa, ettd korvautuus ndin tarkasteltuna on teoreettinen. Ei voida eldé ke-
hitystd ilman s&hkdistd mediaa ja katsoa, miten aikakauslehtien kysynté siiné todellisuudessa olisi
kehittynyt. Lisaksi ilman digitoitumista koko yhteiskunnan kehitys olisi todenndkdisesti ollut aivan
toisenlainen. Tassé esitetyssa tarkastelussa korvautuvuus mittaa seké aitoa siirtymista paperisista
aikakauslehdista séhkaisiin kanaviin etta siti potentiaalia, joka ei koskaan printtimedialle paase to-
teutumaan. Nuoret, jotka ovat kasvaneet sahkoiseen mediakulutukseen, saattavat jattaa printtime-
dia ostamisvaiheen kokonaan pois tai rajoittavat sita.

Mallin ja&dnnosvirhe esitetddn kuvassa 9. Siitd nédkee hyvin, ettd vuodelle 2009 tulee suurin jadnnos-
virheen arvo. Malli lhtee siité, ettd kun bkt putosi ko. vuonna rajusti, néin olisi pitdnyt kdyda myds
aikakauslehtien kysynnén suhteen. Kuluttajat eivat kuitenkaan reagoineet aivan yhté voimakkaasti.
Jonkin sortin syklisyyttd jadnnosvirheessa on, vaikka testisuure ei tata vaittanyt. Kuitenkin jadnnos-
virhe saa arvoja nollan molemmin puolin, mik& on mallin luotettavuuden kannalta hyva asia.

Kuva 9. Maksullisten aikakauslehtien kysyntadmallin jdanndsvirhe.
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Mallin (1) tulos voidaan sovittaa myds helpommin ymmarrettdvdmpadn muotoon, jossa tarkastel-
laan aikakauslehtien kokonaismarkkinan kehitysta ja jattdaa vakiluvun kasvu huomioimatta. Tamé
esitetdéan kuvassa 10. Vertaamalla kuvia 8 ja 10 voidaan todeta, etté niiden erot ovat hyvin pienet.
Saatu tulos selittdd hyvin aikakauslehtien kokonaismarkkinan kehityksen.
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Kuva 10. Maksullisten aikakauslehtien kysyntamalli (milj. nrokpl/15+ vuotiaiden Ikm) sovitettuna
maksullisten aikakauslehtien kokonaiskysynt&éan (milj. nrokpl) 1990-2014.
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Keskeisten tekijoiden kysyntévaikutusten osalta tulokset voidaan selkeyttdd myos kuvan 11 muo-
toon. Siing esitetdan aikakauslehtien toteutunut kokonaiskysynté ja sen ylépuolella kysyntaa pienen-
taneiden tekijoiden, korvautuvuuden ja hintajouston, vuosittaiset kumulatiiviset vaikutukset. Bkt-
tekijan vaikutus siséltyy toteutuneeseen volyymiin. Kuvasta ndhd&én hyvin, kuinka pieneksi hinta-
jouston kysyntaa véhentéva vaikutus on jaanyt. Korvautuvuutta ei vield 1990-luvulla ollut, sen vaiku-
tus kysyntéé rajoittavana tekijana alkoi pikkuhiljaa 2000-luvun alussa, mutta se sai todellisen voi-
mansa vasta nykyaikaisen somen yleistyessa. Kuva kertoo myds selkedsti, ettd yhteistpalvelujen
kayton leviaminen pysaytti aikakauslehtien kysynnan kasvun yli 10 vuotta sitten ja k&ansi sen las-
kuun viime vuosikymmenen lopulla. Kuitenkin ilman korvautuvuuttakin aikakauslehtien kysynté ei
olisi viime vuosina kasvanut, sen sai aikaiseksi huono bkt-kehitys. Siihen olisi tarvittu vahintaan kes-
kimaarin +3 %:n vuosikasvu toteutuneen -1 %:n sijaan.

Kuva 11. Eri kysyntatekijoiden kokonaisvaikutus maksullisten aikakauslehtien kysyntdaan 1990-2014.
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5. Postimaksun hintajousto

Postimaksu on osa tilaushintaa. Kuvassa 12 esitetddn aikakauslehtien reaalinen tilaushintaindeksi
(sama kuin kuvassa 5) sekd postimaksun reaali-indeksi vuodesta 1990. Postimaksuindekseja on kaksi.
Niiden erona on valtion yleinen kuljetustuki, jolla tarkoitettiin valtion tukea sanoma- ja aikakausleh-
tien jakelukustannusten peittdémiseen. Tuki paatettiin poistaa asteittain vuosina 1990-1996. Tuki
sanoma- ja aikakauslehdille oli suurimmillaan vuonna 1989 noin 60 milj. euroa. Tuen osuus lehtien
maksamista kuljetusmaksuista oli tuolloin lahes 60 %. Vuonna 1990 tuen osuus laski jo noin puoleen.
Vuonna 1993 tuen osuus oli endé 15 % ja se oli muutettu yleisesté kuljetustuesta maaseutujakelun
tueksi. Tuki lakkasi asteittain kokonaan vuoteen 1996 mennessa.

Kuvassa 12 oleva "Aikakauslehtien postimaksu” on aikasarja, joka kuvaa Itellan lehdiltd perimien
postimaksujen reaalista kehitystd ja "kuljetustuellinen postimaksu” - sarja sisaltdd edellisen lisaksi
valtion maksaman tuen. Voidaan sanoa, ettd ensin mainittu sarja kuvaa sitd, miten lehdet nékevéat
postimaksujen kehityksen ja jalkimmainen kuvaa Itellan tulonmuodostuksen kannalta postimaksujen
kehitystd. Vuodesta 1996 eteenpdin molempien sarjojen kehitykset ovat samat. Vuosina 1990-1996
nakymaét poikkeavat merkittévéasti toisistaan.

Itellan lehdiltd perimé&t postimaksut ovat kehittyneet lahes samaa tahtia lehtien tilaushintojen kans-
sa. Vuosituhannen vaihteeseen sijoittuu noin 10 vuoden jakso jolloin Itellan perimat reaalimaksut
pysyivat muuttumattomina ja aikakauslehtien hinnat nousivat noin prosentin vuodessa. Siita l&htein
maksut ovat kehittyneet hyvin samaa tahtia, myds alv-muutoksen aikana. Itellan tulonmuodostuksen
kannalta reaaliset postimaksut laskivat vuosina 1990-1996 yhteensé vahan yli -20 %. Valtion kulje-
tustuen poistumista ei kompensoitu lehdilté perittyjen postimaksujen korotuksilla, mika tietysti na-
kyi Itellan lehtijakelujen kannattavuuskehityksessa.

Kuva 12. Aikakauslehtien tilaushinnan ja postimaksujen reaaliset indeksit 1990-2014.
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Liitteessa esitetddn perustelut sille, ettd postimaksun hintajousto on tilaushinnan hintajousto kerrot-
tuna postimaksun osuudella tilaushinnasta. Mallista (1) saatiin, etta tilaushinnan hintajousto on
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-0.23. Postimaksun osuus tilaushinnasta on keskimaarin 20-30 % ja tdmé osuus on kuvan 10 mukaan
pysynyt melko vakioisena koko tarkastelujakson ajan. Postimaksun hintajousto aikakauslehtien ti-
laamisessa on siis vélilla -0.05 ja -0.07. Tama tarkoittaa, etta jos Itella nostaa Aikakauslehtien kulje-
tusmaksujaan esim. 10 % inflaatiota enemman, lehtien tilaaminen véhenee noin puoli prosenttiyk-
sikkoa.

6. Aikakauslehtien kysynnén ennuste 2020

Aikakauslehtien kysyntda on ennustettu viime vuosina kahdessa eri yhteydessa. Kuvassa 13 esitetdén
ndma ennusteet (Kerdnen et al., 2011 ja Rantala/Etla, 2013). Kaikki arviot lahtevét siitd, etté tilattu-
jen aikakauslehtien arvonlisdvero pysyy nykyisellddn 10 prosentissa. Hintakehityksen osalta ennus-
teet perustuvat olettamaan, etté tilaushinnat kehittyvat kuten on tapahtunut viimeisten 10 vuoden
aikana, kehitys kuitenkin arvonlisaveron muutoksesta puhdistettuna. Tama tarkoittaa, ettd hinnat
nousevat keskimé&arin noin prosentin vuodessa inflaatiota enemméan.

Kuva 13.  Maksettujen aikakauslehtien kysynnéstd 2015-2020 tehtyja ennusteita.
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Molemmissa ennusteissa esitetddn markkinan pienenemisvauhti vuosille 2015 ja 2016 hitaampana
kuin mit& on toteutunut viimeisten 5 vuoden aikana. Se johtuu siitd, etta kuvassa esitetyt ennusteet
on tehty vuosien 2010 ja 2012 toteutumien jatkoksi ja ne on t&han raporttiin sovitettu jatkumaan
vuodesta 2014 alkaen. Niit4 ei pida tarkastella vuositason ennusteina vaan trendiennusteena aina
vuoteen 2020 asti. Ennusteiden suunnat molemmissa vaihtoehdoissa on hyvin samat, erot ovat pie-
nid. Vuoden 2020 markkinakokojen ero Etlan sek& Keranen et al. ennusteiden valilld noin 6 % (10
milj. nrokpl). Ennusteiden eroavuuksia kuvaa hyvin se, ettd 6 %:n markkinakokoero vuoteen 2020
mennessa saadaan noin kahden prosenttiyksikon erolla somen vuosittaisissa kasvuskenaarioissa.

Tilattujen lehtien alv:sta kdyd&éan jalleen vilkasta keskustelua. Vaihtoehtoina on esitetty pitda nykyi-
nen taso, nostaa se yleisen alv-veron 24 %:n tasoon ja aivan uusi ehdotus on laskea vero maaraaikai-
sesti 5 %:iin (LVM, 2014). Kuvassa 14 esitetddn ennusteet em. alv-tasoille. Ennusteiden perustana on
kuvan 13 ennuste "Kerdnen et al.”. Tama siita syyst4, ettd kyseinen ennuste tehtiin noin kolme vuot-
ta sitten ja vaikka se on ko. kuvan ennusteista pessimistisempi, toteutumat 2011-2014 ovat jaéneet
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”Kerénen et al.”-raportissa esitetyn 9 %:n arvonlisdverokantaan perustuvan vaihtoehdonkin alapuo-
lelle. Toinen syy on se, ettéd tunnen ennusteen perusteet parhaiten, koska olen sen itse tehnyt.

Ennusteet eri alv-tasoilla hyddyntavat mallin (1) tuloksia. Oletetut hintakehitykset ovat kaikissa ske-
naarioissa samat, paitsi alv vaihtelee. Eri alv-vaihtoehdot lasketaan vuodesta 2015 alkaen. Vaikka 5
%:n alv:ia on ehdotettu madaraaikaiseksi, se on tassa tarkastelussa pidetty samana koko tarkastelu-
jakson 2015-2020. Tarkastelussa lahdetééan siitd, ettd eri alv-muutokset puoleen tai toiseen nékyisi-
vét sellaisenaan tilaushinnoissa.

Kuva 14.  Maksettujen aikakauslehtien kysynnén ennusteet 2015-2020 tilattujen lehtien eri alv-
tasoilla.
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Ennusteista nghdaan, ettd alv:n laskeminen 5 prosenttiin jéisi aikakauslehtien kysynnén kehittymisen
kannalta pieneksi. Ja mikéli 5 %:n alv-kanta olisi maaraaikainen, kuten on ehdotettu, sen merkitys
aikakauslehdille jaisi vahaiseksi.

Alv:n nostaminen 24 %:iin olisi paljon mutkikkaampaa. Aikakauslehtien kokonaiskysynnan nakokul-
masta se ei olisi jarisyttdvan suuri muutos, markkina vuonna 2020 olisi noin 7 % (reilut 10 milj.
nrokpl) pienempi verrattuna tilanteeseen, etta alv-kanta pysyisi 10 prosentissa. Mutta tdma muutos
johtaisi markkinan keskittymiseen ja lehtien ndkokulmasta eriarvoistumiseen. Vakisinkin ne lehdet,
joiden kysynté ja kannattavuus eivat ole vahvalla pohjalla, joutuisivat suuriin vaikeuksiin ja iso osa
naisté lehdista lopettaisi ilmestymisensa, jolloin suuri osa niiden lukijoista siirtyisi kdyttamaan alv-
muutoksesta selvinneitéd lehtid. Joka tapauksessa kaikki aikakauslehtitalot tulisivat vahentdmé&an
henkil6kuntaansa turvatakseen oman kannattavuutensa.

7. Yhteenveto ja johtopaatokset

Tutkimuksen tulokset kertovat, ettd maksullisten aikakauslehtien kokonaiskysynté on viimeisten noin
viiden vuoden ajan kehittynyt hyvin negatiivisesti ja meneilldan olevan vuosikymmenen aikana tdhén
ei nayta tulevan juurikaan helpotusta. Kysynnésséa on kaksi ratkaisevaa tekijaa: sosiaalinen media ja
siihen liittyvat yhteisolliset mediapalvelut sekd kansantalouden kehitys. Molemmat tekijat ovat syy-
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na aikakauslehtien kannalta viime vuosien ankeaan kehitykseen. Kansantalouden kehityksesté jo
l&hes varmasti tiedetaén, etta talla vuosikymmenella se ei tuo valoa aikakauslehdille. Sosiaalisen
median kdyton yleistymistd ja sen siséltdmien palvelujen laajenemista on hyvin vaikea ennustaa.
Some on nopeasti muuttamassa kulttuuriamme kohti vuorovaikutusyhteiskuntaa ja sille kehitykselle
on vaikea néhda peruutusvaihdetta. Vuorovaikutuksen ohella some tuo rentoutusta arkielamaan,
miké iskee vahvasti aikakauslehtien perustehtdvaa vastaan. Kaiken todennakdisyyden mukaan so-
men ja sen palvelujen laajentumisen vaikutus tulee jatkossakin rokottamaan aikakauslehtien roolia
suomalaisten mediakulutuksessa.

Aikakauslehtien hinta ei osoittautunut keskeiseksi kysynt&a ohjaavaksi tekijaksi. Aikakauslehdet ovat
olleet maltillisia hintojensa korottamisen suhteen. Saatujen tulosten valossa hintoja voisi korottaa
aikaisempaa enemmankin lehtitalojen kannattavuuden varmistamiseksi. Hinnankorotusten kysynté-
vaikutukset jaisivat vahaisiksi, silla kysynté laskee muista syistd. Tilattujen lehtien arvonliséveron
muuttuminen nollasta 10 prosenttiin ei myosk&an oleellisesti muuttanut aikakauslehtien kysyntaa.
Ehdotettu alv:n laskeminen 5 prosenttiin ei juurikaan toisi lohtua aikakauslehtien kustantajille. Alv:n
korottaminen 24 prosenttiin nékyisi ennen kaikkea lehtitalojen henkiléston maarassa. Lukijakunnal-
taan vahvat ja hyvin toimeentulevat lehdet selvidisivat melko hyvin tdssd muutoksessa, mutta muu-
tos saisi aikaiseksi monen heikommin menestyvan lehden lopettamisen. Vahvoista tulisi yha vah-
vempia ja heikot karsiutuisivat markkinoilta. Kokonaismarkkina pienenisi, mutta ei radikaalisti. Kehi-
tys poikkeaisi téssa suhteessa vahvasti sanomalehdista, joille alv:n korottaminen 24 prosenttiin olisi
kaikille lehdille katastrofi (Nikali, 2014).

Postimaksut ovat osa tilaushintaa ja ne ovat kehittyneet léhes samaa tahtia aikakauslehtien hintojen
kanssa. Kun aikakauslehtien kokonaishintajousto jai pieneksi, niin postimaksujen hintajousto kysyn-
nan suhteen on tata vield selvésti pienempi.

Maksullisten paperisten aikakauslehtien kysyntdmallista saatiin varsin luotettava. Se pystyy hyvin
selittdmé&én kysynnéssa tapahtuneet vuosi- ja trendimuutokset. Aikakauslehtien kokonaismarkkina
on vuodesta 1990 pienentynyt -6 %, mutta vuodesta 2007 yli -30 %. Kysynt& per asukas on vastaa-
vasti pienentynyt -18 % vuodesta 1990 ja kolmanneksella vuodesta 2007. Kokonaiskysynnan kaan-
tymisen nopeaan laskuun selittad lahes yksinomaan somen nopea leviaminen ja lukijoiden ajankay-
ton iso siirtyma lehtien lukemisesta verkon yhteiséllisiin palveluihin. lIman tata sahkoista kilpailua
aikakauslehtid ostettaisiin tana paivana yli 35 % nykyistd enemman. Kansantalouden pitkdn ajan
kasvava kehitys on osaltaan nostanut aikakauslehtien kysyntaa, yhteensa yli 40 % vuodesta 1990
lahtien. Mutta sekaan ei ole riittdnyt, markkina on pienenemassa. Siihen olisi viime vuosina tarvittu
keskimaarin +3 %:n bkt-vuosikasvu toteutuneen -1 %:n sijaan. Hintajouston kokonaisvaikutus jaa
pieneksi, yhteensa -6 % vuodesta 1990.

Aikakauslehtien tulevaisuutta synkistaa lahivuosien heikko bkt-kehitys, kuluttajien ostovoiman hei-
kentyminen ja somen kilpailuvaikutus. Kun kuluttajien kdytdssa oleva reaalirahan maéara vahenee ja
somen palvelut eivat rahaa tarvitse, sen vaikutus lehtien ostamiseen tulee vahvistumaan. Some kil-
pailee myds rentoutuksen tuojana aikakauslehtien kanssa, jolloin se kilpailee samasta lukijoiden
media-ajasta. Tama ajankayton vaikutus on iskenyt erityisesti innokkaimpiin aikakauslehtien lukijoi-
hin ja on vaikea nahdé, etta tassakaan suhteessa kehitys menisi lehtien kannalta parempaan suun-
taan. Vaikka paperisten aikakauslehtien kayttoliittyma on yksi parhaista, jos ei paras, sahkdisella
korvautuvuudella ei ylipaatansa ole peruutusvaihdetta. Kun asiakas on siirtynyt paperista verkkoon,
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hén ei palaa paperin kuluttajaksi ilman erityisen pétevaé syyta. Nuoret puolestaan tottuvat suoraan
verkon kayttajiksi ohittaen suurelta osin koko paperivaiheen.

Jotta paperisten aikakauslehtien kysynté k&antyisi jalleen kasvuun, tarvittaisiin kaksi asiaa: ensinna-
kin pitkéssa juoksussa vahvasti kehittyva kansantalous, vahintdan +3 % vuodessa seké toiseksi luki-
joiden vasyminen ruudulta tapahtuvaan mediaseurantaan, ainakin niin, ettd séhkoiseen mediaseu-
rantaan kaytetty aika ei enad lisééntyisi. Tamé tarkoittaisi vasymista aéneen ja lilkkuvaan kuvaan,
jolloin aikakauslehtien rauhallinen kayttoliittyma pystyisi sitd peittoamaan, tarjoten "aitoa aikaa
itselle”. Mediatarjonta on kasvanut rajahdysmaisesti viimeisten 10 vuoden aikana ja tdma kasvu
tulee jatkumaan. Téssa kilpailussa on pitkélti kyse ensin kuluttajien media-ajasta, ei rahasta ja vasta,
kun aika on voitettu, tulee rahan vuoro. Aikakauslehtien vahvuus on sen rentouttavassa sisall6ssa,
mutta myds erilaisessa ja erinomaiseksi koetussa kayttoliittymassa. llmaista mediatarjontaa vastaan
on vaikea hinnalla kilpailla, mutta kayttoliittyman erilaisuutta ja vahvuuksia pitéisi voida entisestaan
vahvistaa.
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LIITE
Tutkimusmenetelman tarkempi kuvaus

Tutkimusmenetelménd on ekonometrinen aikasarjamallintaminen. Aikakauslehtien kysynt&d kuva-
taan yhtalolla

qt/nt :a*Ttﬂ*Pty*eté*Dl (2)
missa
gc = Aikakauslehtien kokonaiskysyntd Suomessa
n. = yli15-vuotiaiden lukumaara
T¢ = Dbruttokansantuotteen volyymi
P, = Aikakauslehtien reaalinen tilaushinta
D; = Aikakauslehtien séhkdinen korvausindikaattori

t vuodet 1990-2013 ja
o,B,y,6 ovat estimoitavia parametreja

Kysynnan mittaamisella yli 15-vuotiasta asukasta kohden (g/n) saavutetaan se etu kokonaismaarén
(g) mallintamiseen verrattuna, etta tallgin kysyntéyhtélossé ei tarvita asukasmaaraé kuvaavaa muut-
tujaa. Asukasmaaran kasvulla, jota Suomessa on tapahtunut hitaasti mutta systemaattisesti, on leh-
tien kysyntéa kasvattava vaikutus.

Postimaksun (p) hintajousto lasketaan aikakauslehtitalojen hinnoittelusta nollavoitto-olettamalla

P+i+T=K+c (3)
ja

K=p+T 4)
missa

P = Aikakauslehtien tilaushinta/kpl

= Aikakauslehtien ilmoitustulot/kpl

= valtion yleinen kuljetustuki/kpl vuosina 1990-1996
kuljetuskustannukset/kpl

= muut tuotantokustannukset/kpl

p = postimaksut/kpl

o x 4 =
1

Ratkaisemalla Aikakauslehtien tilaushinta (P) yhtélistéa (2) ja (3), saadaan P = K+c-i-T = p+c-i eli vuoteen
1996 jaetulla valtion yleisell& kuljetustuella ei ole t&ssa tarkastelussa merkitysta. Yhtalon (2) mukainen
postimaksun (p) hintajousto (£) on hintajouston maaritelmén mukaan (Koutsoyiannis, 1977):

.. o@/niarn) _a@/n), p _0(T’Pe®), p

oplp op q/n op q/n
B _iy7 P
za(aT (p+C I) € )* p =0£}/Tﬁ(p+C—i)7_le§D*L
op g/n g/n
— Tﬂ +C_iy—1ebD* p — p — B
aTo(p ) aT?(p+c—i)’e® 7/p+c—i ”p

eli postimaksun hintajousto on tilaushinnan hintajousto kerrottuna postimaksun osuudella tilaushin-
nasta.



