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Julhandeln 2012

Vad menas med julhandel?

HUI mater varje manad forsdljningsutvecklingen i detaljhandeln. Eftersom december dr den utan tvekan
viktigaste manaden for detaljhandeln finns det ocksa ett intresse av att fundera kring just denna manads
utsikter. Detta gor HUI varje ar i sin julrapport. Bendmningen julhandel kommer givetvis fran det faktum att
den frdmsta anledningen till att december &r arets viktigaste manad ar just forsdljningen i samband med
julhelgen. Emellertid ar dven mellandagsrean och forsdljningen kring nydr mycket viktig for detaljhandeln.
Eftersom det dessutom dr svart att avgrdnsa vad som egentligen ar julklappar och ndr i mdanaden vi borjar
kopa dem har hela decemberforsdljningen varit den naturliga avgransningen. Med julhandel avses sdledes

hela forsdljningen i december, bdde inom dagligvaruhandeln och sallankdpsvaruhandeln.

Hur prioriterar hushallen?

Forra aret var forsta gdngen pa sjutton ar som julhandeln inte slog rekord. Férutsattningarna fanns under bérjan
av hosten men en varselvag drog sedan in over landet under drets viktigaste shoppingperiod, vilket paverkade
forsdljningen. En sd kallad arbetstagarjul med julafton pd en mdandag gjorde ocksd att manga hushall reste

utomlands och ddrmed inte paverkade detaljhandeln i Sverige.

Hittills i ar har detaljhandeln haft en relativt forsiktig forsaljningsutveckling men denna spas tillta under arets
resterande mdnader. Forutsattningarna finns for en god jul for svenska konsumenter och for svensk detaljhandel:
laga rantor, 1ag inflation, en stark krona och I6nedkningar innebdr att hushallen ar fortsatt kopstarka. Nu har dven
konsumentfortroendet kommit upp pa nivder jamforbara med tiden fore finanskrisen, i takt med minskat antal
varsel och fler positiva signaler fran omvdarlden. Hushdllen beddms dessutom ha ett visst uppdamt
konsumtionsbehov efter manader av farre inkdp och om de s& onskar finns mgjligheter att minska det hoga

sparandet och avsatta resurser for att konsumera.

Julhandeln stélls dock i ar infor flera utmaningar. For det forsta har hushdllen under det senaste dret prioriterat
andra sektorer an detaljhandeln. Resesektorn och restaurangsektorn har utvecklats starkt samtidigt som handeln
har haft en relativt forsiktig tillvaxt hittills i ar. Att konsumenterna dragit ned pa exempelvis kapitaltunga

sdllankdpsvaror och bilar har lett till att kapital frigjorts och istallet kunnat ldggas pa andra branscher.
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For det andra paverkar utvecklingen i omvarlden. Sverige, som ett litet exportberoende land, paverkas starkt av
hur det gar i omvarlden. De svenska hushallen tar intryck av negativa nyheter och oroligheter framforallt i euro-
omradet, vilket marks i deras konsumtionsmaonster. Flera tecken pa en ljusning i varldsekonomin har dock synts
under de senaste manaderna, men dterhdmtningen gar i en historiskt ldngsam takt och bakslag kan snabbt

paverka hushadllens konsumtion.

For det tredje innebdr dven drets kalender en fordelaktig jul for arbetstagarna med julafton pa en tisdag. Ett fatal
semesterdagar resulterar i en lang julledighet, vilket gynnar resandet och forsvagar julhandeln. Sannolikt
kommer mdnga hushall dterigen att vdlja att fira jul och nydr utomlands och inte bidra till konsumtionen i

Sverige.

For det fjdrde finns alltid osdkerheten kring vddret. En vit jul har en positiv effekt pa forséljningen, speciellt inom

vissa branscher.



HUI

RESEARCH

Prognosen — en forsiktig okning

Prognosen infor forra arets julhandel var extra svar att faststdlla pa grund av hostens oroligheter i Europa.
Varselvagen tajmade drets viktigaste forsdljningsperiod, vilket gjorde att fjoldrets julhandel inte resulterade i
ytterligare ett forsaljningsrekord. Julhandeln minskade med 0,6 procent, vilket gjorde att forsdljningsokningen for

heldret 2012 stannade pa 2,1 procent.

Hittills i ar (januari-september) har detaljhandelns forsaljning 6kat med 1,5 procent jamfért med samma period
2012. De senaste tvd manaderna har forséljningstillvixten legat pd cirka 2 procent. Arets férsta nio manader har
uppvisat en forsiktig tillvaxt dar dagligvaruhandeln utvecklats starkare an sallankdpsvaruhandeln. Forra aret
startade detaljhandeln starkt, men slutade desto svagare pa grund av fallet under hosten. | ar verkar situationen

vara den omvanda: dret har borjat svagt, men hosten vantas bjuda pa starkare tillvaxttal.

Det finns, liksom i forra drets prognos, skl till att vara ddmjuk. A ena sidan finns forutsittningar for att hushallen
ska 6ka sin konsumtion. A andra sidan riskerar prioriteringar, omvirldens utveckling och arbetstagarjulen att ge
motsatt effekt. HUIs prognos &r att vi kommer att fa se ett rekord, om an ett forsiktigt sadant. Tillvaxten i

december manad forvantas bli 1,5 procent.



RESEARCH

Tabell 1 Detaljhandelns omsattning i miljarder kronor for december 1991-2012, samt prognos for
december 2013 (I6pande priser inklusive moms)

Omsattning i miljarder kronor Procentuell utveckling
December 1991 37,6 3,3%
December 1992 34,7 -7.7 %
December 1993 35,4 2,1 %
December 1994 37,2 5,0 %
December 1995 36,1 -3,0%
December 1996 36,6 1,4 %
December 1997 37.4 2,4%
December 1998 39,2 4,9 %
December 1999 42,8 9,1 %
December 2000 43,5 1,5 %
December 2001 44,8 3,2%
December 2002 46,8 4,4 %
December 2003 48,6 3,8%
December 2004 50,4 3.9 %
December 2005 53,8 6,7 %
December 2006 57,1 6,1 %
December 2007 59,1 3.5%
December 2008 59,5 0,6 %
December 2009 62,8 6,8 %
December 2010 64,6 2,9 %
December 2011 65,0 0,7 %
December 2012 64,7 -0,6 %
December 2013* 65,6 1,5 %

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

2012 - Prognos och utfall

Att gbra prognoser ar alltid forknippat med svdrigheter. Att prognostisera pd branschniva dr
sarskilt komplicerat, da olika branscher reagerar med varierande styrka pa vantade eller ovdantade
hdandelser (exempelvis olika vaderextremer). De farhagor vi hade infor julhandeln férra aret slog
alla in vilket gjorde att vi for forsta gangen pd 17 ar inte sdg ett rekord i julhandeln.
Omsadttningen inom detaljhandeln i december 2012 uppgick till 64 666 miljoner kronor — HUI

Research:s prognos lag pa 65 975 miljoner kronor.
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Julhandel for narmare 66 miljarder

Prognosen for julmanaden decembers forséljning dr en omsattning pa 65,6 miljarder kronor, vilket ar en 6kning
med 1,5 procent jamfort med december 2012. For att fa perspektiv pa vilken storleksordning det ror sig om kan
dessa 65,7 miljarder kronor slds ut pa Sveriges drygt 9 miljoner invdnare. Dd decemberhandeln fordelas per
person innebdr det att svenska folket i genomsnitt koper detaljhandelsvaror for cirka 6 800 kronor per person i
december. Denna summa fordelar sig med knappt 3 000 kronor pd dagligvaruhandeln och resterande 3 800

kronor pa sallankdpsvaruhandeln.

Tabell 2 Beraknad decemberforsaljning i detaljhandeln ar 2013, totalt och per person (inklusive moms)

Total forsaljning i december (miljarder kronor) Forsaljning per person
Total detaljhandel 65,6 6 825
— dagligvaror 28,7 2986
— sallankopsvaror 36,9 3 839

Julens kdplust bidrar till att december mé&nad &r handelns klart starkaste férséljningsmanad. Arets prognos
innebdr att det i sjdlva verket shoppas for cirka 13 miljarder kronor mer i december dn vad det shoppas for i
genomsnitt under drets dvriga elva manader. Detta skulle innebédra en merférsdljning per person pd 1 330 kronor

i december manad.*

Rekord dven korrigerat for prisutveckling

Eftersom priserna sjunker i handeln som helhet blir det rekord dven i volym och prognosen satts till 2,0 procent.
Priserna i detaljhandeln har under den senaste 15-arsperioden sjunkit eller 6kat svagt och det ar bara under ett
ar (2008) som rekordet uteblivit i volym da julhandeln i I6pande priser slog rekord. Det sker alltsd inte ndgon
sarskild prisforandring i detaljhandeln vilket gor att volymutvecklingen inte skiljer sig fran forséljningen i I6pande
priser. Att priserna under de senaste aren inte stigit i handeln som de gjort for ekonomin som helhet beror
mycket pa det dkade prisfokus som préglat handeln under den sista 10-15-drsperioden. Under 2013 har dock

aven prisutvecklingen i ekonomin overlag legat pa omkring noll procent.

! Berakning av mervirdet av decemberhandeln:

Merforséljningen baseras pa HUl:s prognos for heldrsforsdljningen 2013 pad 2,0 procent. Genomsnittet for
manaderna januari till november 2012 &r 12 777 miljoner kronor mindre dn den prognostiserade
decemberforsdljningen.
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Branschprognoser

Dagligvaruhandeln har utvecklats battre &n sdllankopsvaruhandeln under aret, vilket &r ett tecken pa
lagkonjunktur. | goda tider tenderar sdllankdpsvaruhandeln att utvecklas battre an dagligvaruhandeln, men nu ar
utvecklingen alltsd den motsatta. For arets julhandel dr bedémningen att sdllankopsvaruhandelns tillvaxt blir
svagare dan dagligvaruhandelns. Osakerheten i ekonomin drabbar framst sdllankdpsvaruhandeln, vars branscher
kdnnetecknas av en mindre behovsstyrd konsumtion jamfort med dagligvaruhandeln. For hushadllen ar det
relativt enkelt att spara in pd ett antal kdp inom sdllankdpsvaruhandeln, ndgot som inte sdnker
levnadsstandarden namnvart eller gor julhelgen mindre frojdefull, men for handeln far hushdllens
aterhallsamhet snabbt konsekvenser i form av minskad forsaljningsokning. Dagligvaruhandeln klarar generellt
kriser battre men ligger & andra sidan efter ndr konjunkturen vander upp. | ar vantas dagligvaruhandelns

forséljning stiga med 2,5 procent medan sallankdpsvaruhandeln vaxer med 1,0 procent.

Tabell 3 Detaljhandelns omsattningsutveckling i december manad 1999-2012 samt prognos for ar 2013, i
I6pande priser (procent) dagligvaruhandel, sillankopsvaruhandel

‘2000 2001‘ 2002 2003‘ 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012‘2013

Dagligvaruhandel 04 42 24 29 1,4 40 68 42 35 42 16 23 23 25

Sallankopsvaruhandel 2,4 24 60 44 57 86 56 30 -1,5 87 38 -04 -27 1,0
Total detaljhandel 5 32 44 38 39 67 61 35 06 68 29 07 -06 1,5

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Mat blir en av arets vinnare

Dagligvaruhandeln, som ar den minst konjunkturkdnsliga branschen i detaljhandeln, bedoms utvecklas relativt
val. Dagligvaruhandeln har utvecklats starkt under bdde 2012 och 2013 och véantas fortsdtta starkt sd ldnge
sdllankdpsvaruhandeln utvecklas svagt. Nar hushdllen avstar kop i elektronik-, mdbel- och bygghandeln frigdr
det resurser att exempelvis “lyxa” till livsmedelsinkdpen. Spannande &r ocksa att bade restaurangsektorn och
livsmedelshandeln parallellt utvecklats positivt sedan en tid tillbaka. Vanligtvis vaxlar utvecklingen mellan dessa
men nu vaxer alltsd bada starkt. Det skulle kunna forklaras av den starka mat-trenden, dar restaurangbesdk,
kokbocker och TV-program om mat uppmuntrar konsumenten att kdpa mat av hogre kvalité i butikerna. En
annan forklaring ar givetvis att svackan i sdllankdpsvaruhandelns utveckling ger utrymme for bada sektorerna att

vdxa. Prognosen for dagligvaruhandelns julforsaljning skrivs till 2,5 procent.
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Sporthandeln

Sporthandeln blev fjoldrets vinnare och kade med 9 procent under 2012. Sporthandeln har haft en mycket stark
utveckling under de senaste dren men i ar har branschen mott starka jamforelsetal och ligger hittills i &r pa en
nollutveckling. Daremot dr hdlsotrenden fortsatt stark och det sdljs fortfarande mangder av sportartiklar.
Branschen utmanas av en ¢kad konkurrens, vilket gor att priserna pressas. Sportbranschen paverkas dven starkt
av vader och vind och hur julhandeln utvecklas beror till stor del pa vadret. Fjolarets utveckling var extremt stark
(+21,3 procent), vilket berodde mycket pa att det blev en vit jul och att aret dessforinnan var snofattigt. Nyckeln
for att branschen ska leverera tillvaxt i december ligger inte framst i konjunkturens utveckling utan i huruvida vi
far sno eller inte till jul. Eftersom vadret, om mojligt, ar dnnu svarare att forutse an konjunkturen, och branschen
dessutom hade kraftiga tillvaxttal forra dret ar bedomningen av sporthandelns utveckling skakig och prognosen

skrivs darfor till en nollutveckling.

Klad- och skohandeln

Modebranscherna har utvecklats relativt svagt under 2013. Klddhandelns svaga utveckling beror dels pa bristen
pa nyheter, manga reor samt branschens tidigare kraftiga expansion. Vaderleken har dven har haft en paverkan.
Skohandeln ar mer vdderberoende &n klddbranschen, vilket syntes tydligt under forra julhandeln. D4 var det en
vit jul och skohandeln 6kade sin forsdljning med 7,2 procent. Klddbranschen fick daremot sta tillbaka nagot, trots
den kalla vintern och minskade sin forsdljning med 3,7 procent. Prognoserna for 2013 ligger darfor pa 2,5

procent for klddhandeln respektive en nolltillvaxt for skohandeln.

Bokhandeln

Bokhandeln har haft en svag utvecklingstakt under manga ar och sa dven i ar. Svenskarna kdper mer bocker &n
ndgonsin, men detta i allt hogre grad via internetaktorer. Detta gor att den traditionella bokhandeln, som HUI och
SCB mater, tappar andelar. Svenskarna tycker om e-handelns stora utbud, de 1dga priserna och bekvamligheten
som internetaktorerna erbjuder. | takt med att e-handeln vinner fortroende handlar ocksad fler och fler
konsumenter sina julklappar pd nétet, forvissade om att dagens e-handel levererar varorna i god tid fore jul. De
svenska hushdllen bedoms sdledes kdpa fler bocker denna jul, men storre delen av omsdttningen kommer att ga
till nathandeln, vilket gor att utvecklingen i den traditionella bokhandeln kommer att utvecklas svagt positivt,

med en prognos om 1,5 procent.
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Leksakshandeln

Leksakshandeln har haft en trog utvecklingstakt i dr. Konkurrensen frdn e-handeln ckar dven i denna bransch,
vilket gor att de fysiska butikerna far det tufft. Julhandeln ar dock leksakshandelns viktigaste forsaljningsperiod
och arets utveckling i branschen avgors praktiskt taget under ndgra dagar i julhandeln. Med andra ord finns det
en stor chans till att rddda aret, men mycket av forséljningen kommer att ske pd nétet vilket gor att omsattningen

i traditionell leksakshandel forvantas utvecklas svagt med en prognos om 1 procent.

Mabel-, heminredning och bygghandel

Detaljhandelns mest kapitalintensiva branscher, mobel- respektive bygghandeln, uppvisade badda en svag
utveckling under 2008 och 2009, men &terhdmtades starkt under 2010. Ar 2012 hade byggvaruhandeln en
positiv forsdljningstillvaxt medan mobelhandeln hade en nolltillvaxt. Heminredningshandeln 6kade svagt under
forra aret, med en tillvaxt om 0,6 procent. Hittills i ar har mobelhandeln och heminredningsbranschen haft en
positiv tillvdxt medan jarn- och bygghandeln praktiskt taget har haft en nolltillvéxt. Stigande priser pa
bostadsmarknaden driver tillvaxten i dessa branscher. Prognoserna for dessa branscher infor julen 2013 ligger pa

1,5 procent.

Elektronikhandeln

Inom elektronikhandeln, dar flera kedjor de senaste aren gatt i konkurs, ar marginalerna fortsattningsvis hart
pressade. Julhandeln &r oerhort viktig for elektronikhandelns forsdljningsutveckling for heldret men detta ar
kommer troligtvis inte ens julhandeln kunna rddda heldrsutvecklingen som nu ligger pd minus 5,2 procent.
Daremot kan nylanseringar och nya produkter leda till att konsumenterna vill fornya och uppgradera sig, vilket
gor att elektronikhandeln skulle kunna leverera positiva siffror i volym. P& grund av den kraftiga prispressen
kommer detta dock inte kunna radda forsdljningen i [6pande priser. Prognosen skrivs darfor till minus 3 procent

for elektronikhandeln.

Guldsmedshandeln

Guldsmedshandeln har haft en positiv tillvaxt hittills i ar samtidigt som varldsmarknadspriserna pa guld har
borjat stabiliseras. Guldsmedshandeln hade en stark tillvaxt under 2012 och forvdntas fortsatta att 6ka dven i ar.

Prognosen for branschen i december i ar skrivs till 1 procent.
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Tidigare decemberutveckling och prognosen for i ar redovisas per bransch i tabell 4.

Tabell 4 Detaljhandelns omsattningsutveckling i december mdanad 1999-2012 samt prognos for dar 2013, i
I6pande priser (procent) uppdelad pa sallankopsvaruhandelns branscher

‘2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013%

Kladhandeln -35 22 36 22 69 53 82 16 -25 77 46 36 -37 25
Skohandeln -1,7 2,8 -43 -31 -35 21,0 01 -1,3 -1,1 22,2 93 -44 7,2 0,0
Mobelhandeln 6,6 -1,8 03 128 95 7,5 13,2 1,0 -116 43 1,4 0,1 -1,8 1,5

Heminredningshandeln | -4,2 02 12 -78 51 87 48 41 -51 41 03 05 -49 1,5
Elektronikhandeln 54 -2,7 11,0 12,5 57 11,1 94 2,3 -42 12,1 4,2 -56 -13,9 -3,0
Jarn- och bygghandeln | 12,5 6,9 120 9,9 203 185 94 54 -12,7 13,2 25 21 -63 1,5
Bokhandeln 27 -06 -02 30 ~-55 56 -36 -34 -89 31 -34 -1,8 -81 1,5
Guldsmedshandeln -52 -03 39 80 35 -1,8 -64 -1,1 -12,2 11,4 1,5 0,0 1,6 1,0

Sport- och fritidshandeln| 12,4 23,3 6,1 -6,6 -1,1 6,9 -40 6,5 56 208 11,7 -13,6 21,3 0,0

Leksakshandeln -0,3 70 23 36 -11,8 45 1,2 128 -3,4 6,5 46 -2,7 -26 1,0

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Nathandeln fortsatter att leverera under jul

E-handeln har vaxt mycket kraftigt och fortsatter sd trots den vikande konjunkturen under de senaste aren. E-
handelns forsdljningsokning drivs av att fler foretag och konsumenter anvander sig av nétet for att gora affarer.
Det sker en strukturell forflyttning mot natet, vilket inte ar konjunkturrelaterat. Under det forsta halvaret 2013
steg omsattningen Gver ndtet med cirka 18 procent, en dkningstakt som bedoms halla i sig dven under julen. Fler
konsumenter valjer att handla sina klappar Over natet, drivet av ett stort utbud, Idga priser och framforallt
bekvamligheten. Numera dr man dessutom forvissad om att paketen kommer hem i tid vilket Okar

konsumentens vilja att handla julklappar 6ver natet.
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December ar handlarnas favoritmanad

December ar arets forsdljningsmdssigt viktigaste manad for majoriteten av detaljhandelns branscher. Detta galler
i synnerhet for manga av sdllankdpsvaruhandelns branscher. For trots all julmust, skinka och sill som
konsumeras dr december framst sdllankdpsvaruhandelns manad. Fa julfirare forvanas over att man finner harda
paket fran elektronikhandeln och bokhandeln eller mjuka paket fran kldadhandeln och sporthandeln under

granen.

Under 2012 hade sdllankdpsvaruhandeln 10,6 procent av sin arsforsdljning i december medan motsvarande siffra
for dagligvaruhandeln var 9,7 procent. For handeln totalt landade december-andelen pa 10,2 procent.

Decemberforsdljningen ar viktigast for leksakshandeln, som ndstan hade en fjardedel av sin arsforséljning i
december 2012. Darefter foljer guldsmedshandeln, bokhandeln och elektronikhandeln. F&r fyra av branscherna,
farghandeln, optikhandeln, skohandeln samt jarn- och bygghandeln, var det ddremot andra manader som hade
hogre forsdljningsandelar. Dessa branscher ar av den karaktdren att konsumtionsmonstret tenderar att vara mer

sdasongsbetonat eller slumpartat férdelat dver aret.

Tabell 5 Forsdljningen i olika branscher ar 2012 fordelat pa arets manader, procent

Total detaljhandel 7,2 7,1 8,0 8,0 8,7 8,9 8,6 8,6 8,1 8,4 83 10,2
Dagligvaruhandel 74 7.4 8,2 8,3 8,5 9,0 8,9 8,7 7,8 8,0 81 9,7
Sallankdpsvaruhandel 7,1 6,8 7.9 7.8 8,8 8,8 8,3 8,5 8,3 8,6 8,5 10,6
Kladhandeln 6,9 6,4 7.9 7,6 8,7 9,1 8,0 8,4 8,8 8,7 7,8 11,6
Skohandeln 59 5,7 8,0 7,0 9,5 8,5 7,6 79 10,6 10,7 8,0 10,6
Maobelhandeln 7,8 7,2 7.9 7,9 7,7 8,4 8,8 8,6 8,3 8,8 94 91
Heminredningshandeln 6,8 6,7 7,1 7.4 8,0 8,8 8,6 8,3 8,0 8,7 9,5 12,1
Elektronikhandeln 8,3 6,9 7,7 7,3 7,2 8,2 7,8 8,2 8,5 8,2 8,8 13,0
Jarn- och bygghandeln 6,7 6,9 8,3 81 104 9,7 9,5 8,8 8,2 8,6 78 7,0
Bokhandeln 88 82 74 63 6,7 71 6,0 8,3 9.1 8,2 89 150
Guldsmedshandeln 5,9 6,4 6,2 7,7 9,2 10,3 7,9 8,0 7,1 7.3 81 158
Sport- och fritidshandeln 6,8 6,7 8,6 8,2 8,2 8,6 9,2 9,1 8,2 7.9 6,9 11,4
Leksakshandeln 5,2 5,4 6,6 6,5 6.3 7.3 7,6 6,8 6,0 7.9 9,7 24,7
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