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Julhandeln 2018

Sverige befinner sig alltjamt i en hogkonjunktur med laga rantor, vilket 6ppnar for 6kad konsumtion och en stark
julhandel. Orosmoln kan dock skénjas vid horisonten. Vi har sett rantehdjningar utomlands, aktiemarknaden har
haft det tufft och bostadsmarknaden har dalat. Detta dr dock faktorer som inte beddms stora konsumenternas
julhandel i ndgon betydande omfattning.

Nar det kommer till almanackan ar arets decembermanad helgrik, vilket ar fordelaktigt for handeln. Antalet
lérdagar och séndagar ar visserligen ofdrandrat jamfort med i fjol men julafton infaller pa en mandag istallet for
pa en sondag, vilket ger gott om tid for alla som ar sent ute med sina julklappsinkop att botanisera i butikerna bade
den 22a och 23e december. Dartill blir den resterande veckan kort eftersom juldagen infaller pa en tisdag och
annandagen pa en onsdag. Manga kommer sannolikt att ta ledigt de aterstiende dagarna och ha gott om tid att
besoka julreorna. Allt som allt bedéms julhandeln utvecklats vil under 2018, dven om det finns risker.

Vad menas med julhandel?

Eftersom december ar den utan tvekan viktigaste manaden for detaljhandeln finns det ocksa ett intresse av att
fundera kring just denna ménads utsikter. Detta gér HUI varje ar i sin julrapport. Bendmningen julhandel
kommer naturligtvis fran att den framsta anledningen till att december &r arets viktigaste manad ar just
forsiljningen i samband med julhelgen. Emellertid dr &ven mellandagsrean och forsiljningen kring nyar mycket
viktig for detaljhandeln. Det ar dock svart att avgransa vad som egentligen ar julklappar och néar i manaden vi
borjar kopa dem, vilket gjort att hela decemberférséljningen har varit den naturliga avgransningen. Med
julhandel avses saledes hela forsiljningen i december inom dagligvaruhandeln och sillanképsvaruhandeln.
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Prognosen - julhandeln slar rekord

Forvantningarna pa julforsaljningen 2017 var hogt stdllda men detaljhandelns decembertillvaxt uppgick till
endast 1,8 procent under 2017. Istéllet var det november manad som gick starkare dn vantat. En god Black Friday-
forsaljning och en o6kad tillvixt i november kannibaliserade mer dn véntat pa decemberforsiljningen och
november var den manad som gick klart starkast i sdllankdpsvaruhandeln under fjolarets fjarde kvartal.

HUI bedomer att november 2018 genom Black Friday kommer att utvecklas starkt. Samtidigt borjar Black Friday
redan bli betydande som shoppinghdogtid, vilket hojer ribban for ytterligare tillvaxt. November har de senaste dren
tagit marknadsandelar frdn december och bedoms gora det dven i ar. Sedan 2014 bedéms forskjutningen mellan
manaderna uppga till cirka tre miljarder kronor per ar. Detta motsvarar ett forsaljningstillskott pa strax under 10
procent.

En annan vasentlig faktor ar i vanlig ordning vadret - som ar notoriskt svart att bedéma. Man kan konstatera att
oktober manad har varit varm med rekordtemperaturer pa sina hall. Om det milda vadret haller i sig riskerar det
att forsena forsaljningen av vinterkollektioner, jackor och vinterskor. Om det diremot kommer sné i december
finns det goda mojligheter for att tillvixten kan ta fart, framforallt inom de moderelaterade segmenten.

Nar det kommer till den ekonomiska verkligheten gar Sverige fortfarande forhallandevis bra. Det finns dock
betydande risker, exempelvis osdkerheten pa aktiemarknaden och bostadsmarknaden som kan sla mot
konsumtionen om situationen férvarras. HUI raknar inte med att oron kommer att paverka arets julhandel.

Prognosen for december manad ar en tillvaxt om 2,5 procent i sdllankdpsvaruhandeln, som har tillvixtpotential
pa grund av de laga jamforelsetalen i fjol. Dagligvaruhandeln berdknas vaxa med 3,5 procent och gynnas av en
starkare pris6kningstakt. Sammantaget innebér detta att prognosen for den totala detaljhandeln landar pa cirka 3
procent.

2017 - Prognos och utfall

Att gora prognoser ar alltid forknippat med svarigheter. Att prognostisera pa branschniva ar sarskilt
komplicerat, da olika branscher reagerar med varierande styrka pa vantade eller ovdantade hdndelser
(exempelvis olika vaderextremer). Forra aret var HUI Researchs prognos en 6kning om 3,0 procent.
Omséttningen inom detaljhandeln i december 2017 6kade med 1,8 procent enligt Detaljhandelsindex

och uppgick till 77,4 miljarder kronor.
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Julhandel for 79,7 miljarder

Tabell 2 Beriknad decemberforsaljning i detaljhandeln ar 2018, totalt och per person (inklusive moms

Total detaljhandel 79,7 7 817
- Dagligvaruhandeln 34,2 3354
- Séllankdpsvaruhandeln 45,5 4462

Dagligvaruhandeln som bransch publiceras inte ldngre av SCB beraknas darfor av HUL
Kalla: HUI

Prognosen for december manads forsiljning ar en omsattning om 79,7 miljarder kronor, vilket motsvarar en
O0kning med 3,0 procent jamfért med december 2017. Fordelat per person innebar det att svenska folket i
genomsnitt berdknas kdpa detaljhandelsvaror for 7 817 kronor per person i december. Denna summa foérdelar sig
med cirka 3 354 kronor i dagligvaruhandeln och 4 462 kronor i sdllankdpsvaruhandeln.

Julhandelsférsaljningen ar en avgorande orsak till att december ar handelns starkaste forsaljningsménad. Arets
prognos innebdr att merforsaljningen i december ar drygt 15 miljarder kronor jamfért med genomsnittet for arets
ovriga elva manader. Detta innebar en merforsaljning per person om cirka 1 500 kronor i december manad.!

December ar handlarnas favoritmanad

December ar arets viktigaste forsiljningsmanad for merparten av detaljhandelns delbranscher. Detta giller i
synnerhet inom sillanképsvaruhandeln d&ven om dagligvaruhandeln ocksa har en betydande julforsaljning.

Under 2017 hade sallankopsvaruhandeln 10,5 procent av sin arsforsiljning i december medan motsvarande
siffra for dagligvaruhandeln uppgick till 9,8 procent. For handeln totalt landade decemberandelen pa 10,1
procent. Leksakshandeln ar den bransch diar decemberforsaljningen ar viktigast. Under 2017 skedde knappt en
fjardedel av arets leksaksforsaljning i december.

Alla branscher har dock inte samma julkaraktar. Framforallt de byggrelaterade branscherna préglas av ett
sdsongsbetonat forsaljningsmoénster dar forsaljningen kulminerar under andra delar av aret.

1 Berdkning av mervardet av decemberhandeln: Merforséljningen baseras pa HUI Researchs prognos for heldrsforsaljningen 2018 om
3,0 procent. Genomsnittet for manaderna januari till november 2017 var 15 miljarder kronor mindre an decemberforséljningen.
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Branschprognoser

Forséljningen i detaljhandeln har utvecklats forhallandevis stabilt under 2018. Helarstillvaxten viantas uppga till
cirka 2,5 procent. Hittills i ar har dagligvaruhandeln gatt starkare an sillankopsvaruhandeln, vilket beror pa
prisokningar. Heldrsprognosen for dagligvaruhandeln ar 3,0 procent medan séllanképsvaruhandelns prognos ar
2,5 procent matt i lopande priser.

Arets decembermanad har samma antal l6rdagar och sondagar som fjolarets och julafton infaller pa en mandag.
Detta innebar att julafton foregds av en helg med tva lediga dagar, vilket bedoms gynna bade dagligvaruhandeln
och séllankopsvaruhandeln vad galler julforberedelser och paketinkép. De manga lediga dagarna okar dock
mojligheten for 6kat resande, vilket skulle kunna minska konsumtionen av detaljhandelsvaror.

Prisokningstakten i detaljhandeln uppgick till 1 procent hittills i ar, vilket dr hdogre dn under fjolarets
prisokningstakt som lag strax dver noll. 2018 ars prisokningstakt vantas ocksd fortsiatta aven under fjarde
kvartalet. Detta innebar att tillvaxten matt i fasta priser berdknas bli 1,5 procent.

Tabell 3 Detaljhandelns, dagligvaruhandelns och sillanképsvaruhandelns omsattningsutveckling i
december minad 2007-2016 samt prognos for ar 2017, i lopande priser (procent

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018*

Dagligvaruhandel 4,2 3,4 4,2 1,7 2,3 2,4 1,0 3,3 5,0 2,2 1,9 3,5
Sallankdpsvaruhandel 3,0 -1,5 8,7 3,9 -0,5  -2,7 3,8 6,2 5,6 0,7 1,5 2,5
Total detaljhandel 3,5 0,5 6,8 3,0 06 -0,6 26 49 54 1,3 1,8 3,0

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.
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Mobler och heminredning

De hemnira branscherna gick starkt under 2017 men har svalnat betédnkligt i ar. Tillvaxttakten i mébelhandeln
ligger pa under 2 procent hittills i ar. BAde mdébelhandeln och bygghandeln har under de senaste aren lyfts av
laga rantor, goda kreditvillkor och en optimistisk bostadsmarknad. Idag ar verkligheten en annan. Bade
bostadsmarknaden och rintorna ar forknippade med osdkerhet. Konsumenterna ténker till en extra gang innan
de gor dyra inkop.

Heminredningshandeln uppvisade inte lika starka fjolarssiffror som mobelhandeln utan har utvecklats i likartad
takt under 2017 och 2018, med en ackumulerad tillvixt under 2018 om cirka 1 procent.

Mobler och heminredning vantas vixa med 1,5 procent i december.

Elektronikhandeln

Elektronikprodukter ar populdra julklappar och december &r den storsta forsiljningsmanaden for delbranschen.
Samtidigt r konkurrensen hard. Flera stora kedjor har avvecklats under arens lopp och under de senaste aren
har Black Friday seglat upp som en kopfest precis innan julhandeln drar igang.

Just Black Friday beddms vara det storsta hindret mot en stark julhandel for branschen. Produktutbudet ar relativt
gott med nya iPhonemodeller och ett allt stérre utbud av teknikprodukter, vilket medfor att det sannolikt kommer
att ligga ett antal elektronikprodukter under de svenska granarna i jul.

Prognosen ar att elektronikhandeln i december kommer att vixa med 4 procent i l6pande priser.

Sporthandeln

Sporthandeln ar liksom modehandeln beroende av vadret. Detta galler sarskilt under vinterhalvaret da det géiller
att fa igang forsdljningen av kapitalintensiva vinterprodukter som jackor och vinterskor. En snorik
decembermanad innebar darfor vanligtvis goda tillvaxttal for sporthandlarna medan det omvanda forskjuter
forsaljning till nistkommande ar.

Fjolarets decembertillvixt 1dg klart 6ver genomsnittet i sporthandeln och det kommer darfor att bli tuffare
jamforelsetal att matcha i ar. Vi har dartill haft en forhallandevis mild hdst och vinter sa har langt och om den
utvecklingen héller i sig kommer det att paverka forsaljningen. Prognosen for sporthandeln ar 2,0 procent i
december.

Klid- och skohandeln

Klader och skor har haft ett motigt ar totalt sett. E-handelsférsaljningen gar battre dn forsaljningen i fysisk butik
men har svart att lyfta helhetsresultatet. Jamforelsetalen var svagare under fjarde kvartalet 2017, vilket ger
utrymme for en battre avslutning av 2018. Dartill ar branschen vaderberoende. En kéldknapp i december kan lyfta
forsaljningen av vinterprodukter markant, medan en mildare vinter kan hindra férsaljningen av samma typ av
varor.
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Att prognosticera forsaljningen under enskilda manader for klader och skor ar darfor svart. Prognosen for
december ar satt till 2 procent.

Leksakshandeln

For leksakshandeln ar julen arets verkliga h6jdpunkt. Ungefar en fjardedel av alla leksaker séljs i december.
Leksakshandeln har utvecklats relativt bra hittills i ar. Samtidigt ar jaimforelsetalen under fjarde kvartalet simre
an tidigare under aret. Det dr ocksa tdnkbart att november kommer att ta delar av decembertillvixten om
kopfesten Black Friday smittar av sig pa leksaksbranschen.

Allt som allt vantas leksakshandeln viaxa med 3,0 procent.

Jarn- och bygghandeln

Jarn- och bygghandeln ar inte en av de klassiska julbranscherna. Istillet tappar branschen sannolikt en viss
mangd konsumtion ndr konsumenterna lagger sina pengar pa julklappar i andra delbranscher.

Bygghandeln dr mycket svarbedomd for tillfallet. Branschen som helhet har utvecklats svagt under aret men
under det senast kvartalet tappade dven e-handeln markant. Det aterstar att se om detta ar en tillfallig dipp eller
om bygghandeln kommer att praglas av svagare tillvaxttal framover.

Det man kan konstatera ar att minskade rotavdrag, amorteringskrav och en osdker bostadsmarknad har haft
effekt och det finns en risk for att osdakerheten pa bostadsmarknaden kan 6ka framéver. HUI séatter prognosen i
december till 1,0 procent.
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Okad julhandel pa niitet

E-handeln har vaxt snabbt under 2018 och tillvaxten bedéms enligt PostNord uppga till cirka 10 miljarder kronor
under helaret 2018. Under aret ar det framforallt dagligvaruhandeln som har gatt starkt och en férsvarlig mangd
svenskar kommer sannolikt att klicka hem sin julmat pa natet i ar.

I 6vrigt fortsdtter samma trend som tidigare i det att e-handeln breddas till nya branscher. Apotekshandeln har
digitaliserats i snabb takt de senaste dren och vi har dven sett en betydande utveckling inom exempelvis

leksakshandeln och sporthandeln.

E-handeln vantas sla forsiljningsrekord med god marginal under arets julhandel.
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Bilaga 1

Detaljhandelns omsattning i miljarder kronor for december 1991-2017, samt prognos for december

2018 !l(’ipande Eriser inklusive moms)

Omsittning i miljarder  Procentuell

kronor utveckling
December 1991 38,1 6,6%
December 1992 35,2 -7,7%
December 1993 35,9 2,1%
December 1994 37,7 4,9%
December 1995 36,5 -3,0%
December 1996 37,0 1,4%
December 1997 37,9 2,4%
December 1998 39,7 4,9%
December 1999 43,4 9,2%
December 2000 44,0 1,5%
December 2001 45,4 3,2%
December 2002 47,4 4,4%
December 2003 49,2 3,8%
December 2004 51,1 3,9%
December 2005 54,6 6,7%
December 2006 57,9 6,1%
December 2007 59,9 3,5%
December 2008 60,2 0,5%
December 2009 64,3 6,8%
December 2010 66,2 3,0%
December 2011 66,6 0,6%
December 2012 66,2 -0,6%
December 2013 67,9 2,6%
December 2014 71,3 4,9%
December 2015 75,1 5,4%
December 2016 76,1 1,3%
December 2017 77,3 1,8%
December 2018* 79,7 3,0%

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, mdnadsstatistik. * = prognos HUI.
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Bilaga 2

Forsaljningen i olika branscher ar 2017 fordelat pa arets manader, andel (procent) per manad

Total detaljhandel 2,9% -08% 15% 14% 27% 3,1% 25% 20% 25% 2,6% 33% 18%
Dagligvaruhandel 17% -06% -14% 63% 21% 2% 2,1% 27% 28% 31% 25% 19%
Sillankopsvaruhandel | %4% -0.9% 40% -2,6% 29% 35% 29% 13% 24% 23% 36% 15%
Klidhandeln 02% -64% 02% -14% 12% 06% -12% -3,1% 04% -41% -13% -4,1%
Mébelhandeln 56% 40% 05% 7,1% 97% 104% 12,7% 17% 51% 59% 88%  85%
Heminredningshandeln | 122% 85%  87% 53% -17% 27% 7,1% -41% -33% -51% -37% 22%
Elektronikhandeln 36% -65% -09% -86% -20% -08% -51% -53% -57% -51% 3,9% -3,8%

Jirn- och bygghandeln | 30% -L7% 81% 62% 02% 41% 42% 21% -15% 13% 25% 14%

Sport- och -1,4% 3,1% -3,2% -2,2% -4,0% 09% -09% 0,7% 7,0% -1,9% -0,4% 3,3%
fritidshandeln
Leksakshandeln 4,3% 2,1% -10,1% -7,4% -14,6% -12,6% -13,2% -14,7% -12,6% -6,2% -8,1% -6,2%

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik
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Bilaga 3

Detaljhandelns omsattningsutveckling i december manad 2007-2017 samt prognos for ar 2018, i l6pande priser
procent) uppdelad pa sillanképsvaruhandelns branscher

2007 2008 2009 2010 2011 2014 2015 2016 2017 2018*
Kladhandeln 1,6% -25% 7,7% 46% 36% -3,7% -09% 64% 60% -09% -41% 2,0%
Mébelhandeln 1,0% -116% 43% 14% 01% -1,8% 10,6% 9,7% 10,5% -0,1% 5,0% 1,5%

Heminredningshandeln | 4,1% -51% 4,2% 03% -7,8% -49% 4,0% -1,7% 11,9% -08% 2,2% -
Elektronikhandeln 22%  -42% 12,0% 4,3% -5,8% -13,9% 2,3% 5,9% 0,0% -2,7% -3,8% 4,0%
Jarn- och bygghandeln 54% -12,7% 13,2% 2,5% 2,1% -6,3% 3,6% 43% 148% -1,0% 1,4% 1,0%

Sport- och fritids-
handeln
Leksakshandeln 12,8% -3,4%  6,5% 4,6% -2,7% -2,6% -52% -48% 49% -2,4% -62% 3,0%

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI (prognos gors inte for alla branscher)

6,5% 5,6% 208% 11,7% -13,6% 21,3% -85% 56% -3,6% -16% 33% 2,0%
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