Snusrapporten
Sverige

2021



Innehall

Inledning

Om undersokningen
Sammanfattning
Snusaret 2021 - snabbfakta

1. Den svenska snusmarknaden - en 6gonblicksbild
Vem &r snusaren?
Hur snusar man?
Varfor snusar man?
Vad snusar man?
Den svenska snuskartan - ett regionalt perspektiv

2. Trender - Snusmarknaden i forandring
Tobaksfritt stoper om marknaden
Oralt nikotin som rékavvanjningsstrategi och halsofaktor
Rékning och snusning
E-handelslyft under pandemin
Snusning och privatekonomi

Om Snusbolaget

Snusrapporten 2021

u A W W

A O 00 00 OO O

_

19
19
22
23
24
28

30



Inledning

Snusning ar en sedvana med djupa rotter i den svenska kulturen. Idag finns det 6ver 1,3 miljoner
snusare i Sverige med olika bakgrund, drivkrafter, smakpreferenser och satt som de snusar.

Snusrapporten 2021 ar framtagen av Snusjournalen i samarbete med Snusbolaget. Syftet med
rapporten ar att ge en lattillganglig bild av konsumentbeteendet, aktuella trender samt hur den
svenska snusmarknaden utvecklas.

Om undersokningen

Till grund for Snusrapporten 2021 ligger en konsumentundersokning samt forsaljningsdata fran
Snusbolaget. Konsumentundersokningen genomfordes i februari 2022 och baserar sig pa svar fran
ett slumpmassigt urval av Snusbolagets kunder, totalt 3561 snusare. Forsaljningsdatan som anvands
utgors av kopstatistik fran over 340 000 kunder.

Nar det talas om “snusare” i rapporten avses de av Snusbolagets kunder som i undersdkningen
uppger att de anvander snus eller tobaksfria nikotinportioner - dven i allmanhet refererade till som
nikotinpasar eller “vitt snus” - om inget annat anges. Med “regelbundna snusare” avses de som uppger
att de snusar minst en gang i veckan.
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Sammanfattning

Snusandet har sedan lange en mycket

utbredd folklig forankring i Sverige, men
formerna for snusning och snusinkop ar
under forandring. Utvecklingen just nu

praglas av de tobaksfria nikotinportionernas
framfart, nya kdpbeteenden genom e-handeln,
forandrade ekonomiska forutsattningar for
snusning samt okat fokus pa snuset som
rokavvanjningsstrategi och mindre skadligt
alternativ till cigaretter.

Det nikotinfria snuset - nikotinportionerna -
fortsatte sin framgangsresa under 2021 med
en tillvaxt pa 88 procent. Nikotinportionerna
anvands precis som det traditionella snuset
av manga brukare for att sluta roka - 45
procent uppger det som den framsta
anledningen. Ytterligare 24 procent borjade
for att sluta med andra former av tobak. Det
tobaksfria segmentet stod for tre fjardedelar
av nylanseringarna under aret och andelen
anvandare av nikotinportioner steg fran 25
procent under 2020 till 45 procent under 2021.
Utvecklingen har saledes gatt snabbt och
det ar redan idag vanligare bland kvinnor att

anvanda nikotinportioner an att anvanda vanligt

snus. Andelen som uppger att de borjade med
nikotinportioner for att sluta roka ar ocksa
hoégre bland kvinnor (56 procent) an bland man
(35 procent).

Knox ar alltjamt det mest salda snusmarket,
men marginalen till tobaksfria Lyft krympte
dramatiskt under aret. Den enskilt mest
populdra produkten &r One Bla White Portion
som vaxte kraftigt och avancerade fran fjarde
plats anda upp till toppen. Produkten utgjorde
under 2021 hela 42 procent av varumarket
Ones forsaljning.

Snuset har gatt in i en ny era under vilken
tillvaxten sker online. E-handeln majliggor
manga fler konsumentalternativ, bekvama
leveranser och en attraktiv prisbild. De som
idag handlar online lagger en stor andel av sina
inkdp pa natet, och planerar att 6ka andelen

annu mer under det kommande aret.
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Snusaret 2021
- snabbfakta

Kopen av nikotinportioner 6kar kraftigt - nara fordubbling pa ett ar.
Nara halften - 45 procent - valjer aktivt nikotinportioner for att sluta roka.
Nikotinportionerna ar nu vanligare att anvanda bland kvinnor an vanligt snus.

E-handeln med snus okar starkt och ar inne i en brytpunkt dar i stort sett all

forsaljningstillvaxt sker pa natet.
Mer an var fjarde snusare i Sverige handlar snus eller nikotinportioner online.

Manga snusare vaxlar mellan olika produkter. Den vanligaste anledningen ar att de ar
nyfikna och vill testa olika alternativ, nagot som mojliggors pa natet dar utbudet ar storre
och det ar enklare att hitta nya smaker och sorter som passar individen.

Knox ar alltjamt det mest salda snusmarket, men tobaksfria Lyft knappar in och férvantas

ga om under 2022 om utvecklingen fortsatter.

Av dosorna avancerade One Bla White Portion hela vagen fran fijarde plats upp till toppen
under aret. Produkten passerade darmed fjolarsettan Knox White Portion.

Smaksattningar som mint, frukt och citrus vaxer snabbare an traditionell smak .

Produkter med hog styrka (“extra stark”) vaxer snabbare an produkter med lagre

nikotinstyrka.

Att gbra eget snus ar relativt vanligt, sarskilt bland man utanfér storstadsregionerna,
aven om den nya skatten pa ratobak som inférdes 2021 delvis forandrar incitamenten.
Var fjarde snusare har nagon gang testat pa att gora eget snus.

K
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1. Den svenska
snusmarknaden
- en ogonblicksbild

Snusning ar en tradition som ar djupt rotad i
den svenska folksjalen och har funnits med anda
sedan 1700-talet. En ursprunglig anledning till
det orala snusets genombrott var att snuset var
billigare att anvanda och tillverka an den tidigare
dominerande roktobaken. Idag finns det mer an
1,3 miljoner snusare i Sverige. Men vilka ar de
egentligen, hur snusar de - och varfér?

Vem ar snusaren?

Snusare finns i hela landet, i saval storstader som
i glesbygd, fran Haparanda i norr till Trelleborg

i soder. Man snusar i alla aldrar: Snusbolagets
kunder ar allt fran 18 till 96 ar. Under 2021
inhandlades flest dosor per capita fran
Snusbolaget i Dalarna respektive i Stockholms
lan. | Stockholm och andra storstadsomraden
har e-handeln fatt en kraftig skjuts under
pandemin da manga har arbetat hemma.

Fler man an kvinnor valjer vanligt snus med
traditionell smak, medan kvinnor i hogre grad
valjer smaksatta tobaksfria nikotinportioner.
Det tobaksfria snuset ar nu mer utbrett bland
kvinnor an det vanliga snuset. Kvinnan som snusar

tobaksfritt &r i genomsnitt 36 ar, medan mannen
som snusar vanligt snus ar 38 ar. Daremot ar man i
genomesnitt yngre an kvinnor i respektive kategori.

Lyft* ar det mest populara market nar det galler
nikotinportioner for bade man och kvinnor.

For det vanliga snuset toppar XR bland kvinnor
och Knox bland man.

* Lyft har under bérjan av 2022 bytt namn till Velo.

Regelbundna anvandare
bland man och kvinnor

Andel av Snusbolagets kunder

100
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0
Man Kvinnor
W Snus m Nikotinportioner
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Genomsnittlig alder

Nikotinportioner Snus
Totalt Man Kvinnor Man  Kvinnor
38,2 34,9 36,2 37,7 40,1

Lédn med flest kopta dosor per
capita fran Snusbolaget - topp 5

M 1. Dalarna

M 2. Stockholm

M 3. Varmland
4. Gavleborg
5. Uppsala

Tva typiska snuskonsumenter

Man i glesbygd, 38 ar,
anvander vanligt snus med

@ traditionell smak

Kvinna i storstadslan, 36 ar,

anvander nikotinpasar med
mintsmak
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Hur snusar man?

Den genomsnittliga snusaren konsumerar cirka
fyra dosor i veckan. Av den konsumentgrupp
som snusar flest dosor i veckan (fem eller fler)
hittar vi de hégsta andelarna i Stockholm, Orebro
I&n, i norra Norrland samt pa Gotland. Man
snusar nagot mer an genomsnittet och kvinnor
nagot mindre.

Betraffande snusinkdpen online koper man i
genomsnitt 19 dosor per koptillfalle, vilket
innebar att snuset racker gott och val i mer an en
manad. Fyra av tio haller sig till en och samma
produkt (dosa) 6ver tid, medan resten skiftar
mellan tva eller flera produkter. Den vanligaste
anledningen (52 procent) till att byta produkt
regelbundet ar att man helt enkelt gillar att testa
pa nya sorter och marken. E-handeln har 6kat
denna mojlighet da utbudet ar storre och det ar
enkelt att hitta nya sorter som passar individens
smakpreferenser eller andra 6nskemal.

Den genomsnittliga snusaren...

4 Snusar 4 dosor i veckan

19

Bestaller 19 dosor per
koptillfalle pa natet

Gillar att testa nya sorter
och marken

Varfor snusar man?

Den i sarklass vanligaste anledningen till att borja
anvanda snus eller nikotinportioner ar for att
sluta roka. Mer an fyra av tio snusare (41 procent)
uppger rokavvanjning som explicit anledning till
varfor de borjade snusa. Det ar markant vanligare
att nikotinportioner (52 procent) anvands som

ett satt att att vara rokfri an traditionellt snus

(32 procent). Bland kvinnor ar det nastan tva
tredjedelar (64 procent) som uppger detta.

Utover att fungera som rokavvanjningsstrategi
spelar den sociala faktorn in som skal till

att borja for manga snusare, sarskilt bland
man. En fjardedel av snusarna (25 procent)
introducerades till snus genom att de blev
bjudna av en van eller familjemedlem. Drygt en
av fem (22 procent) sag andra som snusade och
blev nyfikna. F& uppger déaremot att de bérjade
snusa till foljd av att tilltalande marknadsforing
paverkade beslutet (mindre an 1 procent).

Fyra av fem snusare (80 procent) uppger
smaken och tre av fyra (74 procent) priset som
en av de tre viktigaste faktorerna nar man valjer
produkt. Man anser att priset ar sarskilt viktigt,
medan smaken, nikotinstyrkan och pasens
storlek i relativ mening ar viktigare for kvinnor.
Aven regionalt finns det skillnader. Priset
uppges spela storst roll i norrlandska l1an samt i
Kronobergs lan, dar runt fyra av fem lyfter fram
denna faktor. Snusare i Uppsala lan sticker ut
nar det galler att prioritera smaken (89 procent)
och i Blekinge uppges fuktighetsnivan vara
viktigare an i 6vriga lan (28 procent).
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“Den i1 sarklass vanligaste
anledningen till att
borja anvanda snus och
nikotinportioner ar

for att sluta roka...
Bland kvinnor ar

det nastan tva
tredjedelar
som uppger
detta.”

e
|%

Las mer pa sida 8
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Vad snusar man?

Det storsta market under 2021 var Knox, foljt
av Lyft, XR, One, Lundgrens och Zyn. Dessa sex
marken stod for halften av de salda dosorna
hos Snusbolaget under aret. Tobaksfria Lyft
har knappat in kraftigt pa Knox sedan 2020 och
skuggar taten. Om den nuvarande utvecklingen
fortsatter kan vi med god marginal ha en ny
ledare under 2022.

Bland enskilda dosor har One Bla White Portion
avancerat till forstaplatsen, med en stark spurt

fran fjarde plats 2020. Produkten utgér hela
42 procent av varumarket Ones forsaljning via
Snusbolaget. Knox White Portion har darmed
forpassats till andraplatsen.

Det traditionella I6ssnuset utgér mellan tre

och sju procent av de salda dosorna, med

hogst andel i Jamtland. Jamfort med antalet
nylanseringar och rérligheten bland de tobaksfria
snusmarkena ar I6ssnuset betydligt mer stabilt.
De tio mest populdra varumarkena under 2021
fanns ocksa med pa topplistan under 2020.

Mest salda marken av l16ssnus i riket 2021 - topp 10

Placering Marke 2020 Férandring
1 Knox 1 -
2 Kronan 2 -
3 General 3 -
4 Ettan 4 _
5 Granit 5 -
6 Smalands Brukssnus 7 +1
7 Grov 6 -1
8 Mustang 8 -
9 GOteborgs Rapé 9 -
10 Skruf 10 -

Snusrapporten 2021



Mest salda marken i riket 2021 - topp 10

Placering Marke 2020 Férandring
1 Knox 1 -
2 Lyft* 2 -
3 XR 5 +2
4 One 3 -1
5 Lundgrens 4 -1
6 Zyn 6 -
7 LD 7 -
8 Kaliber 12 +4
9 Granit 8 -1
10 General 11 +1

* Lyft har under bérjan av 2022 bytt namn till Velo.

Mest salda market i riket 2021

KNOX

Av portionssnuset vaxte formatet normal snabbast under aret, foljt av mini,
- slim och large. Produkter med normal nikotinstyrka dominerar utbudet,

men forsaljningen av extra stark vaxer omkring 50 procent snabbare.

Snusrapporten 2021
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Nikotinportioner, mest populdra varumarken 2021 - topp 10

Placering  Kvinnor Férandring Placering Man Férandring
1 Lyft - 1 Lyft -
2 Zyn - 2 Zyn -
3 Nordic Spirit - 3 Loop +1
4 On! - 4 Nordic Spirit -1
5 Loop +1 5 Volt NY!
6 Volt NY! 6 Klint Ny!
7 Klint NY! 7 XQS +3
8 XQS +1 8 On! -2
9 Skruf Super White -4 9 Skruf Super White -4
10 Swave -2 10 Swave -1

* Lyft har under bérjan av 2022 bytt namn till Velo.

Mest populdra varumarke inom nikotinportioner
bland bade kvinnor och mén 2021

LYFT

12
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Snus, mest populdara varumarken 2021 - topp 10

Placering  Kvinnor Férandring Placering Man Férandring
1 XR +1 1 Knox -
2 Knox -1 2 ONE -
3 LD - 3 Lundgrens -
4 Lundgrens - 4 XR -
5 Kaliber +3 5 LD -
6 ONE - 6 Kaliber +4
7 Kapten -2 7 Granit -1
8 Granit +2 8 General -
9 General +2 9 Kronan -2
10 Catch -1 10 Kapten -1
Mest populdra varumarke Mest populdra varumarke
inom snus bland kvinnor 2021 inom snus bland man 2021

KNOX

Snusrapporten 2021
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Mest salda dosor i riket 2021 - topp 10

Placering Dosa 2020 Férandring
1 One BIa White Portion 4 +3
2 Knox White Portion 1 -1
3 Lyft Ice Cool Mint Strong 5 +3
4 XR Goteborgs Rapé Slim White Portionssnus 3 -1
5 Lundgrens Skane Vit Portion 2 -3
6 One Vit White Portion 17 +11
7 Kaliber Vit Portion 21 +14
8 Lyft Mint 1 +3
9 XR General Strong Slim White 9 -
10 Granit White Portion 10 -

Mest salda dosan i riket 2021

One Bla White Portion
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Mest salda smaker i riket 2021 - topp 10

Placering Smak 2020 Férandring

1 Traditionell 1 -
2 Mint 2 -
3 Bar 4 +1
4 Juniper 3 -1
5 Frukt 7 +2
6 Lakrits 5 -1
7 Citrus 7 -
8 Grénmynta 8 -
9 Kaffe 15 +6
10 Bergamot 11 +1

Traditionell smak, mint och bér var de mest salda
smakerna under 2021. Av de etablerade smakerna
vaxte mint, frukt och citrus snabbast. En bubblare
ar kaffe, som tog klivet direkt in pa topp-10-listan
fran laga nivaer. Kvinnor féredrar smaksatta
produkter i mycket hogre utstrackning an man.
Mindre an en femtedel (18 procent) av de snusande
kvinnorna uppger traditionell som férstahandsval
nar de tillfragas om favoritsmaken, mot narmare
tva tredjedelar (64 procent) bland man. Smaken ar
ocksa viktigare for yngre snusare an for aldre.

Snusrapporten 2021

Mest salda smaken

i riktet 2021
Traditionell
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Den svenska snuskartan
- ett regionalt perspektiv

e Gavleborg: Hog markeslojalitet - flest som uppger att de endast snusar en sort (50%)

e Hallands lan: Nikotinstyrkan gor skillnad - storst andel som uppger att nikotinstyrkan ar
viktig (53%)

® Kronobergs lan: Prisjagare - hog andel som anger att priset ar viktigt (81%)

® Jonkopings lan: Smakmodernister - mint vaxer kraftigt som smaksattning (+62%)

e Soddermanlands ldn: Smatt och smalt- slim och mini véxer snabbare har an i riket

® Uppsala lan: Anvandarskifte - hog andel anvandare av nikotinpasar (51%)

@ Vastmanlands lén: Rokavslut med snus - flest som valde att borja med snus for att sluta
roka (56%)

e Orebro ldn: Hogfrekvenssnusare - hégst andel “hégfrekventa” snusare (fem dosor i
veckan eller mer)

e Ostergétlands lin: Sociala snusare - stérst andel i landet som introducerades till snus
av en van eller familjemedlem (30%)

Snusrapporten 2021



Norrbottens lan: Experimentell nyfikenhet
- flest som provat att géra eget snus (36%)

Vasterbottens lan: Rokmotstand - lagst
upplevd acceptans for tobaksrokning i landet

V

Jamtland: Lossnusentusiaster - storst ' vasternorrlands lan: Informerade

andel I6ssnus av alla 1an (7% av kdpen) konsumenter - hogst medvetenhet

om det tobaksfria segmentet (96%)

Dalarnas lan: Manga dosor - flest

antal képta dosor online per capita Vastmanlands lan: Rokavslut med snus -

flest som valde att boérja med snus for att
sluta roka (56%)

tillsammans med Stockholm

Jd
\\\ -
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Varmlands lan: Nikotinportionsnjutare -

flest som anvénder nikotinpésar for att de Stockholms lén: Onlinelyft - kraftig tillvaxt

tycker det &r godare &n vanligt snus (52%) av onlinekonsumenter under pandemin

Vastra Gotalands lan: Smakskifte Gotlands lan: Hog onlinetillvaxt -

o storst andel som planerar att 6ka sina

S onlinekop (30%)
-~ Kmlmj
Hallands lan: Nikotinstyrkan gor JH

skillnad - storst andel som uppger att ‘e alla andra lan toppar Knox eller Lyft

- mint nu den mest populara
smaken bland kvinnor i lanet

Kalmar lan: One ar storsta market - i

nikotinstyrkan ar viktig (53%)
Blekinge lan: Mest hemgjort - flest som
Skane lan: Tobaksfri milstolpe - gor eget snus regelbundet (18%)
nara var tredje dosa som saljs ar
tobaksfri (31%)

Snusrapporten 2021 17
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Nikotinpasar, andel av férsaljningen

Lan 2021 2020 Lén 2021 2020
Blekinge 27%  19% Stockholm 29%  24%
Dalarna 24%  18% Sédermanland 28% 21%
Gotland 24%  18% Uppsala 28%  23%
Gavleborg 24%  17% Varmland 24%  17%
Halland 30%  23% Vasterbotten 20%  15%
Jamtland 19% 13% Vasternorrland 24%  20%
Jonkoping 27%  16% Vastmanland 29%  21%
Kalmar 28%  22% Vastra Gotaland 29%  24%
Kronoberg 29%  21% Orebro 29%  21%
Norrbotten 22%  15% Ostergotland 29%  21%
Skane 31% 23% Riket 29% 21%

Snusrapporten 2021



2. Trender -

Snusmarknad i forandring

Tobaksfritt stoper
om marknaden

Utvecklingen for nikotinportionerna -

ibland kallade nikotinpasar, tobaksfritt snus,
all white eller helt enkelt vitt snus - har varit
exceptionell. Det finns olika metoder for att
framstalla dessa produkter men resultatet ar
en nikotinprodukt utan tobak, vilket minskar
skadligheten for anvandaren. Nikotinportionerna
slog igenom i Sverige under 2017 respektive 2018
och har sedan dess haft en kraftig tillvaxt. Under
2021 6kade antalet salda dosor med 88 procent,
vilket innebar att nikotinportionerna nu star for 28
procent av de salda dosorna pa Snusbolaget.se.

Tobaksfria produkters andel av
forsaljning

30%

® >389
22%
°
20%

10% 11%.

3%

0%

2018 2019 2020 2021

Hog innovationstakt i segmentet

Innovationstakten inom det tobaksfria
segmentet &r hog. Under 2021 saldes 178 nya
tobaksfria produkter pa Snusbolagets sajt, vilket
motsvarade 60 procent av samtliga produkter

i segmentet och mer an tre fjardedelar av

de totala nylanseringarna. Lyft Easy Mint

Mini var den mest populara dosan av dessa
nyintroduktioner.

Det ar saledes tydligt att nikotinportionerna
lamnat “early adopter-fasen” och i viss man
redan utgor det nya “folksnuset”. Dock uppger
drygt en av atta snusare (13 procent) att de inte
kanner till de tobaksfria nikotinportionerna.
Framforallt ar det dldre konsumenter som annu
inte natts av nyheten.

Nikotinportionerna ar i hogre utstrackning
smaksatta jamfort med det traditionella snuset.
Den i sarklass vanligaste smaksattningen av
nikotinportionerna ar mint som utgor smaken
pa halften av alla tobaksfria alternativ.

Snusrapporten 2021
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Nylanseringar av oralt nikotin

Andel av de totala nylanseringarna

77% 23%

B Nikotinportioner B Vanligt snus

Regelbundet anvandande av
nikotinportioner

Andel av Snusbolagets kunder

50%

® 45%

40%

30%
o 25%

20%

10%
8%

0%
2018 2020 2021

Manga anvandare av nikotinportioner uppger
flera fordelar jamfort med vanligt snus. De

uppger bland annat att nikotinportionerna kanns
fraschare (57 procent), inte missfargar tanderna

(39 procent) och kanns mer halsosamma (32

procent). Fyra av tio (40 procent) tycker ocksa att

nikotinportioner ar godare an vanligt snus.

Storst intresse bland kvinnor

Narmare halften av Snusbolagets kunder

(45 procent) uppger idag att de anvander
nikotinportioner regelbundet, jamfort med 25
procent ett ar tidigare och bara atta procent for
tre ar sedan. Nikotinportionerna ar framforallt
ett populart val bland kvinnor, av vilka 71
procent anvander dessa produkter regelbundet,
mot drygt halften (52 procent) ett ar tidigare.
Bland man ar det en tredjedel (32 procent)

som anvander nikotinportioner. Det ar nara

tre ganger fler &n 2020, da motsvarande siffra
uppgick till 12 procent.

m 2021 -70%

o 5

2

m 2020 - 52%

Yan

[®
[®

Kvinnor

B 2020-12% H 2021 -32%

e
()

Man
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"Under 2021 stod

de tobaksfria
nikotinpasarna for
mer an tre fjardedelar
av de totala
nylanseringarna.”

[/ )
Cy’ / '
K %
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Oralt nikotin som rokavvanjningsstrategi
och halsofaktor

Den vanligaste anledningen till att borja snusa - anvanda snus eller nikotinportioner - ar, som tidigare
namnt, att man vill sluta roka. Bidragande till detta ar konsumenternas kunskap om att snuset ar
mindre skadligt an cigaretter, samt att den sociala acceptansen for snus upplevs vara hogre. Attityderna
till rokning skiljer sig en del inom landet: exempelvis anger 51 procent i Vasterbotten att det “inte alls” ar
accepterat att roka, medan motsvarande andel pa Gotland &r 20 procent.

Upplevd farlighetsgrad jamfort med rékning

Konsumenternas genomshnittliga vardering mellan 1 och 10, dar cigarrettrékning utgors av en 10:a

Cigaretter 10
Snus 4,5
Nikotinpasar 3,2
E-cigaretter 6,2
Tuggtobak 6,0

Upplevd social acceptans

Genomsnittlig vardering fran 1 till 5, dar 1 ar “inte alls accepterat” och 5 ar “helt accepterat”

Cigaretter 2,1
Snus 4.4
Nikotinpasar 4,4
E-cigaretter 2,8
Tuggtobak 2,6

Snusrapporten 2021



Rokning och snusning

Rokningen har minskat trendmassigt under

en langre tid i Sverige och av Snusbolagets
kunder borjade 41 procent att snusa antingen
nikotinportioner eller traditionellt snus som ett
satt att sluta roka. Framforallt anger nara tva
tredjedelar bland kvinnor (64 procent) att de
borjade anvanda produkter som ett satt for dem
att sluta roka, medan siffran ar 30 procent bland
man. Utover dessa anger var sjunde anvandare
av nikotinportioner som slutat med cigaretter att
de slutat roka, dven fast det inte var anledningen
till att de bdrjade anvanda nikotinportioner.
Bland de som huvudsakligen anvander
nikotinportioner ar fler mer benagna att anvanda
produkten for rokavslut (52 procent) an de som
huvudsakligen anvander snus (32 procent).

Rokavvanjningseffekten galler bade for snus

och i allra hogsta grad for nikotinportioner. Nara
halften (45 procent) av nikotinportionsanvandarna
borjade snusa for att framst av allt sluta med
cigaretter. Bland kvinnor var det 56 procent som
sarskilt borjade anvanda nikotinportion for istallet
for cigaretter. Dessutom uppger ytterligare en
fiardedel (24 procent) att nikotinportionerna

var ett satt att sluta med annan tobak utéver

cigaretter, vilket ar vanligare bland man.

Att sa manga lyckas lamna cigaretter bakom sig
innebar for den stora merparten av individer (87
procent) ett 6kat valmaende. Det medfor ocksa
besparingar pa samhallsniva, da exempelvis
sjukfranvaron och vardbelastningen minskar,
men framforallt ar det en halsovinst for den

enskilda snusaren.
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Andel som borjade anvanda snus eller
nikotinportioner for att sluta roka

75%

50%

25%

41% 30% 64% 52%

0%
Total Man Kvinnor Regelbundna  Regelbundna
anvandare av anvandare
nikotinportion av snus

B Bdrjade anvanda snus eller nikotinportion for att sluta roka

E-handelslyft under pandemin

Den sociala distanseringen under Coronapandemin har paskyndat handelns digitalisering och lyft
e-handeln till nya hojder. E-handelns totala forsaljning (for samtliga varukategorier) férdubblades
mellan 2018 och 2021, vilket innebar ett makalost lyft for e-handeln som nu utgor 16 procent av den

totala detaljhandeln.
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Brytpunkt fér e-handeln

E-handelns andel har ddrmed i manga bran-
scher passerat en brytpunkt som intraffar nar
e-handelns forsaljning nar cirka 15 procent och
som innebar att tillvaxten i princip helt sker pa
natet. Under pandemiaren har investeringarna
i digitala affarsmodeller 6kat samtidigt som
den fysiska butiksytan minskats, vilket talar for
fortsatt stark onlinetillvaxt framover.

Aven e-handeln med snus har véxt snabbt
under de senaste aren och mer an en fjardedel
av de drygt 1,3 miljoner svenska snusarna har
handlat snus pa natet. De kunder som handlar
online gor det dessutom ofta - de flesta kdper
mer an fyra femtedelar av sitt snus pa natet.

| Orebro 14n hittar vi de mest flitiga e-handel-
skonsumenterna sett till andelen av de totala
kopen - 85 procent av 6rebroarna kdper minst
4 av 5 snusdosor online.

60 519

Hur stor andel av dina tobaks-
och nikotinprodukter képer du
online? - Topp 5 lan

Lan med hogst andel snusare som
handlar minst 80 procent pa natet

W 1. Orebro 13n (85%)
B 2. S6dermanlands lan (84%)
W 3. Kalmar lan (83%)

4. Uppsala lan (81%)

5. Hallands lan (81%)
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Inképen online kommer att 6ka

Snusets lamplighet for e-handel visar sig ocksa i konsumenternas framatblickande perspektiv.
Narmare en fjardedel av snusarna (23 procent) uppger att de kommer att kdpa mer av sitt snus

och sina tobaksfria nikotinprodukter éver natet under det kommande aret. Tillvaxten férvantas

vara hogst bland de yngre konsumenterna. Mer an fyra av tio snusare mellan 18 och 24 ar (43
procent) planerar att handla mer, jamfért med en av tio (11 procent) bland konsumenter 6ver 65 ar.
Geografiskt sett finns de snusare som planerar att 6ka sina onlinekdp mest - tre av tio - pa Gotland, i
Jamtland och i Norrbotten.

Hemleveranser allt vanligare

Aven kundernas val av leveranssatt ar pa vag att férandras. Under 2021 valde tre av fem (60 procent)
att fa sitt paket hemlevererat istallet for till ett narbeldget ombud. Det ar en 6kning med nastan

4 procentenheter mot aret fore. Under arets tre forsta kvartal var 6kningen avsevart storre - 64
procent valde hemleverans under januari till september jamfort med 53 procent under samma
period 2020 - men under det fjarde kvartalet 6kade andelen ombudsleveranser. En bidragande orsak
var sannolikt att restriktionerna till féljd av pandemin var mildare 2021 an aret innan, och att fler
personer darmed rorde sig ute i den fysiska handeln, dar paketombuden finns.

Visste du att...?

Andel av leveranserna per leveranssatt 2021
(2020 ars siffra inom parentes)
Hemleverans Utlamningsstalle
% % 59,5% (56%) 40,5% (44%)

1 av 4 snusare planerar att handla mer

+

online under det ndrmaste aret
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“E-handeln med

snus har vaxt snabbt
under de senaste
aren och mer an en
fjardedel av de drygt
1,3 miljoner svenska
snusarna har handlat
snus pa natet.”



Snusning och
privatekonomi

Eftersom anvandningen av nikotinprodukter
oftast sker dagligen blir priser och inkdpens
paverkan pa privatekonomin en relevant fraga
for manga konsumenter. Bland annat kan
skatter och regleringar som tar sikte pa att
hoja priset fa kannbara effekter. Det innebar
vidare att innovationer pa snusmarknaden
som paverkar prisbilden relativt snabbt kan
fa genomslag, vilket bland annat kan ses i
nikotinpasarnas tillvaxt, i lagprissegmentet pa
traditionellt snus och i framvaxten av gor-det-
sjalv-produkter.

Svag tillit till beslutsfattare
- en prisfraga?

| arets undersokning stalldes en fraga

om snusarna kanner sig lyssnade pa

och uppmarksammade av politiker och
myndigheter. Resultatet ar att mer an halften
av snusarna (53 procent) satter betyget “1”
eller “2", de lagsta betygen pa en femgradig
skala, vilket indikerar svag tillit bland manga

snusare - ungefar 700 000 personer. Sannolikt

finns det en koppling mellan hojningarna
av tobaksskatten 6ver tid och hur detta har
paverkat privatekonomin.

Priset och képbeslutet

Priset utgor en viktig del av kdpbeslutet i alla
grupper. Allra storst prismedvetenhet finns
bland man och bland aldre konsumenter.
Bland de aldre finns manga pensionarer med
relativt laga inkomster, vilket delvis kan forklara
prismedvetenheten.

Priset ar ocksa det enskilt mest betydelsefulla
for att fa den genomsnittliga snusaren att prova
pa en ny sort eller ett marke. Ekonomin ar

en relativt vanlig anledning - 18 procent som
byter snus uppger att det ar for dyrt att endast
anvanda favoritprodukten. Mgjligen bidrar att
nikotinportionernas intrade synliggor alternativ
som manga har kommit att uppleva som mer
prisvarda. En tudelning kan ocksa skonjas
mellan olika lan: i Vasternorrland, Dalarna och
Vastmanland uppger sa manga som en av fyra
att de byter produkter for att det ar for dyrt att
snusa favoritprodukten.

Snusrapporten 2021



Gor-det-sjalv-snuset - en tillflykt féor bade entusiaster och prisjagare

En fjardedel av snusarna (24 procent) har
nagon gang testat att gora eget snus. Sju
procent gor det regelbundet. Manga “gor-det-
sjalvare” ar man utanfor storstadsregionerna
och de regionala skillnaderna i detta avseende
ar férhallandevis stora. | Norrbotten har 36
procent av snusarna provat att gora eget,
jamfort med 15 procent pa Gotland. Klart hogst
andel av regelbundna egentillverkare aterfinns
dock i Blekinge (18 procent).

Visste du att...?

® Nara en femtedel avdem som byter
snus gor det for att det tycker att
favoritprodukten ar for dyr

® Under 2021 infordes en ny skatt pa
ratobak pa i Sverige

Gor-det-sjalv-trenden som vaxt under ett antal
ar ar delvis ett prisdrivet fenomen, dven om det
ar langt ifran den enda anledningen. 42 procent
uppger att de gor eget for att det ar billigare an
vanliga produkter, en minskning sedan aret innan
(fran 48 procent). Sannolikt kan minskningen
kopplas till den nya skatten pa ratobak som
tradde i kraft 1 augusti 2021 och som férandrar
incitamenten for att gora eget. Skattesatsen
uppgar under 2022 till 1997 kronor per kilo
ratobak.

o

®
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Om Snusbolaget

Snusbolaget ar Sveriges storsta snusbutik - var fjdrde svensk snusare handlar hos Snusbolaget.

Snusbolaget har stérst utbud av snus - fler an 700 olika sorters snus och erbjuder i
stort sett alla tillgangliga varumarken.

Snusbolaget saljer snus och tobaksfria nikotinportioner som levereras till ditt narmaste
utlamningsstalle, direkt till dorren med bud eller ratt ner i brevlddan med Snusbolagets
prenumeration.

Snusbolaget.se hade 6ver 340 000 kunder under 2021.

Snus och nikotinportioner ar
vuxenprodukter...

Darfor ar vart ansvar som Sveriges storsta aterforsaljare av snus, nikotinportioner och andra
nikotinprodukter sarskilt stort.

Aldersgransen for inkop av tobak av omyndiga personer ar helt central. Snusbolaget ar engagerade
i att unga manniskor inte borjar roka. Vi vet att nio av tio vuxna vanerdkare borjade réka i tonaren.
Kan vi halla ungdomsaren fria fran tobaksbruk ar risken att unga vuxna borjar roka senare i livet
valdigt liten.

Snusbolaget har tillsammans med Klarna utvecklat en sarskild funktion som kan sakerstalla att 100
procent av var forsaljning sker till myndiga personer. | de fall som kraver det verifieras kép via mobilt
bank-ID. Snusbolaget samverkar med myndigheter, politiker och organisationer for att sakerstalla
att en nationell dldersgrans pa 18 ar efterlevs och att motverka att produkter blir tillgéngliga for
minderariga.
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