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Forord

Over en miljon svenskar snusar. Kvinnor, min, unga vuxna, pensionirer, norrlinningar
och stockholmare snusar. Snus ér del av svensk vardag och har sé varit de senaste 200
aren. Men dven inom ndgot sa traditionstyngt som snus finns det trender. Om detta

handlar denna snusrapport.

Snusrapporten dr framtagen av Snusbolaget i syfte att ge en uppdaterad bild av
snusforsiljningen och trender inom snus i Sverige. Snusbolaget dr en oberoende
aktor och foretrader inga varumairken eller butikskedjor. Snusbolaget édr Sveriges

storsta aterforsiljare av snus pd nitet.

Rapporten baseras pa kopstatistik fran 170 000 kunder hos Snusbolaget och pé
en enkdtundersokning dédr 3500 av Snusbolagets kunder har svarat pa fragor om

sitt snusande.

I den hir rapporten kan du lisa om vilket snus som séljer mest, hur konsumtionen
av snus skiljer sig mellan stad och land, man och kvinna, ung och gammal, vilka
smaker som dr pd uppgéng, hur de nikotin- och tobaksfria alternativen viaxer och

var i Sverige man dr snabbast pa trenden att gora sitt eget snus.

Snusrapporten innehdller allt som é&r vért att veta om hur svensken snusade
under 2018.

Trevlig ldsning!

Snusbolaget
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ar det totalt mest sdlda varumairket online.

ar det populdraste snusmarket att kopa online
for kvinnor.

[ dldern 65+ ar den vanligaste snussorten.
ar det populdraste nikotinfria snuset for man.
ar det populdraste nikotinfria snuset for kvinnor.

toppar listan over tobaksfria market inom All White
(prillor med nikotin, utan tobak).

ar mest vanligt bland kvinnor i dldern 25-34 ar.

ar mest vanligt bland mén 1 dldern 45-54 ar.
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Sammanfattning

Trender inom snus och snusande

Snusandet 4r en djupt rotad tradition i det svenska sam-
hillet, som kan hirledas dnda tillbaka till 1700-talet. I dag
finns det drygt en miljon snusare i Sverige. (https://www.
snusbolaget.se/snusjournalen/svensken-och-snuset/).

Varfor borjar man snusa?

Andera till dessa: Rapporten visar att de vanligaste anled-
ningarna till att man borjar snusa, 4r ndr man har for avsikt
att sluta roka (42 procent) och for att man vill prova pa

och sedan gillar det (37 procent). Endast en liten del (10
procent) borjade snusa for att de tyckte det var coolt.

De fore detta rokare som nu snusar tycker att den frimsta
fordelen med att snusa dr att man kan gora det ddr man
inte kan roka (62 procent). En nistan lika stor andel (57
procent) angav att en viktig fordel 4r att det inte luktar lika
illa. Trots att snus enligt rapporter dr 95 procent mindre
skadligt an rékning (kalla: https://www.dh.se/forska-
re-snus-95-sakrare-an-rokning/), var det forst pa tredje
plats (56 procent) som man angav fordelen med att snus
inte dr lika farligt som att roka. Att det 4r billigare och
friaschare dn att roka dr ocksa stora fordelar (vardera 36
procent) som angavs.

En majoritet av de som bérjade snusa nir de slutade roka
(ndstan 90 procent) sdger att de mar bittre eller mycket
bittre av att snusa. Bara en mindre del (tio procent) siger
att de mdr oforindrat.

S4 hir snusar vi

99 procent av de som snusar, snusar varje dag. Det van-
ligaste dr att man snusar mellan en halv och en dosa om
dagen (86 procent). Ytterst fa (endast tre procent) snusar
2-3 dosor om dagen, medan négra fler (10 procent) endast
snusar en dosa i veckan.

De flesta snusarna tar sin forsta prilla mellan klockan 06
och 08 (57 procent) pad morgonen. En fjardedel av snusarna
vaknar dnnu tidigare (24 procent) och tar sin forsta snus
redan innan 06. Det ir inte sd manga som véntar till efter 08
for att ta sin forsta snus (16 procent).

— Snuset dr en naturlig del av morgonrutinen for ménga.
Nir vi fragar vira kunder vad de helst dricker till snuset 4r
en kopp kaffe en klassisk kombination som gér hem hos
maénga, sdger Jasmin Alipour, Insights Manager pd Snusbo-
laget.

Mer én hilften (60 procent) av snusarna upplever att man
delar med sig av snus till andra mer 4n vad man far tillbaka
sjalv. En mycket liten andel (1 procent) erkinner, eller har
sjalvinsikt nog att veta, att man sjélv tar mer snus fran
andra dn vad man ger bort.

Nir snusarna fick ange olika anledningar till varfér man ko-
per snus online var den frimsta anledningen (68 procent)
att det ér billigare. Nstan lika manga (65 procent) tycker
ocksd att det dr smidigare. Den tredje storsta anledningen
(23 procent) dr att det finns ett storre utbud online.

Idag siljs mest snus till dldersgrupperna 25-34 &r, minst
séljs i dldersgruppen 65+.

Knappt en tredjedel av snusarna i Sverige 4r kvinnor. Det
stimmer dverens med statistiken i rapporten som visar att
drygt 26 procent av Snusbolagets kunder under 2018 var
kvinnor, en 6kning med en knapp procent frén aret innan.
Det finns vissa lokala skillnader, i Goteborg ser man till
exempel en storre andel kvinnor som snusar jamfort med i
de andra storstdderna Stockholm och Malmé (27 procent
mot drygt 20 procent).
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24 procent av snuset sdljs till storstdderna Stockholm,
Goteborg och Malmo, medan 76 procent av snuset séljs till
ovriga delar av Sverige. Det siljs mest portionssnus i alla de-
lar av Sverige. I storstdderna stér lossnuset for endast drygt
5 procent av forsdljningen medan det ute i landet star for 10
procent av forsaljningen.

Sa hir tycker snusarna om snusande

Majoriteten av snusarna tycker inte att det dr coolt att
snusa (néstan 70 procent) men det finns en liten del (fyra
procent) som tycker att det dr vildigt coolt.

Diremot upplever man att det ér i stort sett helt accepterat att
snusa idag (92 procent). Det 4r endast ett fatal (tvd procent)
som upplever att det inte alls dr accepterat att snusa.

Tobaksfritt och nikotinfritt

All white, prillor med nikotin utan tobak &r relativt nytt pa
marknaden. I manga ldn har forsiljningen sedan lanseringen
okat med tusentals procent, med en snuttokning pé éver

70 procent fran ménad till ménad.

Drygt hilften av snusarna har testat All white, prillor

med nikotin utan tobak, men det ir bara en mindre del

(8 procent) av dem som anvinder det regelbundet. Anled-
ningarna till att man anviander tobaksfritt 4r flera; upplevs
hilsosammare (11 procent), kinns béttre (10 procent)
och att det dr godare (7 procent).

Nistan hilften av snusarna tycker att det 4r bra med
tobaksfritt alternativ, men en hyfsat stor del (41 procent)
forstdr inte alls meningen med det. En liten del av snusarna
(6 procent) visste inte om att de tobaksfria prillorna med
nikotin fanns pd marknaden.

Ungefir hilften av snusarna har testat nikotinfritt snus,
prillor som varken innehéller tobak eller nikotin. En lika
stor del av snusarna tycker att det r bra att nikotinfritt
snus finns, medan det 4r manga (drygt 40 procent) som
inte forstar meningen med nikotinfritt snus. En liten del av
snusarna (4 procent) visste inte att det fanns.

Hemmagjort snus

Att gora eget hemmagjort snus med snussatser blir billigare
och gor att man far ett skraddarsytt snus. Av Snusbolagets
kunder dr det minnen som stér for huvuddelen av inképen
av snussatser (85 procent).

Den storsta delen av snusarna har inte testa att gora eget
snus (67 procent) och det dr endast en liten del (13 procent)
av snusarna som gor och snusar egengjort snus regelbundet.

Snusarna fick ange fler anledningar till att de snusar egen-
gjort snus. Den storsta anledningen (58 procent) till att
man snusar egengjort snus dr att det r billigare. Den nast
storsta anledningen (53 procent) till att snusa eget snus ar
for att de var nyfikna pé hur det skulle bli. En mindre del
(13 procent) tycker att man faktiskt gor godare snus sjilv.
Nagra fd (2 procent) gor eget snus eftersom de tycker att det
kinns modernt. Av den sistndamnda gruppen bor storst del

i Stockholm (21 procent), Géteborg och Givle (11 procent
vardera).

Snussmaker och sorter
De mest sdlda varumirkena i Sverige under 2018 var Granit,
Knox och Kaliber.

Inte ens hilften av snusarna (43 procent) dr trogna en sorts
snus. En tredjedel (33 procent) av snusarna vixlar mellan
tva olika sorters snus och det ar ridtt manga (20 procent)
som snusar hela 3-5 olika sorters snus regelbundet.

Den framsta anledningen (63 procent) till att snusa olika
snussorter dr att man vill testa nya sorter och mirken. Den
nista storsta anledningen (21 procent) tycker att deras
favoritsnus ar for dyrt och det dr ddrfor man snusar andra
mirken ocksa. En mindre grupp (12 procent) varierar snus
efter vardag och fest.

Om man ser till smaksatt snus sé skiljer sig inte svenskarnas
preferenser under 2018 fran aret innan, utan mintsmak foljt
av lakrits dr de snussorter som favoriseras. Ser man till skill-
nader mellan kénen vad giller smakpreferenser ser man att
kvinnor storre utstrickning képer snus smaksatt av frukt an
min. Det finns ingen direkt skillnad mellan &ldersgrupper-
na vad giller hur mycket man snusar smaksatt snus.

De mest populira snussorterna i det dyrare segmentet har
smak av whiskey.
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Snusaret

Man snusar olika typer av snus vid olika tider pé éret.

I januari och juli snusar vi mer nikotinfritt 4n ndgon annan
tid pd aret, medan i augusti snusar vi antingen mer tobaks-
fritt eller starkt snus.

Enbir 4r en populdr smak pa snus frén januari fram till
juni, bortsett frén februari. I februari ar lakrits den mest
sdlda smaken. I juni och juli snusar vi hallon och jord-
gubbssnus. I mars ér dpple och bar populdra smaker att
snusa. Mintsmak dr populirast i september och oktober.
Aven blabir ir en populir smak i september. I november
och december snusar vi snus som dr smaksatt med glogg
och kanel utover de traditionella smakerna.

— Vi ser att det finns tydliga skillnader i hur man snusar
beroende pa vilken tid pa aret det 4r. I januari 4r ménga
inne i sina nyarsloften och byter till tobaks- och nikotinfria
alternativ. P& somrarna foredrar ménga fruktigare snus-
sorter och under jul ser vi dom som gar helhjdrtat in for
snussorter med klassiska julsmaker, siger Jasmin Alipour,
Insights Manager pé Snusbolaget.
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Statistiskt underlag

Snusrapporten baseras pa kopstatistik fran Snusbolagets
170 000 arliga kunder. Underlaget baseras dven pd en
enkidtundersokning hos Snusbolagets kunder for att griava
djupare trender kring snus. 3500 personer svarade pa fragor
om deras dsikter om snus och om deras snusvanor.




Trender inom snus

Baserat pd vad vi sag under 2018 sd kommer kop pd nitet att
fortsitta oka. Veckovisa leveranser direkt i brevladan tog or-
dentlig fart under 2018. I kombination med ett storre utbud
som moter svenskarnas intresse for nyheter och variation bor-
gar for att fler svenskar koper sitt snus pa nitet.

Nir det kommer till trender inom snus sa kommer svenskarnas
sug efter starkt snus och all white att fortsitta 6ka. Den tillvaxt
inom all white som sd tydligt sig i andra halvan av 2018 har
héllit i sig. Detsamma ser vi inte om det starka snuset.

Mest snus online sdljs till aldersgrupperna 25-34 bland bade
kvinnor och min, minst séljs i dldersgruppen 65+.
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Storstad vs landet i 6vrigt

I storstdderna Stockholm, Goteborg och Malmé sdldes 24
procent av alla dosor under 2018, 76 procent saldes utanfor
storstdderna.

Portionssnus stér for den storsta delen av snusférsaljningen
ilandet, i storstiderna star Igssnuset for endast 5,45 procent
av forsiljningen medan 16ssnuset i 6vriga delar av landet
stdr for 10 procent av den totala snusférsiljningen.

I Stockholm och Malmé &r det drygt 20 procent av snuset
som kops av kvinnor, i Goteborg ddremot dr det 27 procent
som kops av kvinnor. Flest kvinnliga snusare hittar man
dock i norra Sverige. I Jamtland kops 45 procent av snuset
av kvinnor, i Visterbotten 44 procent och i Norrbotten ér
41 procent av koparna kvinnor. I sddra Sverige ér siffrorna
de omvinda, i Kronoberg utgor kvinnorna 18 procent av
snuskopen, i Blekinge 19 procent och skane 21 procent.

Kvinnor vs man

Drygt 26 procent av Snusbolagets kunder var under 2018
kvinnor, en 6kning med en knapp procentenhet fran dret
innan.

Om man ser till forsédljningen sé skiljer sig det en del mellan
konen, men det ar inte ndgra storre skillnader. Kvinnor
koper mest av varumirkena Knox, Granit och Kaliber i
namnd ordning, medan mannen koper mest Granit, Knox

och One. Kvinnor foéredrar Onico mest av det nikotinfria
snuset, medan man foredrar Zeroberg. Vad giller all whi-
te-prillorna skiljer sig inte preferenserna mellan konen.

Nir det giller smaker pé snus foredrar bade kvinnor och
mén mint- och lakritssmak pé snuset, men pa tredjeplatsen
skiljer det sig lite at - kvinnor koper fruktsmak medan mén-
nen viljer barsmak pa sitt snus.

SNUSRAPPORTEN 2019
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FREE!

Tobaksfritt & nikotinfritt vaxer

Prillor med nikotin utan tobak ér relativt nytt p& den svens- Omni som dock innehéll en mindre mingd tobak. Aven
ka marknaden och vi ser att forsiljningen har okat kraftigt On! och Epok tillhorde den forsta generationens helvita
under 2018. De tobaksfria helvita prillorna som gar under prillor. Sedan dess har utbudet av tobaksfritt snus 6kat.

samlingsnamnet “all white” lanserades hos Snusbolaget juni
2017, men redan i september 2016 lanserades foregdngaren Forsiljning av det nikotinfria snuset har dock inte ¢kat
de senaste aren.

Hemmagjort snus

Att gora eget hemmagjort snus blir bade billigare och gor Sa hir gor du eget snus
att man far ett skraddarsytt snus med hjilp av snussatser.

Att gora eget snus behover inte alls vara svért. Till portions-

Av Snusbolagets kunder dr det mén som star for en snussatserna behdvs endast vatten och till 16ssnussatserna
majoritet av képen av gora eget-snus. 85 procent av f&r man en torr tobak som fuktas och enkelt bereds i ugn.
inkopen av dessa snussatser gors av min, bara Man kan smaksitta snuset efter eget tycke med snuskryddor
15 procent dr kvinnor. och aromer. Det 4r ingen komplicerad process men f6lj

alltid de medfsljande instruktionerna for bésta resultat.
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Favoriter bland smaksatt snus

Svenskarnas preferenser under 2017 skiljer sig inte fran aret

innan utan mintsmak f6ljt av lakrits 4r de snussorter som
favoriseras. I toppen hamnar mint, lakrits och birsmak pa
snuset.

Snusaret 2018

I januari och juli snusar vi mest nikotinfritt. I augusti
snusar vi tobaksfritt eller starkt snus.

Enbir dr en populdr smak pa snus fran januari fram till
juni, bortsett frén februari. I februari ar lakrits den mest
sdlda smaken. I juni och juli snusar vi hallon och jord-
gubbssnus. I mars ér dpple och bar populdra smaker att
snusa. Mintsmak dr populirast i september och oktober.
Aven blabir dr en populdr smak i september. I november
och december snusar vi snus som dr smaksatt med glogg
och kanel ut6ver de traditionella smakerna.

Snusaret 2018

Januari
Februari
Mars
April

Maj

Juni

Juli
Augusti
September
Oktober
November
December

Nikotinfritt snus, mint och enbir
Lakrits

Enbir, dpple och bir

Enbir

Enbir

Enbir, hallon och jordgubbe
Nikotinfritt snus, Hallon och jordgubbe
Starkt snus, fruktiga smaker, tobaksfritt
Mintsmaker och bldbar

Mintsmaker

Traditionella smaker, glogg, kanel
Traditionella smaker, glogg, kanel

SNUSRAPPORTEN 2019

12



Snusandet Over landet

Lossnus

Mest andel lossnusare dr
det i Norrbotten

NORRBOTTENS LAN

Mest hemgjort
Flest som anger att de

snusar hemgjort regelbundet:
Norrbotten (19%)

Mest nikotinfritt
Flest andel som snusar nikotin-
fritt: Visterbotten (6%) VASTERBOTTENS LAN

Maénga kvinnliga snusare
1 Jdmtland kops 45 procent av
snuset av kvinnor, (i Visterbotten .

44 procent och i Norrbotten ér 41 JAMI}&':]N o
procent av koparna kvinnor.)

VASTERNORRLANDS
LAN

GAVLEBORGS
LAN

KOPPARBERGS
LAN

VARMLANDS
LAN
ORLE'\?\IRO +«STOCKHOLMS

LAN

Mest nikotinfritt
Flest salda snusdosor VASTRA LGA%TALANDS (')STEFT_(;(')\‘TLANDS 3
i Stockholm och

Vistra Gotaland

GOTLANDS
LAN

JONKOPINGS

LAN
Smaksatt snus 6kar
I Hallands l4n har forséljning

av smaksatt snus okat mest
(50 procents 6kning).

KRONQBERGS
LAN

KRISTIANSTADS
LAN

Hir 6kar all white mest
Visternorrland (358 procents
6kning per ménad)

Tidigast

Flest andel snusare som tar
sin forsta prilla innan 0600
finns i Uppsala (30%)

Flest salda do it yourself
Stockholm

Mest all white
Flest andel som snusar all white
snus: Ostergotland (11%)

Hir 6kade nikotinfritt
mest under 2018
Gotland (+233%)

Fé kvinnliga snusare
I Kronoberg gor kvinnorna
endast 18 procent av snuskopen.
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Enkdtundersokning:
Om snusaren

Resultat av enkdtundersokning bland Snusbolagets kunder,
3496 deltagande. 25 procent av deltagarna kvinnor.

Alder: Kon

18-25: 8% Man: 75%
25-35: 17% Kvinna: 25%
36-45: 20%

46-55: 27%

56-65: 23%

Over 66: 5%

Totalt antal svarande: 3496

Jag slutade roka
1459

Jag ville testa och tyckte

om det R

Grupptrycket

150

Jag tyckte att det var coolt

364

Annan anledning

218

SNUSRAPPORTEN 2019
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Totalt antal svarande: 1459

Mycket battre

Battre

Oforandrat

Samre

Mycket séamre

Totalt antal svarande: 1459

Jag kan snusa dér jag inte

kan roka

Det luktar inte lika illa

Det &r inte lika farligt

Det ar billigare

Det kdnns fraschare

Annan anledning

734

533

186

903

827

814

531

524

76
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Totalt antal svarande: 3496

Varje dag

Nagon gang i veckan

Nagon gang i manaden

Ett par ganger om aret

Mer sallan

Totalt antal svarande: 3496

Mer séllan

En dosa i veckan

En halv dosa om dagen

En dosa om dagen

2-3 dosor om dagen

Mer d@n 3 dosor om dagen

3473

15

31

333

1542

1475

109
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Totalt antal svarande: 3496

Innan 06.00

06.00-08.00

08.00-10.00

10.00-12.00

12.00-14.00

14.00-16.00

Efter 16.00

Vet gj

Totalt antal svarande: 3496

1. Inte coolt alls

5. Valdigt coolt

835

1979

496

85

12

73

2405

422

462

60

147
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Totalt antal svarande: 3496

1. Inte alls accepterat

5. Helt accepterat

Totalt antal svarande: 3496

Ja, jag snusar det
regelbundet

Ja, jag har testat det

Nej

54

198

736

1025

1483

283

1777

1436
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Totalt antal svarande: 2081

Nyttigare

Godare smak

Kénns béttre

Billigare

Jag anvander det inte langre

Annan anledning

Totalt antal svarande: 3496

Det ar bra

Jag forstar inte meningen

med det

Jag visste inet att det fanns

Annat

239

144

201

19

1401

282

1716

1426

203

151
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Totalt antal svarande: 3496

Ja, jag snusar det
regelbundet

Ja, jag har testat det

Nej

Totalt antal svarande: 1798

Jag nyttjar inte nikotin

Det &r godare

Det ar mer halsosamt

Det &r billigare

Det kd@nns béttre

Annan anledning

Totalt antal svarande: 1798

Jag snusar endast
nikotinfritt snus

Jag blandat nikotinfritt snus

med vanligt snus

Jag snusar inte langre
niktonfritt snus

132

1666

1698

96

24

516

26

197

1030

92

203

1503
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Totalt antal svarande:3496

Det ar bra

Jag forstar inte meningen

med det

Jag visste inte att det fanns

Annat

Totalt antal svarande: 3496

Ja, jag snusar eget snus
regelbundet

Ja, jag har testat det

Nej

Totalt antal svarande: 1156

Det ar billigare

Jag gor battre snus sjalv

Jag var nyfiken pa hur det

skulle bli

Det kdnns modernt

Annan anledning

1698

1507

144

147

441

715

2340

670

148

608

19

58
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Totalt antal svarande:3496

Nej, jag snusar bara en sort

Ja, upp till 2 sorter eller

marken

Ja, 3-5 sorter eller marken

Ja, mer &n 5 andra sorter
eller marken

Totalt antal svarande: 1992

Jag har olika behov olika
tider pa aret

Jag vill testa nya sorter och
marken

Jag snusar olika beroende
pa om det ar vardag eller fest

Jag snusar nikotinfritt nar
familjen ser pa

Det ar for dyrt att bara snusa
mitt favoritsnus

Annan anledning

1509

1171

694

122

198

1249

242

13

418

312
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Totalt antal svarande:3496

Det &r smidigare

Jag vill inte att nagon ska se

att jag koper snus

Det &r billigare

Det finns ett storre utbud

Annan anledning

Totalt antal svarande: 1992

Jag delar med mig av snus
till andra mer &@n vad jag tar

Jag tar mer snus fran andra
an jag delar med mig av

Det gar jamnt ut

2262

22

2385

821

130

1059

25

767
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Svenska snusfavoriter

Los Portion

+ General Mackmyra L6s (58,90 kr/st.) « Islay Whisky Portion (44,90 kr/st.)

+ Roda Lacket Los (55,90 kr/st.) « Islay Whisky Portion White (44,90 kr/st.)

+ Goteborg Prima Fint Los (56,80 kr/st.) + General Onyx (44,90 kr/st.)

+ Crafted Snus Kardus Highland Single Cut Los + General G.3. T.N.T Slim (43,80kr/st.)
(55,90 kr/st) + Jakobssons Melon Stark (39,00 kr/st.)

+ General Extra Stark Los (53,90 kr/st.)

Los Portion

+ Offroad Blue Los (29,90 kr/st.) « Offroad X White Dry Portion (15,90 kr/st.)
« Offroad Original Los (29,90 kr/st.) + Phantom Classic Mini (16,90 kr/st.)

+ Offroad Gold Los (29,90 kr/st.) « Offroad Frosted (16,90 kr/st.)

+ Offroad Lakrits Los (29,90 kr/st.) + Offroad Lakrits (16,90 kr/st.)

+ Phantom Classic Los (34,60 kr/st.) « Offroad Lakrits White (16,90 kr/st.)
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Topplista 2018

De mest salda varumarkena i riket 2078

1.

2.

10.

Granit
Knox
Kaliber
One

LD

Xrange
General
Kronan
Lundgrens

Offroad

Total topplista kvinnor

De mest salda varumarkena i riket 2078 till kvinnor

10.

Knox
Granit
Kaliber
Offroad
Xrange
Kapten
LD
General
Kronan

One
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Topplista man

De mest salda varumarkena i riket 2018 till man

1. Granit
2. Knox

3. One

4. Kaliber
5. LD

6. Kronan
7. General

8. Lundgrens
9. Xrange
10. Offroad

Total topplista alder 18-24

De mest salda varumarkena i riket 2018 i

aldersgruppen 18-24 ar

1. Granit
2. One

3. Knox
4. Xrange

5. Lundgrens

6. General
7. Kaliber
8. Kronan
9. LD

10. Goteborgs Rapé
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Total topplista alder 25-34 ar

De mest salda varumarkena i riket 2018 i

aldersgruppen 25-34 ar
1. Knox

2. Granit

3. One

4. Kaliber

5. Xrange

6. Lundgrens

7. Kronan
8. General
9. LD

10. Goteborgs Rapé

Total topplista alder 45-54 ar

De mest sdlda varumarkena i riket 2018 i
aldersgruppen 45-54 ar

1. Granit
2. Knox

3. Kaliber
4. LD

5. Kronan
6. General
7. Offroad
8. Kapten
9. One

10. Xrange
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Total topplista alder 35-44 ar

De mest salda varumarkena i riket 2078 i

aldersgruppen 35-44 ar
1. Granit

2. Knox

3. Kaliber

4. LD

5. One

6. Kronan

7. General

8. Xrange

9. Kapten

10. Lundgrens

Total topplista alder 55-64 ar

De mest salda varumarkena i riket 2018 i

aldersgruppen 55-64 ar

1. Granit
2. Kaliber
3. Offroad
4.  Knox

5. LD

6. General
7. Kronan
8. Kapten
9. Catch
10. Ettan
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Total topplista alder 65+ ar

De mest sélda varumarkena i riket 2078 i
aldersgruppen 65 + ar.

1. Kaliber
2. Granit
3. Offroad
4. Kapten
5.  Knox

6. LD

7. Kronan
8. General
9. Catch
10. Ettan

De mest populdra smaksatta snuset bland man

1. Mint
2. Lakrits
3. Bar

4. Ovriga smaker
5. Frukt

6. Citrus
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De mest populdra smaksatta snuset

1. Mint
2. Lakrits
3. Bar

4. Ovriga smaker
5. Frukt

6. Citrus

De mest populdra smaksatta snuset bland kvinnor

1. Mint

2. Lakrits
3. Frukt
4. Bar

5. Ovriga smaker

6. Citrus
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De minst salda varumarkena i riket 2018. Dessa snussorter ar inte nédvandigtvis de
minst populdra utan kan dven vara svara att fa tag pa.

Det minst salda I6ssnuset
1.  Lennys Cut

2. Mulles Snus

3. Crafted Snus

4. Kapten

5. Islay Whisky

Extra stark
Extra stark saljs mest i aldersgruppen 25-35
bland bade kvinnor och mén, minst i alders-
gruppen 65+.

Stark
Strark séljs mest i aldersgruppen 35-44 bland
man, minst i aldersgruppen 65+.
Stark saljs mest i aldersgruppen 25-34 bland
kvinnor, minst i aldersgruppen 65+.

Normal
Normalséljs mest i aldersgruppen 25-34
bland mén, minst i aldersgruppen 65+.
Normal saljs mest i aldersgruppen 25-34
bland kvinnor, minst i aldersgruppen 65+.

Nikotinfritt
Nikotinfritt séljs mest i aldersgruppen 25-35
bland kvinnor, minst i aldersgruppen 18-24.
Nikotinfritt séljs mest i aldersgruppen 35-44
bland méan, minst i aldersgruppen 18-24.

Topplista tobaksfria prillor

De mest séalda tobaksfria prillorna i riket under 2018
totalt, bland man och kvinnor.

1. ZYN
2. Nordic Spirit
3. Skruf

4. Lyft
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Det minst salda portionssnuset
1. U Sample

2. Chainsaw

3. Anglaholm
4. Olde Ving
5. Byron

Topplista nikotinfritt

De mest sdlda nikotinfria varumarkena i riket 2078

1. Zeroberg
2.  Onico

3. Quitt

4. KickUp
5. XQs

6. Grab

Topplista nikotinfritt bland man / kvinnor

De mest sélda nikotinfria varumarkena i riket 2078 bland
man respektive kvinnor

MAN KVINNOR

1. Zeroberg 1.  Onico

2. Onico 2. Zeroberg
3. Quitt 3. Quitt

4. KickUp 4. KickUp
5. XQs 5. XQs

6. Grab 6. Grab
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Om svenskt snus

Det snus som vi idag anvénder i Sverige introducerades
under borjan av 1800-talet som ett alternativ till den da re-
lativt dyra tuggtobaken. Fran borjan tillverkade de svenska
tobaksodlare sitt eget snus, men snart borjade sé kallade
snusfabrikanter att specialisera sig pd att tillverka snus.
Under 1800-talet grundades ndgra av de idag mest kdnda
varumirkena som Goteborgs Prima Fint, Generalsnus och
Ljunglofs Ettan.

Under 1800-talet och fram till bérjan av 1900-talet bereddes
snus genom fermentering, det vill séga att man lit snuset
svettas i hoga temperaturer under flera ménader. Snuset
sdldes dd i 16svikt, paketerat eller i dosor. Dosorna pa den
tiden var pressade i vaxad papp och hade en oval form.
Snus siljs framst i Sverige, Norge och Schweiz, men finns
ocksd i andra linder. I USA finns det miljontals snusare
eftersom de svenska emigranterna introducerade snus i
sitt nya hemland under 1800-talet redan. Swedish Match
ar idag en relativt viletablerad aktor pa den amerikanska
snusmarknaden.

Det finns olika varianter som liknar snus runtom i virlden,
ett bra exempel pa detta dr Indiska Chaini Khaini, som trots
att det inte smakar sdrskilt likt snus, har samma portions-
pése-form som svenskt snus.

Begreppet ”Svenskt Snus” innefattar idag ett antal olika
varianter av snus. Det finns 16ssnus, portionssnus, stark
portionssnus, stark 13ssnus, white portionssnus, mini por-
tionssnus och nikotinfritt snus. P& Snusbolaget erbjuder vi
ocksd snussatser med vilka du kan tillverka ditt eget 16ssnus
och portionssnus.
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@ SnusBolaget.se

Om Snusbolaget

Snusbolaget dr Sveriges storsta snusbutik och star for
8 procent av den totala snusforsiljningen (fjarde storst
efter Ica, Coop och Axfood) och 80 procent av online-
forsiljningen i Sverige.

Snusbolaget har som enda stora nitaktor dven storst utbud
— ca 400 olika sorters snus och erbjuder i stort sett alla
tillgangliga varumirken.

Snusbolaget sdljer snus som levereras till ditt nirmsta
utlamningsstille, direkt till dérren med bud eller helt enkelt

ritt ner i brevlidan med Snusbolagets prenumeration.

Snusbolaget har 6ver 170 000 kunder &rligen.

Snus ar vuxenprodukter

Dirfor dr vart ansvar som Sveriges storsta aterforsilja-

re av snus, all white och nikotinprodukter sérskilt stort.

Det ar har dldersgrinsen for inkop av tobak av omyndiga
personer ir helt central. Snusbolaget 4r engagerade i att
unga manniskor inte borjar réka. Vi vet att nio av tio vuxna
vanerdkare borjade roka i tondren. Kan vi halla ungdomsar-
en fria frn tobaksbruk ér risken att unga vuxna borjar roka
senare 1 livet vildigt liten.

Snusbolaget har tillsammans med Klarna utvecklat en
sdrskild funktion som kan sikerstilla att 100 procent av var
forsiljning sker till myndiga personer. I de fall som kriver,
verifieras kop via mobilt bank-ID.

Snusbolaget samverkar med myndigheter, politiker och
organisationer for att sikerstilla att en nationell 8ldersgrans
pé 184r efterlevs av samtliga aktorer i Sverige.
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