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Halvarsrapport januari-juni 2014

Stabil forsaljnings- och resultatutveckling trots utmaningar i
marknaden

APRIL-JUNI 2014 (ANDRA KVARTALET)
Nettoomséattningen uppgick till 223 Mkr (220).
Bruttomarginalen uppgick till 46,6 % (47,3).
Rorelseresultatet uppgick till 12 Mkr (13).
Periodens resultat uppgick till 8 Mkr (9).
Resultat per aktie fore och efter utspadning uppgick till 0,35 kr (0,40).
Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick till 11 Mkr (0).

JANUARI-JUNI 2014 (SEX MANADER)
Nettoomséattningen uppgick till 464 Mkr (462).
Bruttomarginalen uppgick till 45,7 % (46,3).
Rorelseresultatet uppgick till 28 Mkr (29).
Periodens resultat uppgick till 20 Mkr (22).
Resultat per aktie fore och efter utspadning uppgick till 0,88 kr (0,97).
Kassaflode fran den Iopande verksamheten uppgick till 18 Mkr (34).

KONCERNCHEFENS KOMMENTARER

Midsonas forsaljning och rorelseresultat var i linje med foregdende ar saval under det
andra som under det forsta kvartalet. Med tanke pa Midsonas uttalade tillvaxtambitioner
genomfordes ett antal forbattringsatgarder under andra kvartalet. Atgarderna forvantas ge
successiv effekt under andra halvaret. Det andra kvartalet belastades med kostnader om
cirka 3 Mkr som huvudsakligen hanfor sig till dessa atgarder.
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Det som framforallt paverkade koncernen negativt var forstarkningen av euron mot den
svenska kronan da den absoluta merparten av koncernens inkop i euro gors i den svenska
verksamheten. Prisokningar med syfte att aterstalla bruttomarginalen i den svenska
verksamheten aviserades under varen. Dessa prisokningar far fullt genomslag fran borjan
av andra halvaret, men da euron fortsatt att forstarkas mot den svenska kronan kan
ytterligare prisbkningar behéva genomféras. Vidare genomfordes personalneddragning
med netto sju personer i Sverige. Alla kostnader i samband med detta ar tagna under det
andra kvartalet

Resultatet i affarsomrade Norge och Finland forbattrades under det andra kvartalet. | bada
marknaderna hade vi tillvaxt for prioriterade varumarken och god kostnadskontroll. Fran
ett koncernperspektiv var valutapaverkan neutral i Norge och positiv i Finland.

Koncernens prioriterade varumarken utvecklades Overlag val under det forsta halvaret.
Friggs, vart storsta varumarke, uppvisade tvasiffrig tillvaxt. Dalblads fortsatte att vaxa i
det strategiskt viktiga segmentet for sportnutrition. Nya produkter under varumaéarket
Miwana, som lanserades i borjan av aret, mottogs val av konsumenterna. Tri Tolonen, vart
flaggskepp inom kosttillskott i Finland, uppvisade tillvaxt som ett resultat av lyckade
lanseringar och marknadsforingskampanjer. MyggA hade tvasiffrig forsaljningstillvaxt
framst drivet av lanseringen av systerprodukten FastinG. De flesta av koncernens
licensierade varumérken, som vi har forsaljningsrattigheter till i hela eller delar av Norden,
uppvisade tillvaxt. Daremot hade vi fortsatta utmaningar med Naturdiet i segmentet
viktkontroll, som hade en svag utveckling under aret, trots att vi kade var marknadsandel
inom segmentet.

Under 2014 fortsatter vi bygga var karnverksamhet. Ambitionen ar att skapa tillvaxt for
vara prioriterade varumarken, ta ansvar for utvalda licensvarumarken och férhoppningsvis
kunna genomfora ett eller nagra forvarv. Vi kommer ocksa sarskilt fokusera pa att vanda
den negativa utvecklingen i Sverige. Med detta skall vi ndrma oss vara nya finansiella mal
och uppfylla var vision att bli ledande i Norden inom halsa och valbefinnande.

Peter Asberg, VD och koncernchef

For mer information vanligen kontakta:
VD och koncernchef Peter Asberg, +46 (0)730 26 16 32.

Informationen i detta pressmeddelande ar sddan som Midsona AB skall offentligéra enligt lagen om vardepappersmarknaden
och/eller lagen om handel med finansiella instrument. Informationen lamnades for offentliggérande den 18 juli 2014 kil 08.00.
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