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Delarsrapport januari-mars 2014

Fortsatt tillvaxt for prioriterade varumarken

JANUARI-MARS 2014 (FORSTA KVARTALET)
o Nettoomséattningen uppgick till 241 Mkr (242).
o Bruttomarginalen uppgick till 45 % (46).
o Roérelseresultatet uppgick till 16 Mkr (16).
o Periodens resultat uppgick till 12 Mkr (13).
. Resultat per aktie fore och efter utspadning uppgick till 0,53 kr (0,57).
. Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick till 7 Mkr (34).
. Nytt finansieringsavtal tecknades med en I6ptid pa tre ar.

Koncernchefens kommentarer

Arets forsta kvartal var i linje med motsvarande kvartal foregdende ar bade vad betraffar
forséljning och rorelseresultat. Koncernens prioriterade varuméarken fortsatte att utvecklas
val. Trots detta var det inte tillvaxt i kvartalet. | forsta kvartalet i fjol lanserades Biopharma
Norsk Tran i Norge med stor forsaljning till foljd och i &r hade vi inget motsvarande
initiativ. Vi har ocksa fortsatt att kapa svansar i var portfolj helt i linje med var strategi att
fokusera pa vara prioriterade varumarken. Forsvagningen av den norska kronan har ocksa
paverkat forsaljningen negativt.

Midsonas prioriterade varumarken ar foretagets fundament. Friggs, vart storsta
varumarke, uppvisade tvasiffrig tillvaxt i kvartalet. Nya produkter och ett starkt
marknadsprogram forklarar 6kningen. Dalblads som forvarvades arsskiftet 2012/13
fortsatte att vaxa. Under hosten 2013 lanserades varumarket i dagligvaruhandeln vilket
gjorde att tillvixten tog fart. Vi har gjort vasentliga investeringar i varumarket, som
kortsiktigt tyngt resultatet, med ambitionen att etablera en stark marknadsposition. Redan
i bérjan av 2014 blev Dalblads marknadsledare i kategorin sportnutrition i
dagligvaruhandeln. Tri Tolonen, vart flaggskepp inom kosttillskott i Finland, visar aterigen
tillvaxt. Under varumarket Miwana har vi utvecklat och lanserat en rad nya produkter.
Miwanas forsaljning okade med tvasiffriga tal under kvartalet. Vi ser ett tydligt okat
intresse for konceptet supermat och darmed vart varumarke Supernature, bade i
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huvudmarknaden Norge och i Sverige dar vi lanserat nyligen. MyggA ar en sasongsprodukt
dar inforsaljningen startar forst i det andra kvartalet. Jamforelser ar darfor inte relevanta.

Det enda av vara prioriterade varumarken som inte 6kade forsaljningen under det forsta
kvartalet var Naturdiet. Trots att vi 6kade var marknadsandel s& minskade forsaljningen.
Marknaden for viktkontroll ar fortsatt utmanande och vi har lagt ett stort arbete pa att gora
Naturdiet mer relevant for vara konsumenter. | andra kvartalet lanserar vi en ny
uppgraderad produktdesign och ett antal nya produkter.

I kvartalet forbattrades resultatet i affarsomradena Norge och Finland. | Norge
kompenserades lanseringsvolymer av Norsk Tran med god tillvaxt for andra varumarken
med hogre bruttomarginaler. | Finland forbattrades rorelseresultat till foljd av bland annat
bra kostnadskontroll. Sverige hade en ogynnsam produkt- och kanalmix, betydande
marknadsinvesteringar samt dkade varukostnader for nyckelprodukter vilket gjorde att
resultatet féorsdmrades. Aviserade prish6jningar mot handeln for att kompensera for 6kade
kostnader vantas fa genomslag fran det tredje kvartalet. Under kvartalet beslutades ocksa
om en omorganisation av den svenska verksamheten med syftet att forb&ttra marknads-
och saljbearbetningen samtidigt som kostnaderna pa sikt sanks.

Under 2014 ar avsikten att fortsatt fokusera pa att bygga var karnverksamhet.
Ambitionen ar att skapa tillvaxt for vara prioriterade varumarken, ta ansvar for utvalda
licensvarumarken och forhoppningsvis kunna genomfora ytterligare forvarv. Med detta skall
vi narma oss vara nya finansiella mal och uppfylla var vision att bli ledande i Norden inom
halsa och valbefinnande.

Peter Asberg, VD och koncernchef

For mer information vanligen kontakta:
VD och koncernchef Peter Asberg, +46 (0)730 26 16 32.

Informationen i detta pressmeddelande ar sddan som Midsona AB skall offentligéra enligt lagen om vardepappersmarknaden
och/eller lagen om handel med finansiella instrument. Informationen lamnades for offentliggérande den 29 april 2014 ki
08.00.
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