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Delarsrapport januari-september 2013

Starkt resultat och kassaflode i
tredje kvartalet

JULI-SEPTEMBER 2013 KVARVARANDE VERKSAMHETER

(TREDJE KVARTALET)

¢ Nettoomsattningen uppgick till 229 Mkr (215), en 6kning med 7 %.
¢ Bruttomarginalen uppgick till 46 % (46).

o RoOrelseresultatet uppgick till 19 Mkr (16).

e Periodens resultat uppgick till 17 Mkr (13).

¢ Resultat per aktie uppgick till 0,75 kr (0,57).

e Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick till 19 Mkr (-4).

JANUARI-SEPTEMBER 2013 KVARVARANDE

VERKSAMHETER (N10 MANADER)

¢ Nettoomséattningen uppgick till 691 Mkr (646), en 6kning med 7 %.
e Bruttomarginalen uppgick till 46 % (45).

¢ Rorelseresultatet uppgick till 48 Mkr (30).

e Periodens resultat uppgick till 39 Mkr (17).

e Resultat per aktie uppgick till 1,71 kr (0,75).

e Kassaflode fran den lopande verksamheten uppgick till 53 Mkr (13).

Koncernchefens kommentar

Midsona fortsatte den positiva trenden med 6kad omséattning och forbattrat rérelseresultat
jamfort med samma kvartal foregaende ar. | det tredje kvartalet 6kade
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Om Midsona AB

Midsona har en stark position pa den nordiska marknaden med flera egna vélkdnda varumarken inom omradena kost och hélsa, naturlakemedel, forkylning samt
hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade varumarken. Produkterna séljs via dagligvaruhandeln, apoteken, halsofackhandeln
samt via postorder och internet. Vara prioriterade varumarken: DALBLADS, FRIGGS, MIWANA, MYGGA, NATURDIET, SUPERNATURE, TRI TOLONEN och VITALAS.
Midsona omsatte 869 Mkr ar 2012. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa Stockholmsbérsen, Nordiska listan, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa
www.midsona.com
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nettoomsattningen med 7 % och rorelseresultatet forbattrades till 19 Mkr (16).
Roérelsemarginalen uppgick till 8,3 % (7,4).

Den positiva resultatutvecklingen forklaras huvudsakligen av att flera av koncernens
prioriterade varumarken uppvisade dkad férséljning i kvartalet. Sarskilt positiv var
utvecklingen for halsolivsmedel sdsom Naturdiet, Friggs riskakor och Dalblads
proteinbars. Kosttillskott och naturlakemedel hade daremot en svagare utveckling.
Sannolikt paverkade den varma sommaren dessa produktgrupper negativt. | kvartalet
ingick Midsona avtal om att marknadsféra och salja Alli, ett av de ledande varuméarkena
globalt inom viktkontroll, i Sverige och Finland. Kontraktet starker koncernens stallning
inom det prioriterade segmentet viktkontroll.

I Sverige fortsatte Naturdiet att visa forséljningstillvaxt. Nya produkter och nytt
marknadsforingskoncept har mottagits val av konsumenter och Naturdiet har vunnit
marknadsandelar i en aterigen vaxande marknad. Integrationen av Dalblads foljer planen
och i slutet av kvartalet lanserades delar av Dalblads sortiment i dagligvaruhandeln.
Lanseringen av Supernature intensifierades och som en del i denna slapptes boken
"Supermat — Halsomat fran naturens hjarta”. Forfattare ar John Opsahl som ar Nordens
ledande expert pd supermat och som har coachat manniskor 6ver hela varlden till en
battre livsstil.

I Norge var utvecklingen 6verlag positiv med en 0kad nettoomsattning och férbattrad
Ionsamhet. Flertalet storre egna saval som licensierade varumarken hade en stark
utveckling. Integrationen av det forvarvade Supernature som organisatoriskt tillh6r
affarsomrade Norge slutfordes och samtliga integrationskostnader ar darmed tagna.

I Finland minskade nettoomsattningen medan resultatet var stabilt. Som tidigare
kommunicerats beror minskningen i omséattning pa ett forlorat férsaljningsuppdrag
samtidigt som privatkonsumtionen varit svag. Vi fokuserar nu pa att 6ka forsaljningen av
vara prioriterade varumarken samtidigt som vi lanserar Alli och hoppas darmed att kunna
uppvisa tillvaxt igen fran och med 2014.

Koncernens renodling och strategi att fokusera pa prioriterade varumarken inom hélsa
och valbefinnande har varit framgangsrik. Omséattningen saval som rorelseresultatet
Okade for fjarde kvartalet i rad. Strategin fungerar och vi ser darmed positivt pa
framtiden. Vi tar steg i ratt riktning mot vara nya och ambitiosa finansiella mal saval som
var vision att bli ledande i Norden inom halsa och valbefinnande.

Peter Asberg, VD och koncernchef

For mer information véanligen kontakta:
VD och koncernchef Peter Asberg, +46 (0)730 26 16 32 eller
CFO Lennart Svensson, +46(0)76 774 33 04

Informationen i detta pressmeddelande ar sddan som Midsona AB skall offentligéra enligt lagen om
vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument. Informationen lamnades for
offentliggérande den 24 oktober 2013 kil 08.00.
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Om Midsona AB

Midsona har en stark position pa den nordiska marknaden med flera egna vdlkanda varumarken inom omradena kost och halsa, naturldkemedel, forkylning samt
hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade varumarken. Produkterna saljs via dagligvaruhandeln, apoteken, halsofackhandeln
samt via postorder och internet. Vara prioriterade varumarken: DALBLADS, FRIGGS, MIWANA, MYGGA, NATURDIET, SUPERNATURE, TRI TOLONEN och VITALAS.
Midsona omsatte 869 Mkr ar 2012. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa Stockholmsbdrsen, Nordiska listan, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa
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