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Organisk och forvarvad
forsaljningstillvaxt med
vasentligt forbattrad EBITDA-

marginal

April-juni 2020 (andra kvartalet)

. Nettoomsattningen uppgick till 859 Mkr (705).
EBITDA uppgick till 97 Mkr (59), fére jamforelsestdrande poster, motsvarande en marginal pa
11,3 procent (8,4).

o Periodens resultat uppgick till 40 Mkr (23), motsvarande ett resultat per aktie pa 0,62 kr (0,50)
fore och efter utspadning.

o Fritt kassafléde uppgick till 84 Mkr (75).

o Gainomax, ledande inom sportnutrition, férvarvades.

o Midsona hade en fortsatt forhojd efterfragan pa sina ekologiska produkter pa flera geografiska

marknader, till féljd av Covid-19, men med vissa stérningar i forsérjningskedjan.

Januari-juni 2020 (sex manader)

o Nettoomsattning uppgick till 1 805 Mkr (1 491).
o EBITDA uppgick till 204 Mkr (132), fore jamforelsestdrande poster, motsvarande en marginal pa
11,3 procent (8,9).

o Periodens resultat uppgick till 87 Mkr (27), motsvarande ett resultat per aktie pa 1,34 kr (0,58)
fore utspadning och 1,33 kr (0,58) efter utspadning.
o Fritt kassafléde uppgick till 86 Mkr (33).

Viktig handelse efter rapportperiodens utgang

J Max Bokander utsags till ny CFO fér Midsona. Han kommer fran Trelleborgskoncernen
och tilltrédder tjdnsten senast i januari 2021 och kommer fran den tidpunkten inga i
koncernledningen.
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Om Midsona AB

Midsona utvecklar och marknadsfér starka varumarken inom hélsa och valbefinnande med produkter som hjalper manniskor till ett mer halsosamt
och hallbart liv och till en 6kad insikt om ravarans ursprung och transparens kring innehall. Midsonaaktien (MSON) ar noterad pa NASDAQ OMX
Stockholm, Mid Cap. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com.



http://www.midsona.com/
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Koncernchefens kommentar

Starkt resultat i speciella tider, hdlsosamma trender hér for att stanna

Den pagdende Covid-19-pandemin fortsatte att pragla verksamheten under andra kvartalet.
Till skillnad frédn det forsta kvartalet, da effekterna i stort sett bara var positiva, var effekterna
i andra kvartalet blandade. Vi tror dock att pandemin har bidragit till ett 6kat intresse for
hdlsosamma val som verkar bestdende. I takt med att konsumenter efterfragat mer
hdlsosamma produkter har vi sett en mycket god utveckling fér framfér allt vara ekologiska
varumarken. Vi har under kvartalet vunnit nya listningar hos en rad ledande aktérer i
dagligvaruhandeln i nyckelmarknaderna Tyskland, Frankrike och Spanien samt successivt fatt
genomslag hos konsumenterna fér var nya plattform fér vara nordiska ekologiska
varumarken. Mot slutet av kvartalet normaliserades férsaljningen pa hodgre nivaer, for
Iéoncernen som helhet 6kade forsaljningen med 22 procent jamfort med samma period foérra
aret.

Blandade effekter av pandemin

I borjan av kvartalet sag vi en fortsatt forhojd efterfr@gan dd8 manniskor pd grund av
pandemin dkade sin konsumtion i hemmet. Ju stoérre grad av nedstangning i samhallet desto
storre var forsaljningsékningen. I takt med att restriktionerna lyftes mattades
efterfrégedkningen av och i maj dvergick hamstringsfasen for bade kunder och konsumenter,
till en viss lageravveckling som ledde till temporart minskad férsaljning. Generellt tycks dock
manniskor ha 6kat sin konsumtion av Midsonas ekologiska, halsosamma och naturliga
livsmedel under perioden. Summan av alla dessa effekter blev en mycket stark
forsaljningsutveckling for North Europe och South Europe. Nordics visade en svagare
utveckling som delvis berodde pa brist pa vissa ravaror som en féljd av nedstangningar i
bland annat Indien och Sri Lanka, delvis pa minskad efterfragan pa vissa produktgrupper,
framfor allt med koppling till friluftsliv, uteliv och idrott. I alla regioner forbattrades
forsaljningen mot slutet av kvartalet.

Fortsatt stark utveckling fér prioriterade varumérken

Sammantaget visar vi stark organisk tillvéxt fér vara prioriterade varumarken; i kvartalet
vaxte de med 12 procent, med storst tillvaxt i kategorin ekologiska produkter. Det ar framfor
allt hanforligt till lyckade riktade atgérder, men &ven till positiva pandemi-effekter. Fér det
forsta har vi varit framgangsrika i utrullningen av ett brett sortiment av ekologiska produkter
i dagligvaruhandeln i Europa med nya listningar hos flera ledande aktdrer — varumarket
Davert i DACH-regionen vaxte med 38 procent och Happy Bio i Frankrike och Spanien vaxte
med 84 procent i kvartalet. Fér det andra fick var nya gemensamma nordiska
kommunikationsplattform fér ekologiska varumarken, One-Organic, successivt genomslag i
butikerna. Vi lyckades bland annat vanda den negativa trenden i Helios som utvecklades
starkt i kvartalet och for Urtekram sag vi sérskilt stark tillvéxt for de mest [dBnsamma beauty
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care-produkterna. Kung Markatta minskade dock férsaljningen pd grund av negativ paverkan
fran minskad férsaljning till Food service-sektorn, &ven om viss dkning kunde ses bland
forpackade konsumentprodukter.

Forbé&ttrat resultat och strikt kostnadskontroll

Den starka resultattrenden fortsatte under andra kvartalet; EBITDA, fore jamforelsestdrande
poster, 6kade med 64 procent och uppgick till 97 miljoner kronor. EBITDA-marginalen 6kade
till 11,3 procent (8,4), vilket ar en tangering av tidigare rekord och extra starkt eftersom
andra kvartalet vanligtvis &r vart sdsongsmaéssigt svagaste. En ldgre kostnadsbas och god
kostnadskontroll var bidragande orsaker till den kraftiga marginalférbattringen. Den lagre
kostnadsbasen ar ett resultat av implementering av tidigare kommunicerade
kostnadsbesparingsprogram samt riktade dtgdrder under pandemin. Vi initierade tidigt ett
mjukt anstallningsstopp men ocksd ett antal selektiva personaldtgérder. Vi optimerade vara
kampanj- och marknadsféringsplaner och minskade vara administrativa kostnader, bland
annat genom ett starkt begransat resande. I slutet av kvartalet fick vi aven viss positiv
valutaeffekt frén forstarkningen av den svenska och norska kronan mot euron.

Stark exekvering och tinande férvdrvsmarknad

Sammantaget ar jag stolt 6éver hur val organisationen har manévrerat genom denna
halsokris. De parametrar organisationen har kunnat paverka har exekverats ypperligt. Trots
vissa flaskhalsproblem i produktionen har Midsona hallit ett hégt tempo. Vi har haft vissa
problem att pa kort varsel hitta tillrackligt manga kvalificerade produktionsmedarbetare, men
genom heroiska insatser fran befintlig personal har vi med rage slagit tidigare
produktionsrekord i vara anldggningar. Vi har skapat goda forutsattningar fér framtiden och
konsumenterna har tydligt visat att de uppskattar halsosamma produkter.

Vi har en stark finansiell staéllning och har fortsatt att utvardera férvarv i Europa. I slutet av
kvartalet annonserade vi forvarvet av varumarket Gainomax, som gor att vi starker
positionen inom sportnutrition samtidigt som vi fatt en fin plattform att vaxa ifran. Mitt
intryck &r att forvarvsmarknaden bérjat tina upp fran att ha varit mycket kall under senvaren
och vi ser att det uppstar fina férvarvsmojligheter i pandemins spar. Jag hoppas att vi i
enlighet med var strategi kan géra ytterligare komplementférvérv i nagon av vara tre
regioner under hdsten. Vi star fast vid var 6dmjukt optimistiska syn pa framtiden och jag ser
fram emot att aterkomma till er.

Peter Asberg, VD och koncernchef

Fér mer information vénligen kontakta VD och koncernchef Peter Asberg, +46 (0)730 26 16 32, eller CFO Lennart Svensson,
+46(0)767 74 33 04.

Denna information &r s8dan information som Midsona AB &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruksférordning
och lagen om vérdepappersmarknaden. Informationen Idmnades genom Lennart Svenssons férsorg for offentliggérande den 21
juli 2020 ki 8:00 CET.
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