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HALVARSRAPPORT JANUARI-JUNI 2019

Stark forsaljningstillvaxt for
prioriterade varumarken

April-juni 2019 (andra kvartalet)
¢ Nettoomsattningen uppgick till 705 Mkr (714).
e Tillvaxten for prioriterade varumarken uppgick till 10,2 procent.

¢ Nettoomsattningen for det avslutade férsaljningsuppdraget Alpro uppgick
till 2 Mkr (64).

e EBITDA uppgick till 59 Mkr (57), fore jamfdrelsestérande poster,
motsvarande en marginal pa 8,4 procent (8,0).

e Periodens resultat uppgick till 23 Mkr (25), motsvarande ett resultat per
aktie pa 0,50 kr (0,55) fére och efter utspadning.

e Fritt kassafléde uppgick till 75 Mkr (40).

e Langsiktiga finansiella mal reviderades och faststélldes fér koncernen av
styrelsen i Midsona AB (publ).

e Midsona tecknade ett avtal om att bilda ett produktbolag tillsammans med
matvarukedjan Paradiset.

Januari-juni 2019 (sex manader)
e Nettoomsattningen uppgick till 1 491 Mkr (1 324).

e EBITDA uppgick till 132 Mkr (114), fore jamforelsestérande poster,
motsvarande en marginal pa 8,9 procent (8,6).

e Periodens resultat uppgick till 27 Mkr (64), motsvarande ett resultat per
aktie pa 0,58 kr (1,39) fére och efter utspadning.

e Fritt kassaflode uppgick till 33 Mkr (36).
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Midsona utvecklar och marknadsfor starka varuméarken inom hélsa och valbefinnande, med produkter som hjalper ménniskor till ett mer hédlsosamt och
hallbart liv. Midsona omsatte 2 852 Mkr ar 2018. Midsonaaktien (MSON) &r noterad pa NASDAQ OMX Stockholm, Mid Cap. Lds mer om Midsona pa
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Viktiga handelser efter rapportperiodens utgdang

e Midsona forvarvade Eisblimerl Naturkost GmbH, med en stark position i
Tyskland inom ekologiska bredbara smérgaspalagg (s.k. spreads) och Ekko
Gourmet AB, ett foretag i Sverige inom ekologiska frusna maltidsprodukter.

Koncernchefens kommentar

Delvis utmanande forutsattningar pdverkar resultatet

Trots att forsaljningen for koncernens atta prioriterade varumarken ékade med goda 10
procent* i kvartalet minskade den totala férsaljningen nagot (-1 procent). Till stor del
berodde férséljningsminskningen pa att vi som tidigare kommunicerat avslutat
distributionsuppdraget for Alpro, vilket paverkade b&de resultat och forséljning negativt.
Vissa av vara sasongsprodukter har inte haft vadret med sig och valutakursutvecklingen
har varit fortsatt oférdelaktig. Under kvartalet har arbetet med att trimma den nordiska
organisationen fortgdtt enligt plan. Den planerade lagre kostnadsbasen ska successivt ge
positiv resultatpaverkan under kommande kvartal.

Stark tillvaxt for vara prioriterade varumarken

De atta prioriterade varuméarkena gick fortsatt starkt och allra bast gick det fér Friggs som
sticker ut med en hég tvasiffrig tillvaxt, till stor del drivet av Majskaka Popcorn. Aven
Urtekram, Midsonas stérsta varumarke, visade pa god tillvaxt.

Portféljen utanfér vara atta prioriterade varumérken bestar av ett stort antal mindre
varumarken, dar vi som forvantat haft en negativ forsaljningsutveckling. Vi har gjort
beddémningen att dessa varumarken inte har potentialen att véxa sig betydligt stérre, men
i och med att I6nsamheten i manga av de mindre varumérken normalt sett &r mycket god
har de &nda en plats i Midsonas produktportfélj. En utvdrdering per varumaérke sker
kontinuerligt. I kvartalet tappade de vaderberoende varumarkena Compeed och Mygga
forsaljning.

Fokus pa plattformsforvarv och tilldaggsforvarv
I slutet av kvartalet kunde vi annonsera att vi tillsammans med matvarukedjan Paradiset
startar ett bolag for att brett lansera konsumentvarumarket "Everyday by Paradiset”, for
enklare hallbara val i dagligvaruhandeln. Arbetet med lanseringen har pabérijats i en
mycket god anda.

Strax efter utgangen av kvartalet kunde vi annonsera férvérvet av Eisbliimerl, en av
Tysklands ledande tillverkare av ekologiska bredbara nét-, nougat- och chokladpalégg.
Eisblimerl kommer att integreras i var tyska verksamhet Davert, en plattform for fortsatt
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expansion i Tyskland, som férvarvades 2018. Davert har utvecklats val och vi har med
trygghet kunnat géra det mycket attraktiva tillaggsforvarvet Eisblimerl.

Vara tyska forvarv &r p@ manga satt ett bra exempel pd var europeiska tillvéxtstrategi;
ett initialt plattformsférvarv som féljs upp med ett tilldggsférvarv av ett mindre bolag,
kanske enklare i strukturen eller mer nischat, men som utgér ett passande komplement
med tydliga synergier inom administration, tillverkning eller inkép, men framfér allt med
forsaljningssynergier. Genom plattformsbolagets stérre storlek far vi tillgang till nya
marknader och férséljningskanaler som vi kan nyttja fér att nd ut med tilliggsférvarvets
produkter. Sammantaget vantar vi oss mycket god utvéxling for Eisblimerl pa den
befintliga strukturen i Davert.

Samma logik géller ocksa férvarvet av svenska Ekko Gourmet, som annonserades strax
efter utgangen av kvartalet. Ekko Gourmet, som &r ett mindre férvérv, ar specialiserat pa
ekologisk och vegansk mat och genom att utnyttja Midsonas starka distributionsnatverk
tror vi pa en god utvéxling dven fér Ekko Gourmet i sin nya struktur.

Fokus pa prioriterade varumaiarken och forvarv

Sammantaget glads jag at den underliggande férsaljningsutvecklingen for vara
prioriterade varuméarken under kvartalet men konstaterar samtidigt att vi inte riktigt nar
dnda fram pa totalen forsaljnings- och resultatméssigt. Genom att fokusera vara resurser
pd vara starkaste varumaérken tror vi att vi 1angsiktigt har de basta forutsattningarna att
na vara finansiella mal. Under kvartalet har vi &gnat en hel del tid at de férvarv vi nyligen
presenterat och vi arbetar kontinuerligt vidare for att finna nya plattforms- och
tilldggsforvarv. Jag ser resten av aret an med tillférsikt.

Peter Asberg, VD och koncernchef

*Det prioriterade varumé&rket Davert, jamfors i perioden april-juni mot férséljningen samma period
féreg8ende 8r trots att Midsona d§ inte dgde varumérket hela perioden.

Fér mer information vénligen kontakta VD och koncernchef Peter Asberg, +46 (0)730 26 16 32, eller CFO Lennart
Svensson, +46(0)767 74 33 04.

Denna information &r s8dan information som Midsona AB &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning och lagen om vadrdepappersmarknaden. Informationen ldmnades genom Lennart Svenssons
férsorg for offentliggérande den 19 juli 2019 kI 8 CET.
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