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Konsumentverket och Fondbolagens Forening har traffat féljande
overenskommelse:

e Marknadsforing av fonder (bilaga 1)

Overenskommelsen har reviderats i forhéllande till den tidigare
overenskommelsen i syfte att fortydliga kriterierna kring placering och
utformning av riskinformation. En 6vergripande genomgang och revidering har
aven gjorts for att implementera relevanta delar av ESMA:s "Riktlinjer om
marknadsféringskommunikation enligt férordningen om granséverskridande
distribution av fonder”. Andringarna omfattar bland annat redovisning av
avkastning och avgifter.

Overenskommelsen trader i kraft den 1 maj 2022 och galler tills vidare.
Tidigare 6verenskommelse Marknadsforing av fonder, BO 2015:2 (dnr.
2015/591) upphor i och med detta att galla.

Fondbolagens Forening atar sig att publicera och informera sina
medlemsforetag om 6verenskommelsen och dess innebord samt att verka for
att medlemsforetagen foljer 6verenskommelsen. Sker publiceringen av
overenskommelsen i samband med t.ex. féreningens riktlinjer atar sig
Fondbolagens Forening att dels tydligt ange vilken del eller vilka delar som
utgors av 6verenskommelsen och dels att uppréatta nédvandiga hanvisningar till
t.ex. relevant lagtext. Konsumentverket kommer att publicera
overenskommelsen pé verkets webbplatser, vilket inkluderar sidor riktade till
foretag.
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Bilaga 1

MARKNADSFORING AV FONDER

1 Allmant om marknadsforing av fonder

Med marknadsforing avses i enlighet med marknadsforingslagen (2008:486) reklam och
andra &tgarder i naringsverksamhet som ar dgnade att framja avséttningen av och
tillgdngen till produkter.

All marknadsforing ska utformasi enlighet med god marknadsforingssed (lagar och andra
forfattningar, domstolspraxis, god affarssed etc.). I marknadsforing av fonder till
konsumenter ska lamnas relevant och saklig information samt redogéras for de risker som
har samband med den produkt som erbjuds. Informationen ska vara tydlig. Det foljer
vidare av marknadsforingslagen att all marknadsféring ska utformas och presenteras sa
att det tydligt framgar att det ar friga om marknadsforing. Vid tillfallen dér det av
marknadsforingens utformning och presentation inte tydligt framgar att det ar friga om
marknadsforing sa krévs en tydlig reklammarkering.

Vid utformningen av branschoverenskommelsen mellan Konsumentverket och
Fondbolagens forening har Esmas riktlinjer om marknadsforingskommunikation enligt
forordningen om gransoverskridande distribution av fonder* beaktats. Vid
marknadsforing bér mangden information vara balanserad och anpassad med hansyn till
proportionalitetsprincipen for att undvika risk for s.k. information overload. 1
branschoverenskommelsen har hénsyn tagits till denna princip i relation till Esmas
riktlinjer. Branschoverenskommelsen ger uttryck for en miniminiva.

Vid profilskapande marknadsforing utan produktinformation dar endast fondbolagets
namn och verksamhet ndmns blir flertalet av nedanstdende regler ej tillampliga.

Enligt fondlagstiftningen galler sarskilda krav pé innehéll i faktablad och informations-
broschyr samt for arsberéttelse och halvérsredogorelse. Innehéller broschyren eller
redovisningshandlingarna rent kommersiella meddelanden utéver dessa sérskilda krav,
galler foreliggande regler for marknadsforing av fonder.

Nar indikatorer, simuleringar eller sifferuppgifter som ror risker, avgifter eller avkastning
namns i marknadsforingen bor dessa 6verensstamma med den information som ldmnas
i legala dokument och upplysningar2. Detta betyder att samma metod och virde for
berdkning av indikatorer, simuleringar och sifferuppgifter bér anvindas &ven om
presentation kan skilja sig at, sé lange det inte &r vilseledande.

2 Tidigare uppnadd avkastning
2.1 Berikning av avkastning

Lamnas information om uppnadd avkastning i marknadsforingen, ska avkastningen vara
berdknad enligt god branschsed. Detta innebér bl a féljande.

Vid information om avkastning for viss fond ska, for att uppné ett for samtliga fonder
jamforbart védrde, berdkningen baseras p& fondens nettoandelsvirde. For fonder som
lamnar utdelning ska nettoandelsvérdet kompletteras med ur fonden utdelat belopp.

1 ESMA34-45-1272 SV.
2 Faktablad, informationsbroschyr, fondbestimmelser, arsberittelse, halvirsredogorelse och
upplysningar som enligt géllande rétt ska lamnas pa fondbolagets webbplats.



Fondbolagens forenings standard for berakning av avkastning i fonder bor anvindas3.

Utdelning till ideella dndamal ska vid avkastningsberékningen behandlas som ovrig
utdelning.

Avkastning ska beriknas pé aktuella uppgifter och datum for den senaste noteringen ska
anges. Vid berikningen ska avdrag goras for alla avgifter som tas ur fonden. Det ska
framg8 om in- och uttradesavgifter tillkommer. Om avkastningen anges i en annan valuta
an SEK bor valutan tydligt anges, med en varning om att avkastningen kan o6ka eller
minska pa grund av valutafluktuationer.

2.2 Tidsperioder

Tidigare uppnédd avkastning for viss, framgangsrik period far inte lyftas fram pa ett sitt
som ger ett skevt helhetsintryck av fondens utveckling. Framstallningen maéste ge en
balanserad bild av den faktiska utvecklingen.

Nir information om tidigare uppnédd avkastning ldmnas i marknadsforingen ska det
framga vilken tidsperiod den hanfor sig till. Uppgift om avkastning for den tidsperiod som
visas i faktabladet eller pd den webbplats som faktabladet ldnkar till bor tas med. Den
informationen bor alltid bygga pé& fullstindiga 12-mé&nadersperioder, men kan
kompletteras med det innevarande &rets avkastning uppdaterad vid slutet av det senaste
kvartalet.

2.3 Inflation

Nir redogorelser lamnas for hittills uppnédd vérdetillvaxt under fem ar eller mer ska det
tydligt framga om hansyn tagits till inflation eller inte.

2.4 Ovrigt angiende avkastning

Information om tidigare uppnddd avkastning bor inte vara den huvudsakliga
informationen i marknadsforingen. Om information om avkastning ldmnas maste
information om risker lamnas pa ett lika klart och tydligt sétt (se punkt 2.7).

Om det skett forandringar som signifikant paverkar den tidigare uppnadda avkastningen,
sésom byte av fondbolag eller substantiellt &ndrad placeringsinriktning, bor detta anges
pé framtréadande plats.

Uppgifter om simulerad tidigare uppnadd avkastning far anvandas endast i f6ljande fall:

a) for en ny andelsklass, om avkastningen kan simuleras pd grundval av
avkastningen for en annan andelsklass i fonden och de tv& andelsklasserna har samma
eller viasentligen samma egenskaper.

b) for en ny matarfond, om avkastningen kan simuleras pa grundval av
mottagarfondens avkastning, forutsatt att matarfondens fondbestdimmelser inte medger
innehav av andra tillgdngar &n andelar i mottagarfonden och kompletterande likvida
tillgdngar, eller att matarfondens egenskaper inte vasentligt skiljer sig frén
mottagarfondens.

For nya fonder som saknar tidigare uppnédd avkastning, far avkastningsprofilen bara
fterges genom att hidnvisa till referensvédrdets tidigare avkastning eller till
avkastningsmalet. Detta giller under f6rutséitining att referensvardet eller
avkastningsmélet anges i fondens faktablad, informationsbroschyr eller
fondbestammelser.

3 Se nedan, “Standard for berdkning av avkastning i investeringsfonder”.



3 Rikneexempel med antaganden om framtida avkastning

Vid antaganden om framtida avkastning ska det tydligt framga att det endast &r friga om
simulerade rikneexempel. Flera alternativ med olika forutsattningar bor darvid lamnas.

For rdkneexempel galler bl.a.

- att de grundas pé rimliga antaganden som st6ds av objektiva data,

- att det tydligt ska framg att det inte ar friga om en utféstelse nér antaganden om
vardetillvixt gors,

- att antaganden om framtida avkastning anges med den tidshorisont som
overensstimmer med fondens rekommenderade investeringshorisont.

Generell information om inflationens inverkan samt eventuella skatteeffekter for
konsumenten ska limnas nir det ar av betydelse for att ge ett rattvisande intryck.

4 Jamforelser

Om avkastningen i en fond jamfors med avkastningen for en annan fond, en grupp av
fonder, ett index eller annan sparform ska féljande iakttas.

Presentationen ska vara s utformad att jamforelsen i sin helhet 6verensstdimmer med
god sed och inte #r vilseledande i ndgot avseende. De olika delarna i jamférelsen ska vara
relevanta och bygga pa fakta som kan styrkas. Detta innebar t.ex. foljande.

4.1 Jamforelser med andra fonder

Sker jamforelse med andra fonder ska tydligt redovisas hur urvalet har gjorts. Urvalet av
jamforelsefonder méste vara rattvisande, vilket bl.a. innebér att fonderna i allt visentligt
ska ha samma placeringsinriktning. Sker jamforelse med medeltal for andra fonder ska
anges om medeltalet ar vagt eller inte.

4.2 Jamforelseindex

Vid jamforelser med index ska det klart framg vilket index som har anvénts. Valt index
ska vara relevant och avse den placeringsinrikining som fonden har. Vid jamférelser med
marknadsindex ska endast ett utdelningsjusterat index anvandas om sadant index finns.
Om utdelningsjusterat index inte finns att tillgé kan annat marknadsindex anvindas. Det
ska alltid anges om utdelningar ingar eller inte. Om fondbolaget har kombinerat olika
index ska sammansittningen preciseras. Utvecklingen for fonden och index ska anges i
samma valuta och beraknas pa likvardigt satt.

4.3 Jamforelser med andra sparformer

Om jamforelse gors med nigon annan sparform ska principerna for jamforelserna tydligt
anges. Berikningen av avkastningen f6r fonden och den andra sparformen ska goras pa
likvardigt satt. Jamforelseperioderna ska vara desamma och ska baseras pa de regler om
tidsperioder som anges i punkt 2.2.2 ovan.

4.4 Annan niaringsidkare eller dennes produkt

En néringsidkare fari sin reklam direkt eller indirekt peka ut en annan néringsidkare eller
dennes produkter bara om jamférelsen inte misskrediterar eller ar nedséttande for
dennes verksamhet, forhallanden, produkter, varumarken, firma eller andra
kannetecken.



5 Grafisk framstiallning

Presentation av uppnédd avkastning eller rakneexempel med avkastningsantaganden,
som illustreras i form av kurvor eller som é&terges pa annat grafiskt sitt méste ge en
korrekt bild och vara relevant.

Om kumulativ avkastning redovisas i grafisk form bor marknadsforingen dven visa
fondens avkastning for varje &r inom perioden i fraga.

6 Vairdeomdomen

Kapitalplacering eller avkastning far inte betecknas med begrepp som “séker”,
“garanterad” och liknande omdémen om det inte kan styrkas att placeraren ar till-
forsakrad insatt kapital eller viss avkastning. Ord som "trygg” och liknande omdémen far
inte anvdndas 1 marknadsféringen om de inte sétts in i ett relevant sammanhang.

Reservationsldsa virdeord sisom ”“bast”, "storst” och “ledande” far inte anvidndas om
omddmena inte kan styrkas.

Begrepp som “svensk maéstare”, "nordisk mastare”, “arets forvaltare” och liknande
utmaérkelser bor inte anvandas om de inte utdelats av en vederhéftig och fran fondbolaget
oberoende bedOmare samt utgar fran ett representativt material. Det aligger
marknadsforaren att kunna styrka att dessa pastdenden ar riktiga och vederhaftiga.

=7 Risk
Vid marknadsféring av fonder ska alltid framga att sddana investeringar innebar en risk.

Foljande information eller text med liknande innebérd ska alltid finnas med. Texten ska
ha en framtradande placering:

“Investeringar innebar en risk.”

Nar marknadsforing innehéller information om fondens avkastning ska istéllet foljande
information eller text med liknande innebord anvéndas. Texten ska ha en framtradande
placering:

“Historisk avkastning ar ingen garanti for framtida avkastning. De pengar som placeras i
fonden kan béde 6ka och minska i vérde och det ar inte sdkert att du far tillbaka hela det
insatta kapitalet.”

Vid tillfallen dar anvint medium begransar tid eller utrymme (exempelvis vissa sociala
medier) kan det vara tillrdckligt att den kortare riskinformationen anvidnds. Mediets
begransning omfattar dock inte kopta annonser, dar fondbolaget har mojlighet att utoka
marknadsforingens tid eller utrymme.

Vid marknadsféring av fonder dér placerat kapital och avkastning garanteras behover
information enligt ovan inte ges.

Det aligger fondbolag att gora en bedéomning av den risk som kan anses foreligga med att
placera i den marknadsforda fonden. Nér fondbolaget bedomer att en fond ska
Klassificeras som en fond med hogre risk, t.ex. med anledning av att fondens vérde kan
variera kraftigt p4 grund av fondens sammansittning och de forvaltningsmetoder
fondbolaget anvénder sig av4, ska information om detta ges en framtradande placering i

4 Se denna definition i 4 kap. 16 § 2 lagen (2004:46) om virdepappersfonder.



marknadsforingen. Vid marknadsforing i ett medium som ar begransat i tid eller utrymme
kan det vara tillrackligt med en lank till fondens webbsida for att kunna ta del av denna
information. Mediets begréansning omfattar dock inte kopta annonser, dar fondbolaget
har majlighet att ut6ka marknadsforingens tid eller utrymme.

Om det hanvisas till anvindning av havstang bor en forklaring om vad det innebar nér det
géller risken for 6kade forluster eller avkastning tas med.

8 Upplysning om faktablad och informationsbroschyr

Vid marknadsforing av fonder ska det av erbjudandet framga att det finns ett faktablad
och en informationsbroschyr fér fonden och var den finns att tillga. Vid marknadsforing i
ett medium som &r begransat i tid eller utrymme kan det vara tillrackligt med en lank till
fondens webbsida for att kunna ta del av denna information. Mediets begriansning
omfattar dock inte kopta annonser, dir fondbolaget har mdjlighet att utoka
marknadsforingens tid eller utrymme.

9 Avgifter

Nir marknadsforingen innehéller uppgift om fondens avgift bér den aterspegla
investerarens totala kostnader for innehavet. Det innebar att fondens forvaltningsavgift
inte bor anges som enda kostnadsmatt, utan att det &r minst fondens l6pande kostnaders
som bor anges. For det fall in- och uttradesavgifter tillkommer bor aven dessa anges.

Om avgiften redovisas i annan valuta &n SEK (och redovisningen inte sker i procenttal)
bor valutan tydligt anges, med en varning om att avgiften kan oka eller minska pa grund
av valutafluktuationer och vaxelkurser.

5 Arlig avgift samt, om s.k. Priip-faktablad tillhandahalls, transaktionskostnader.



Standard for berikning av avkastning i investeringsfonder
Vid berdkning av avkastning for fonder bor foljande formler anvindas

For Fonder som inte ldmnar utdelning:
A=K/, -1
For Fonder som lamnar utdelning:

_K*(LUK,)
Kl

A

Forklaringar: A = avkastningen under vald period
K = kurs vid periodens slut
K, = kurs vid periodens borjan
K. = kurs efter avskild utdelning
U = utdelning

Gors berdkningen for flera ar, bor alla utdelningar inom perioden
aterinvesteras (laggas tillbaka).

Vid presentation av en fonds arliga, genomsnittliga procentuella tillvixt bor en

geometrisk metod anvéndas. Hansyn bér tas till utdelningar under perioden.
Nedan ges ett exempel pé formel som kan anvéndas.

[(AV/K 1)(360/d) -1]#100 = % avkastning per ar

= *

AV R[] [L+@U K )]

AV = Andelsvirde vid periodens slut (inkl. aterinvesterade
utdelningar)

K, = Andelskurs vid periodens borjan

d = Antal dagar i perioden (alltid 30 per ménad)
K = Andelskurs vid periodens slut
Un = Utdelning nummer “n”
Kn = Kurs efter avskiljandet av utdelning nummer "n”

Om en fond inte &r utdelande, blir den ackumulerade utdelningsfaktorn (

[ (UKL

b

dvs. andelsvarde= andelskurs.

For rantefonder kan avkastningsberikningar baseras pa sévil en “enkel” ranta
(periodranta) som en effektiv arsranta. For dessa fonder ska darfor anges hur
avkastningen beraknats.



