Pressmeddelande 17 april 2019

(Sifferuppgifter inom parentes avser motsvarande period 2018 om inget annat anges.)

FORSTA KVARTALET 2019
Intékterna uppgick till 9,0 MSEK (8,2).
Resultatet fére avskrivningar (EBITDA) uppgick till -5,3 MSEK (-4,0).
Resultatet efter avskrivningar (EBIT) uppgick till -8,7 MSEK (-6,8).
Resultatet efter skatt uppgick till -9,7 MSEK (-7,5).
Resultat per aktie uppgick till -0,03 SEK (-0,02).

VASENTLIGA HANDELSER UNDER FORSTA KVARTALET
Paynova har tecknat avtal och inleder samarbete med fintech-bolaget Tink.
Paynova har rekryterat Ludvig Kolmodin fran Net Entertainment som ny CTO.

Paynova starker sitt egna kapital med 27 MSEK genom avtal om nyemission.

VASENTLIGA HANDELSER EFTER PERIODENS UTGANG

Bolagsstamman i Paynova har fattat beslut om féretradesemission uppgaende
till 37 MSEK.

Styrelseledamot Carola Lundell lamnar styrelsen pa grund av engagemang i
konkurrerande bolag.

VD-KOMMENTAR

Beslutet att anpassa vart fokus fran ren e-handel till multikanalhandel av tjanster och
produkter har visat sig vara helt ratt. Vi har under kvartalet avancerat ytterligare i pAgaende
kunddialoger samtidigt som vi har inlett flertalet nya. Den dkade efterfragan vi ser pa vara
kundanpassade betallésningar styrs ytterst av konsumenternas férandrade krav pa digitala
koépupplevelser och med det foretagens behov av att anpassa sig till dessa. Vi ser aven att
vara investeringar i marknadsforing och saljaktiviteter borjar ge reell effekt och att storre
foretag nu &ven kontaktar oss for att inleda affarsdialoger eller bjuda in till upphandling.



Vi redovisade inga nya kunder under perioden och forsta kvartalet har historiskt sett alltid varit
det svagaste under aret. Intékterna fran konsumentkrediter 6kar trots det med 10% i
forhallande till foregaende kvartal och cirka 30% i forhallande till motsvarande period
foregaende ar. Vi borjar nu dven se okad kostnadseffektivitet pa IT-sidan i och med att storre
del av var systemutveckling férlaggs i Makedonien och vi minskar darmed vara kostnader
trots fler resurser totalt sett. Detta samlat ger att resultatet ar i paritet med fjarde kvartalet i
fiol.

Vara marknadslardomar, radande konkurrens och den tydliga efterfragan fran kund har lett till
vart anpassade fokus fran ren e-handel till multikanalhandel av tjanster och produkter. Vi
vidareutvecklar var produktportfolj utifrin vara kunddialoger och erbjuder paketerade digitala
betallésningar med strategin att gora det helt i kundens varumaérke, dvs white label.
Affarsmodellen utgér fortsatt frAn vinstdelning vilket vi ser ar konkurrenskraftigt i pagéende
kunddialoger men att den aven kan kompletteras med transaktionsbaserade avgifter
beroende pé erbjudande.

De som kontaktar oss finns inom olika industrier sisom dagligvaruhandel, handelsplattformar,
telekom, forsékringar, ndjesanlaggningar etc. Gemensamt ar att de har en storre andel
aterkommande kunder och vill anpassa eller optimera respektive kundresa. Vi ser att
kunskapsnivan hos dessa aktorer ar generellt hog, de har en tydlig kravbild och vill ta ett
helhetsgrepp 6ver kanalgranserna. Med var breda branscherfarenhet och kunskap inom
affarsutveckling passar denna roll som integratér, dvs leverantor av I6sningar, oss som bolag
valdigt val, med vetskapen att detta innebar stdrre saljinsatser och langre ledtider.

Med hjalp av pagaende affarsdiskussioner har vi exempelvis tagit fram en ny produkt for
aterkommande kop i form av helt anpassningsbara kundprofiler som forenklar och
konverterar fler kop. Vi har idag mycket positiva diskussioner om den nya produkten med
bade befintliga och nya kunder och ser en tydlig efterfrdgan pa marknaden. | praktiken
innebar kundprofiler att varje kund, dvs vara kunders kunder, far ett eller flera betalsatt
kopplade till sig och att varje kop blir friktionsfritt, dvs "one click buy”. Hoég andel
aterkommande kop i kombination av kundomsattning driver pa efterfrdgan av kundprofiler och
I6sningar liknande de vi ser hos Apple., Netflix etc.

For att mota de kunder som vill digitalisera sitt nuvarande periodiska fakturaflode erbjuder vi
aven produkten "Digital Billing” som ocksa den baseras pa kundprofiler. Den lampar sig
primért for foretag som erbjuder abonnemang eller férbrukningstjanster som faktureras
manadsvis eller i vissa fall kvartalsvis. Har konkurrerar vi med aktorer som i huvudsak utgar
fran det traditionella fakturaperspektivet. Vi pa Paynova kommer dock frén det andra héllet
och moter konsumentens krav pa digitala képupplevelser i kombination med kravet att kunna
vélja hur och néar man vill betala. Vi har nu senast skrivit avtal om att leverera "Digital Billing”
till en utlandsk telekomoperator som haller pa att etablera sig i Europa med start i Sverige.
Kundprofilerna kommer primért besta av bankéverforing, faktura och kort. Paynova kommer
att erbjuda full flexibilitet gentemot telekomoperatérens kunder att betala hur och nar de vill. Vi
ser det som ett viktigt "proof of concept” for pagaende affarsdialoger inom telekom likval som
ovriga tjanstesektorn.

I var framflyttning har vi &ven naturligt inlett partnerskap och gemensamma initiativ med nya
aktorer. Utdver paketering av attraktiva betalldsningar ser vi aven att dessa partnerskap
hjalper oss att n& fler kunder och 6ka var effektivitet inom forsaljning. Har hjalper styrkorna i



var plattform till d& vi snabbt och enkelt kan lagga till nya samarbeten eller externa
komponenter och pa s vis vara valdigt agila. Som exempel pa nya och viktiga partnerskap
kan namnas Visma/Extenda, Amadeus och Tink.

Da var enskilt storsta framgangsfaktor &r alla de talanger som vi samlat inom bolaget ar det
extra kul och se att var attraktionskraft inom industrin fortsatter att 6ka. Fler och fler personer
inom branschen soker sig aktivt till Paynova for att vara med pa var resa. Vi har sa har langt
selektivt engagerat nagra av dessa talanger som tydligt visat sitt varde genom kunskap och
utveckling av vara produkter saval som bidragit till den 6kade saljkapaciteten. Senaste
tillskottet &r Ludvig Kolmodin som i slutet p& april kliver in som ny CTO. Ludvig kommer
narmast fran Net Entertainment dar han hade motsvarande roll. Jag ser fram emot att fa borja
jobba med Ludvig och &r imponerad 6ver vad han astadkommit pa Net Entertainment men
aven pa Hi3G dar han varit dessférinnan.

For att fortsatta pa inslagen vag sa starker vi nu var kassa med en nyemission uppgaende till
37 MSEK. Emissionen ér till 80% garanterad av bland annat styrelse och ledning vilket ger ett
tillskott om minst 30 MSEK fore emissionskostnader. Jag ser att vi under aret kommer kunna
fa det genombrott som vi arbetat s& hart fér sedan nylanseringen 2016.

Daniel Ekberger

Stockholm april 2019

FOR YTTERLIGARE INFORMATION, KONTAKTA

Daniel Ekberger, VD, Paynova AB
daniel.ekberger@paynova.com, Telefon: +46 (0)70-882 07 66

Mattias Nygren, CFO, Paynova AB
mattias.nygren@paynova.com, Telefon: +46 (0)70-246 31 18

OM PAYNOVA

Paynova ar den naturliga partnern for skraddarsydda digitala betalkundresor, i
kundens eget varumarke, och erbjuder bland annat unika Iésningar for
konsumentkrediter saval som profilbetalningar for aterkommande kop. Paynova &r ett
av Finansinspektionen godkéant betalningsinstitut och &r noterat pA NGM Equity sedan
februari 2004.

Mer information finns pa www.paynova.com.

Informationen ar sddan som Paynova AB ska offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning och/eller lagen om véardepappersmarknaden och/eller lagen om
handel med finansiella instrument. Informationen ldmnades for offentliggérande den 17 april
2019 kl. 08:30 CEST.
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