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Sociala medier konkurrerar ut den klassiska
resebroschyren

26 procent av svenskarna planerar att aka pa en bilsemester i Europa under 2013.
Medan 35 procent av det svenska folket foredrar att hamta information infér resan fran
sociala medier, foredrar endast 22 procent tryckt material som den klassiska
resebroschyren. Det visar en ny undersdékning utford av undersdkningsforetaget
Netigate pa uppdrag av TT-Line.

Fragorna ar manga infor bilsemestern; Vad rekommenderar andra? Vad ligger vart? Och
vilka sevardheter ar varda att se? 35 procent av svenskarna vander sig till sociala medier for
att hamta information om resmalet och 21 procent véljer ocksa att, efter resan, dela med sig
till andra genom sociala medier som till exempel Facebook och den egna bloggen. Det visar
en undersokning om svenskarnas syn pa bilsemester dar 1 137 personer i aldersgruppen 18
till 90 &r har medverkat.

Undersokningen visar aven att svenskar helst upplever lokala guldkorn pa resan. Och att vi
inte har upptackt det riktiga resmalet om vi enbart har besokt de klassiska sevardheterna.

— Svenskar vill uppleva smultronstallen, vilket kan vara en anledning till att sociala
medier har blivit popularare an det tryckta materialet eftersom det ar Iatt att dela med
sig av mer personliga tips. Cafét i halet i vaggen eller den dar valkomnande familjen
langs vagen finns inte med i resebroschyrerna, sager Tony Hansson,
marknadsansvarig TT-Line.

Topplista: Sa vill svenskarna ha information om vad som finns att se/gora pa
semestern

1. Pa olika reseforum pa internet, 35 procent

2. | reseguider/resebdcker/dvrigt tryckt resematerial, 22 procent

3. Av vanner som har varit dar férut, 16 procent

For mer information om undersékningen véanligen kontakta:
Karolina Israelsson, presskontakt TT-Line passagerartrafik, 073-338 86 24,
karolina@rippler.se

For mer information om TT-Line vénligen kontakta:
Tony Hansson, marknadsansvarig TT-Line, 0410 562 56, tony.hansson@ttline.se

Om undersokningen:
Undersokningen ar genomford av Netigate pa uppdrag av TT-Line. 1 137 svenskar, mellan 18-90 ar, svarade pa
fragor om bilen och bilsemestern i januari 2013. Respondenterna ar spridda geografiskt éver hela landet.

Om TT-Line

TT-Line forbinder Sverige med Tyskland sedan 1962. Med cirka 650 000 passagerare och 350 000 fraktenheter
per ar ar rederiet marknadsledare pa passagerar- och godstrafik mellan Ianderna. De sex fartygen gar upp till 14
ganger dagligen mellan Trelleborg och Travemuinde eller Rostock. TT-Lines miljovanliga fartyg ingar i Green
Ships och rederiets engagemang for en ren miljo och effektiva transportlésningar har erkants upprepade ganger.
Utslappen av svaveldioxid uppfyller EU:s och internationella krav.

TT-Line erbjuder en ny, flexibel och smart prissattning for resor. Priserna baseras pa tidpunkten for bokningen

och platstillgangen pa den aktuella avgangen, vilket gor att det ofta finns pengar att spara fér den som bokar tidigt.
Las mer pa www.ttline.com.



