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Ny rapport om upplevelser i Stockholm:
Skérgard, aventyr och ”wow-faktor” niir 08:orna visar upp huvudstaden

For att twittra denna nyhet, anvind hashtagen #PricelessStockholm

Stockholm, 16 april 2013 — Att 4ka u-béat for att se Stockholm ur ett nytt perspektiv toppar listan
over upplevelser som skulle lyfta fram det bista med Sveriges huvudstad. Man vill uppleva nagot
nytt som ir virt att snacka om, girna nagot dventyrligt och skirgirden éir en favoritplats. Det
framgir av en ny undersokning dir stockholmarna har fitt tycka till om huvudstaden, hur man
bist upplever den och hur man helst visar upp den for besokare. Resultatet av undersokningen
ligger delvis till grund for utvecklingen av MasterCards nya upplevelseprogram Priceless
Stockholm som lanseras den 25 april.

”Undersokningen visar att stockholmare vérdesétter tid med familjen och att de girna tar del av
upplevelser av det dventyrligre slaget. Det framkommer ocksa att de gérna upplever négot utdver det
vanliga, ndgot de kan dela med sig av. Priceless Stockholm kommer att innehélla en blandning av unika
och ovéntade upplevelser tillsammans med sddant som gor vardagen lite mer spannande och
annorlunda.” sdger Pernilla Winberg Babtist, marknadschef for MasterCard i Norden och Baltikum.

Undersékningen dr genomford av undersékningsforetaget Ipsos pd uppdrag av MasterCard. Den dr
utford pa 1003 mdn och kvinnor 18-74 ar i Stockholms lin mellan december 2012 — januari 2013. 1
tilligg till undersokningen har ocksd intervjuer med utvalda stockholmsprofiler och bloggare
genomforts.

Nedan presenteras utdrag ur “The Priceless Stockholm Report”. Mer information kring svaren finns att
hitta i den bifogade rapporten.

Sa hir ser stockholmare pa sin stad:

*  Om stockholmare bara far beskriva staden med ett enda ord ar 89 procent av dessa positiva. |
topp ligger ord som”vacker”. Medan de som anger ett negativt ord nimner dngslig och stress.

* 61 procent tycker att Stockholm &ar bast pa4 sommaren och ingen (!) tycker att staden &r bést under
vinterhalvaret.

* Den person som flest tycker personifierar Stockholm dr Kungen foljd av kronprinsessan
Victoria. P4 tredje plats hamnar Lasse Berghagen.

* Favoritplatsen i Stockholm &r skiargarden (18 procent) foljt av Djurgarden (13 procent).

Aventyr och utflykter, skirgarden, Gamla Stan och restaurang Gondolen — med utsikt ver Stockholms
inlopp — ar vad stockholmarna vill visa upp for besokare. 8 av 10 tycker ocksé att Stockholm é&r en bra
shoppingstad.

Topplista 6ver vilka upplevelser stockholmarna helst vill testa pa:
» Aka u-bat (27 procent).

e Kora tunnelbana pa natten (15 procent).

* Rida med vaktparaden (10 procent).



Vad gor en Stockholmsupplevelse virdefull?
* 45 procent vill helst uppleva ndgot udda som man kan beritta om — sdsom att 6vernatta pa Slottet

eller kora tunnelbanan pa natten. P4 andra plats hamnar en ovéntad omtanke foljt av vardagslyx
som garanterad sittplats pa bussen eller en garanterad p-plats i Stockholms innerstad, och "roda
mattan"-upplevelser.

e 7 av 10 vill hellre fa tillgang till en plats som vanligtvis inte ar tillgédnglig for allménheten, sasom de
privata vaningarna pa slottet eller en u-bat, &n att fa traffa en kénd person.

"Stockholm har 3 miljoner fler géstnitter &n KoOpenhamn och &dr en av de tio storsta
besoksdestinationerna i Europa. Var huvudstad har vildigt mycket av vad megastdderna har att erbjuda,
fast i litet format." sdger Ann-Charlotte Jonsson, PR-chef, Stockholm Visitors Board som ar en av
stockholmsprofilerna som bidragit till rapporten.

MasterCard har sedan tidigare lanserat upplevelseprogrammet Priceless Cities i vérldsstider som New
York, Paris och London. Med Priceless Stockholm hamnar Stockholms DNA i fokus och
upplevelseprogrammet vander sig saval till stockholmare som till svenska och internationella turister och
ger tillgdng till erbjudanden och upplevelser i ett Stockholm utanfoér guidebockerna. Darfor har
MasterCard tagit stockholmsborna till hjélp.

”Stockholmarna kénner staden allra bédst och darfor var det viktigt for oss att friga dem for att fa
inspiration till skapandet av Priceless Stockholm. Undersdkningen har gett oss manga spannade idéer och
uppslag och véar forhoppning &r att det ska finnas ndgot for alla i vart upplevelseprogram” fortsétter
Pernilla Winberg Babtist.

For mer information:

Frida Almgren, kommunikationschef MasterCard Norden och Baltikum
070-317 3545

frida almgren@mastercard.com

Om Priceless Stockholm

Priceless Stockholm dr ett upplevelseprogram for alla MasterCard-kortinnehavare som kommer att erbjuda ovirderliga
upplevelser runt om i huvudstaden. Ovéntade erbjudanden pa allt fran vélkénda till svaratkomliga platser. Aktiviteter som ar
exklusiva, inte for att de &r dyra, utan for att de ar unika.

Erbjudandena tas fram inom kategorierna Mat & Dryck, Underhéllning, Shopping, Sport & Hélsa, Resa & Hotell och P& Stan
och kommer att finnas tillgéingliga pa en Priceless Stockholm-sajt som dppnar i samband med lanseringen i april. Erbjudandena
riktar sig sdvil till stockholmare som andra besokare i staden. MasterCards Priceless Cities-program finns sedan tidigare i
virldsstader som New York, London och Paris.

Om MasterCard

MasterCard (NYSE:MA) ér ett globalt betalnings- och teknikforetag. MasterCard driver virldens snabbaste nétverk for
betalningsprocesser som knyter samman konsumenter, finansiella institutioner, handeln, myndigheter och foretag i 6ver 210
lander och marknader. MasterCards produkter och 16sningar gor vardagliga aktiviteter — som inkdp, shopping, resande och
foretagande — lattare, sikrare och mer effektivt for alla. Folj oss pa Twitter @MasterCardSE, vér blogg Cashless
Conversations och prenumerera pa senaste nytt. For mer information besok: www.mastercard.se




