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Allt material i denna publikation ar skyddad av upphovsrattslagen. All form av kopiering eller annat upphovsrattsligt
foérfogande kraver samtycke fran upphovsmannen.

Denna modell kan anvédndas som ett redskap for att arbeta mot mer jamstélld kommunikation. Den kan

exempelvis fungera som en enkel analysmetod eller som en checklista infér lansering av en ny
reklamkampanj.

v" Vem syns/hoérs och om vad?

| vilka sammanhang anvands kvinnliga eller manliga modeller? Forutsatts det att ndgon ar
intresserad av ndgot pa grund av sin konstillhérighet? Anvénds ord och uttryck som fungerar
oavsett vilket kon som férevisas? Ge kvinnor och man likvardigt utrymme till att uttala sig i
olika typer av fragor.

Vem é&r aktiv/passiv?

Vem stér upp, ligger ner eller rér pa sig? Vem ar upptagen med nagot och vem poserar for
kameran? Se 6ver hur aktiva modellerna ar oavsett kon. Visa daven den portratterade personen
i en miljé som &r relevant for budskapet.

Vem har makten?

Framstalls kvinnor och man pa ett jamboérdigt satt i maktpositioner? Anvands fagel- eller
grodperspektiv? Ar produkten eller kroppen i centrum? Var uppmarksam pa om modeller av
nagot kon oftare skildras genom att endast visa utvalda delar av kroppen. Detta kan uppfattas
som sexualiserande.

TESTA SLUTPRODUKTEN!

Byt kén eller kdnsuttryck péd modellen i reklamen. Fungerar budskapet fortfarande? Om det inte gér

det ar risken stor att reklamen reproducerar stereotyper kring kén och bor ses dver en gang till. Pa

detta satt kan ni skapa ett enhetligt, jamstallt uttryck i era reklamkampanjer. Lycka till!
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TIPS!

» Samla goda exempel. Skapa en bildbank. Diskutera varfér ni tycker att ndgot &r bra och ta med
er detta i ert dagliga arbete.

» Tafram mindre bra exempel som ni upptéackt. Diskutera vad ni inte gillar. Hur kunde ni gjort
istéallet? Ser ni ndgot mdnster i de mindre bra exemplen? Ta fram en gemensam lista pa saker
ni vill férbattra.

» Skapa egna rutiner utifran denna checklista och hjalps at pa vagen mot en mer jamstalld
kommunikation.

OM SVERIGES ANNONSORER

Sveriges Annonsérers medlemsforetag star for drygt halften av de samlade reklam- och
medieinvesteringarna i landet. Som intresseorganisation bidrar vi med att skapa basta méjliga
avkastning p4 medlemmarnas investeringar i reklam och media, samt far dem att arbeta mer effektivt
och ansvarsfullt med sina varumarken.

Sveriges Annonsorer har funnits sedan 1924 och ar idag varldens stérsta annonsérorganisation, med

ndrmare 600 medlemsféretag. Genom att fokusera péa effekt, bidra med inspiration och kunskap, samt
bevaka och paverka omvérlden ar vi marknadschefens basta van. Las garna mer pd www.annons.se
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