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TRADGARDSBAROMETERN 2013

Med Tradgardsbarometern ger vi en inblick i tradgéardsintresset
| Sverige, Norge och Finland just nu 2013.

Forra aret var Tradgardsbarometern en uppskattad informa-
tionskalla for alla tradgardsintresserade, darfor har arets svar-
sunderlag utokats till det tredubbla och trendanalysen fordju-
pats med nagra av var bransch klarast lysande inspiratorer.

Pa Plantagen brinner vi for att inspirera, vacka intresse och ge
manniskor lite gronare fingrar. En barande del i detta arbete
har du nu framfor dig. Tillsammans med vara kunder skapar vi
Europas mest inspirerande tradgardar!

Eric Lundberg
Marknadsdirektor

eric.lundberg@plantagen.se
Telefon: +46 (0)70 104 10 47

® Framtagen i samarbete mellan Plantagen
och HUI Research.

® Nordens mest heltackande tradgardsstudie.
® Genomfordes forsta gangen 2012.

@ Baseras pa svar fran over 3000 manniskor
I Sverige, Norge och Finland, tillsammans
med 9 expertintervjuer.
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TRENDSTUDIEN

Bort med stora ingrepp i tradgarden, exotiska vaxter och per-
fektion. Tradgarden ska vara naturlig. Fargerna ar daremot

klatschiga, inspirerade av 70-, 80-tal och futurism.

Inredningsboomen flyttar ut och vi vill leva nara naturen i flera

tradgardsrum.

Sa kan man sammanfatta tradgardstrenderna 2013 om man
far tro tradgardsexperterna — vi har kokat ner deras spaningar

till tre tydliga trender.
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TRENDSTUDIEN

Den naturliga naturen

Stil- och innehallsmassigt ar det mycket naturnara pa ingang med
véxter som trad, braken, mossor och gras som aterfinns vilti var
nordiska natur. Vi odlar allt mer dtbart och vdlkomnar nu dven sma-
kryp och djur i tradgarden. Vi ser att de ar en forutsattning for allt liv
i trddgarden.

e Onskan att komma naturen nara driver trenden

e QOdlingen ska vara miljovanlig

e (Odling av atbart okar — framst kryddor och gronsaker

e Vaxter som aterfinns vilt i den nordiska naturen ar populara




TRENDSTUDIEN

sorters trad och buskar som ‘?"
vi vet trivs i vart klimat naturligt. ,ﬂ

' Néar det giller 16kvixter f) e
innebar det att folk gédrna koper = 4

Jnarcisser, alhum och bota,mska




TRENDSTUDIEN

Rebelliska farger

Arets farger ar bangstyriga. Pastellfdrger och vitt lever kvar. Men vill
man vara i framkant ska man satsa pa knalliga farger och garna i

kombination. Zinnia och metallic dr tva parallella fargtrender.

e Knalliga klara farger kommer starkt

e Bladvaxter, redskap, mobler och textilier ar fargsprakande

e Metallic och zinnia ar tva parallella trender

e Fargerna aterfinns bade i brokiga kombinationer och enfargade

e Det kommer att kopas mycket vitt i var, garna i kombination med svart
e Svarta tomater, lila morotter och squash i ovanliga former kommer stort

99 Som helhet ir det
mycket silver, rost och
brons som kontrastfarger.
Johan Orre
, , Hela bloggvarlden
ar sald pa zinnia, de finns
i manga hérliga farger.

Anna Hedrén



TRENDSTUDIEN

ey

A\ Det finns tva huvudspar
vad giéller farger, antingen gar
B man pa starka, klara farger

k 1 en brokig kombination.

e ;Eller sa véljer man en enda farg.

De mest populéra tulpanerna just |
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TRENDSTUDIEN

Ute annu mer inne

Tradgarden, altanen eller balkongen ses som en férlangning av var-
dagsrummet, en plats man umgas och kopplar av pa. | ar ar ute
annu mer inne - eftersom vi inreder flera rum i tradgarden. Allt vi

kan gora inne vill vi kunna gora ute, laga mat, bada, ta en tupplur.

e Inredningstrenden paverkar beteendet i tradgarden
e Flera tradgardsrum som svarar mot olika behov
e Vi vill valja vara arbetsuppgifter och undviker "masten”

e Om ett odlingsprojekt ar for svart eller arbetskravande valjer
vi nagot lattare nasta gang

e Vi koper mer fardigplanterat

e Efterfragan pa tradgardstjanster vantas oka

, , Om man lagger ut ett visst
jobb s& kan man gora andra
saker, som att njuta av sin trad-

9 9 Vi spenderar allt mer tid i var tridgard for att gard. Vi vill ju alla ha atmins-
umg4is och koppla av. Det leder till att vi vill ha, tone en sommardag med Hipp
stérre uteplatser och fler sittmébler, vi inreder véra Hipp Hurra-kéansla ...
tradgardsrum liksom vi inreder inomhus. Hannu Sarenstrém

Anna Havag Holter-Hovind



TRENDSTUDIEN
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2.

KONSUMENTSTUDIEN

Tradgérden fyller en viktig funktion i vara liv. Den ger oss lugn

och en kansla av frihet — det ar platsen dar vi foljer utveck-

lingen Over tid och som vi sjalva kan paverka. Platsen dar vi
tanker, kanner, doftar och umgas. Dar vi lever helt enkelt.

Drivkrafterna for tradgardsintresset ar manga och varierande.
| detta avsnitt delar ver 3000 manniskor med sig av sina
asikter kring tradgard.

e Tradgédrdens funktion i vara liv
e Tradgéardstoppen 2013

e Ekonomi och tid

e Fokus Sverige

11



KONSUMENTSTUDIEN « TRADGARDENS FUNKTION | VARA LIV

Svenskarna mest tridgardsintresserade

/
//

ANDEL INTRESSERADE:
40

VILKA ORD EORISNIPPAR
DU MED TRADGARD?

Avkopplande 67
Rofyllt 66
Fysisk aktivitet 61
Tidskravande o8
Barnvanligt o7

® Kvinnorna betydligt mer intresserade av tradgérd an mannen i Sverige och Finland. | Norge ar intresset mer jamnt.

® Tradgérdsintresset okar ju aldre man ar

ANDEL INTRESSERADE:

217%

ANDEL INTRESSERADE:

39%

VILKA ORD FORKNIPPAR

DU MED TRADGARD?

VILKA ORD E@Rl'SNIF’PAR
DU MED TRADGARD?
Avkopplande 62
Rofyllt 99
Fysisk aktivitet 58
Tidskravande 58
Barnvéanligt 87

Avkopplande 67
Rofyllt 66
Fysisk aktivitet 64
Tidskravande 5153
Barnvanligt 55

@ De vardeord och stamningar som respondenterna i hogst grad forknippar med tradgéard ar Avkopplande, Rofyllt, Tidskravande och Fysisk aktivitet.

Respondenterna fick ange hur intresserade de var av tradgard pa en skala fran 1-5 dar 1 = "mycket ointresserad” och 5 = "mycket intresserad”.

De som angav varde 4 eller 5 anses vara intresserade av tradgard.

12



KONSUMENTSTUDIEN « TRADGARDENS FUNKTION | VARA LIV

Tridgardsglidje med egna ord

Vad i din tradgard ger dig mest gladje?
Séa har later det nar nordborna sjalva satter ord pa gladjen med tradgard.

Att kunna jobba med
egna hinder och ideér.

4

Frihet att kunna ga ut
J nér lusten faller pé.
| Gladje att se allt vaxa)

Kénslan att ga barfota ™ Allt min man odlar i

. pa en valskott grasmatta. vart stora gronsaksland.

==,

-

L

= Att kunna sitta ute !

= tidiga morgnar och f Y berna till forsta pajen.
sena kvallar.

Skorden av forsta rabar- g

b

=

=

Fogs 3 -

)

=3 . Att kdnna doften av
rosor och ex grekisk

{ 10vkoja, nar jag sitter
y 1 min lilla bersa. Lugnet, ljudet av insekter

1 nir mitt stora lindtrad
blommar.

#Wu
Ul
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KONSUMENTSTUDIEN « TRADGARDENS FUNKTION | VARA LIV

Gronskan viktig for halsan

Sé stor inverkan har inomhus- och utomhusgronskan pa valmaendet.

® Gronskan utomhus i anslutning till bostaden har storre betydelse &n gronskan inomhus.
® Inomhusgronskan viktigast for Svensken.

® Ju aldre man ar desto storre betydelse har inomhusgronskan.

HUR VIKTIG AR UTOMHUSGRONSKAN FOR VALMAENDET? HUR VIKTIG AR INOMHUSGRONSKAN FOR VALMAENDET?
100‘ 100‘
Sverige Sverige
Norge | Norge |
Finland Finland
H Andelen i hég H Andelen varken Andelen inte alls H Andelen i hég H Andelen varken Andelen inte alls
grad eller grad eller

14



KONSUMENTSTUDIEN ¢ TRADGARDSTOPPEN 2013

Ettariga blommor, perenner och buskar i topp

VAD ODLADE MAN 20127

o] 20 40 60

Perenner
Buskar
Trad
Griasmatta
Frukt

Bar

Gronsaker -
B Sverige
Rotfrukter

Hl Norge

Inget av ovanstaende -

Finland

Fragan har enbart stallts till dem som svarade att de hade tillgang till en tradgard, balkong eller terrass

15
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KONSUMENTSTUDIEN ¢ TRADGARDSTOPPEN 2013

Hetast och svalast i tradgarden 2013

Nedanstaende vaxttyper ar de som man kommer odla mer respektive mindre av 2013 jamfoért med 2012.

Det tal som redovisas ar nettotalet, dvs. andelen som anger att de tanker odla mer av vaxttypen minus andelen som svarade
att de planerar att odla mindre. Ett positivt varde tyder pa en uppgang, medan ett negativt varde ar tecken pa en nedgang.

HIIZTAST 2013 HETAST

Balkonglador & kryddor

10

SVALAST

Barrvaxter & medelhavsvaxter

[0}
Viaxter i kruka/ Kryddor Gronsaker Perenner Béar
balkonglada
M Sverige M Norge Finland
SVALAST 2013
5
0

Barrvixter Medelhavsvixter Trad Stenpartivixter Griasmatta Rosor Frukt Rotfrukter Lokvixter

M Sverige [ Norge Finland

Fragan har enbart stallts till dem som svarade att de hade tillgang till en tradgard, balkong eller terrass

17



KONSUMENTSTUDIEN ¢ TRADGARDSTOPPEN 2013

I ar vill vi ha mobler och belysning

VAD AV FOLJANDE TANKER DU INVESTERA | 2013?

o 20 40 @ 2013 planerar man
. - framst att investera
Vixthus . . .
i utemabler, belysning
o il radgarden och
— o
Grill
Takliggning over altan/uteplats -
Inglasning av altan/uteplats b
Belysning till din tridgard —
Virmesvampar h
Pool b
Badtunna i
Utekok i
Grusade partier -
Stenlidggning i natursten - e e s e s e
Akgrisklippare L B Sverige
Sjalvgaende griasklippare i B Norge
Ingen av ovanstiaende — Finland

Fragan har enbart stallts till dem som svarade att de hade tillgang till en tradgard.



KONSUMENTSTUDIEN ¢ TRADGARDSTOPPEN 2013

Lattskott och avkopplande ar viktigast

VAD AR VIKTIGAST | TRADGARDEN/BALKONGEN,/TERASSEN?

[=]

20 40 60

Att det ar lattskott

En plats att koppla av pa

Att det blommar

En trevlig plats att 4ta och umgas

Att kunna njuta av solen

Att det finns mdjlighet att odla
mina egna gronsaker/kryddor/frukt

Att det dr avskilt och insynsskyddat

Att jag kdinner mig nira naturen

Att barnen har utrymme
att réra sig och leka pa

Att det ar stilrent

Att de bekdmpningsmedel
som anvinds dr miljovinliga

B Sverige
Att tridgarden/balkongen/terassen
matchar husets exteriér och utseende
Hl Norge
Att tridgarden/balkongen/terassen
matchar min inomhusinredning Finland

S

Fragan har enbart stallts till dem som svarade att de hade tillgang till en tradgard, balkong eller terass.
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KONSUMENTSTUDIEN ¢ TRADGARDSTOPPEN 2013

Dromtradgarden dr naturnira

VILKEN STIL STAMMER BAST MED DIN DROMTRADGARD?

(0] 20 40
En modern stilren tradgard
En romantisk tridgard
En naturnira tridgard
En medelhavsinspirerad tridgard
Vet ej/inget alternativ
M Sverige [ Norge Finland

Fragan har enbart stallts till dem som svarade att de hade tillgang till en tradgard

20



KONSUMENTSTUDIEN ¢ EKONOMI OCH TID

9 av 10 har till gang till tridgard, balkong eller terrass

HAR DU TILLGANG TILL TRADGARD, BALKONG ELLER TERRASS?

%
100

80

60

40

20

Ja Nej
M Sverige [ Norge Finland

HUR MYCKET TID AGNAR DU AT TRADGARDSARBETE?

%

40 ® Storstadsbor agnar mindre tid
an ovriga at tradgardsarbete.

=0 ® Svenskarna lagger mest tid pa
tradgardsarbete.

[0}
Flera ganger i veckan Nagon gang per vecka Nagon gang/nagra ganger Mer sédllan én en gang
per manad per manad
M Sverige [ Norge Finland

21



KONSUMENTSTUDIEN ¢ EKONOMI OCH TID

20 % mer tid och pengar pa tradgarden i

o}

ar

KOMMER DU ATT LAGGA MER ELLER MINDRE TID PA DIN TRADGARD/BALKONG/
TERRASS UNDER 2013 JAMFORT MED AR 2012?
%
60

40

20

Mer tid Lika mycket tid Mindre tid Vet €j

H Sverige [ Norge Finland

KOMMER DU UNDER 2013 ATT LAGGA MER ELLER MINDRE PENGAR PA VAXTER/
TRADGARDSPRODUKTER OCH UTEMOBLER JAMFORT MED AR 2012?

%
60

Mer pengar Lika mycket Mindre pengar Vet ej
pengar

M Sverige [ Norge Finland

22



KONSUMENTSTUDIEN ¢ EKONOMI OCH TID

Tridgardens betydelse vid bostadsbyte

TRADGARDENS BETYDELSE VID BOSTADSBYTE

%

60 — Tradgarden har bety-
delse vid bostadsbyte,
men ar inte avgorande

40
20
o
En attraktiv tridgard En attraktiv tradgard Om tridgarden ar attraktiv Jag vill inte flytta till en Jag vill inte flytta till en
ar helt avgorande vid paverkar mitt val, eller inte spelar ingen bostad som har triadgard bostad som har tridgard
beslutet att byta bostad men ir inte avgorande roll for mig

M Sverige M Norge Finland

VAD ONSKAR MAN AV TRADGARDEN VID ETT BOSTADSBYTE?
%

60
40
20
o
Att den ar lattskott Att den ar vacker Att det finns potential att Att det finns ytor for Att det finns mojligheter
och vilskott nar gora tridgarden vacker barnen att leka pa att utnyttja den for

jag overtar den grillfester och kalas

M Sverige [l Norge Finland

Fragan har enbart stallts till dem som svarade att tradgarden hade nagon betydelse vid bostadsbyte

6 av 10

viager in tradgarden
vid huskop

Vi onskar oss

lattskotta
tradgardar
med potential

23



KONSUMENTSTUDIEN ¢ EKONOMI OCH TID

4 av 10 vill anlita tridgardsarkitekt

OM DU INTE BEHOVDE TA HANSYN TILL KOSTNADEN, VILKA AV FOLJANDE TRAD(_?_.ARDS—
TJANSTER SKULLE DU KUNNA TANKA DIG ATT ANVANDA DIG AV? (FLERA SVAR MOJLIGT)

%

60
40
20
(o]
Hjélp av en tridgards- Hjilp av en tradgards- Hjilp av en arborist Inget av ovanstaende
mistare som skoter arkitekt som designar
tradgarden din tradgard
M Sverige [ Norge Finland

Fragan har enbart stallts till dem som svarade att de hade tillgang till en tradgard.

Kvinnor och yngre
personer ar mer
bendgna an ovriga

att kopa
tridgards-
tjanster

24



KONSUMENTSTUDIEN ¢ EKONOMI OCH TID

Fa utnyttjar RUT

ANDEL (I PROCENT) SOM PLANERAR ATT UTNYTTJA
RUT-AVDRAGET TILL OLIKA TRADGARDSTJANSTER 2013 SVERIGE FINLAND

Grasklippning

Snoskottning

Hackklippning

Mossbekampning

N N kW W

Ograsrensning

Fallning eller kvistning av trad pa garden

Skotsel av tradgéard —_—

Planteringsarbeten* _—

Bekampning av skadedjur* _—

Krattning —_—

= QNN (NN O

Vattnande av blommor —_—

(2]

Nej, planerar inte att utnyttja RUT-AVDRAGET 2013 91 8

* Dessa tjanster ingar inte i RUT-avdraget i Sverige
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KONSUMENTSTUDIEN ¢ FOKUS SVERIGE

Rotfrukter — om nordborna far vilja

Regionala resultat

I norr kommer man
plantera mer rotfrukter
i &r jamfort med andra
regioner.

I Vastsverige anses en att-
raktiv tradgard ha mindre
paverkan pa huskop dn i
andra regioner.

I Vast 4r man mest
intresserad av att inves-
tera i natursten jamfort
med andra regioner.

I s6dra Sverige hade man
helst anlitat en tradgards-
mastare om man inte
behovde tdnka pa kostnaden.

I Skane ar kryd-
dor mest populirt.

I norra Sverige féredrar
man en naturnira stil i
tradgarden.

. Tradgardsintresset ar jamnt
. fordelat i landet med ca 40%.

41% av stockholmarna
associerar ordet “kost-
samt” med tradgard, i
vastsvergie ar siffran
endast 29%.

I Stockholm tdnker man
odla pa balkongen mer
an i ovriga landet.

I Stockholm planerar
man lidgga mer pengar pa
tradgard i ar an tidigare.

I s6der gillar man medel-
havsstilen relativt mer an
1 andra regioner.

27



KONSUMENTSTUDIEN ¢ FOKUS SVERIGE

Unga mer romantiska - alder och attityd

® Unga manniskor anser i storre utstrackning att en attraktiv tradgard har inverkan
pa huskop an aldre.

® Dromtradgérden for unga manniskor ar romantisk, for aldre ar den mer naturnara.

® Yngre manniskor onskar i storre utstrackning an aldre anlita en tradgardsmastare,
aldre vill hellre ta hjalp av en tradgardsarkitekt.

40
30
20
e Modernt stilrent
-
10 _ -~ = Romantisk
@GE» Naturnira
0 Medelhavsinspirerad
15-30 31-45 45-60 60+

70

60

50

40

30

20

10

50

40

30

20

10

15-30 31-45 45-60 60+
15-30 31-45 45-60 60+

Hl Paverkan bostadskép

e Onskar hjilp av
tridgardsmaéstare

@ Onskar hjilp av
tridgardsarkitekt
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KONSUMENTSTUDIEN ¢ FOKUS SVERIGE

Kvinnor vill ha mobler — man vaxthus

Manligt och kvinnligt i tradgarden ‘

@ Hela 48 % av kvinnorna anser sig tradgardsintresserade, siffran for man
ar betydligt lagre 34 %.

® Kvinnorna ser helst en romantisk stil pa dromtradgarden, man foredrar
en naturnara stil.

@ Kvinnorna ar mer positiva till att anlita professionell tradgardshjalp.
Och framst da av en tradgardsarkitekt.

® Mannen ar i ar mer intresserade av att investera i vaxthus medan
kvinnorna hellre kdper utemabler.



KONSUMENTSTUDIEN ¢ METOD

Metod

Konsumentstudie

HUI Research genomforde i februari 2013 en enkatundersékning
med ett slumpmassigt urval invanare i Sverige, Norge och Finland
for att kartlagga deras intresse och asikter om tradgérd samt for
att ta pulsen pa dem infor tradgards sasongen 2013. Totalt antal
svarande presenteras i nedanstaende tabell:

LAND ANTAL SVAR
Sverige 1 096
Norge 1151
Finland 1 089
Totalt 3 336

De som intervjuades i trendstudien var:

Jasper van der Zon (NL) Chefsdesigner pa varldens storsta
blomstertradgéard, tulpanparken Keukenhof i Nederlanderna.

Hannu Sarenstrom (SE) Tradgérdsinspirator, forfattare,
driver bloggen Hannu pa Kinnekulle.

Henrik Landén (SE) Produktchef for Sveriges storsta
branschmassa inom tradgard, Elmia Garden.

Anne Havag Holter-Hovind (NO) Arkitekt, driver Norges
storsta tradgardsblogg Moseplassen.

Kjersti Bergesen (NO) , Programledare Tid for hjem pa
TV2 och tradgérdsdesigner.

Anna Hedrén (SE) Landskapsingenjor, driver tradgards-
bloggen Anna Vattenkannas Tradgard.

Terttu Hilli (FI) Hortonom som arbetar som tradgérds-
designer i det egna foretaget Kolumbus.

Johan Orre (SE) Hortonom pa Plantagen i Farsta, medverkar
i TV-programmet Tradgardshjalpen.
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Plantasjen.no
Plantagen.se

Plantagen.fi

HUI

RESEARCH

Solberg Foto: Anna Skoog och Shutterstock




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Gray Gamma 2.2)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (Coated FOGRA27 \050ISO 12647-2:2004\051)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.5
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo false
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo false
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Remove
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 100
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 100
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.40
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 150
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.40
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 300
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 300
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects true
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName (sRGB IEC61966-2.1)
      /DestinationProfileSelector /UseName
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MarksOffset 6
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing false
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [600 600]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


