10 ar med Arets matbluff: 90% av vinnarna har vidtagit atgarder

Akta vara har i tio ar lyft fram arets mest vilseledande livsmedelsprodukter.
Resultatet ar tydligt: nastan alla vinnare och en majoritet av finalisterna dndrade
sina produkter efter att konsumenterna sagt ifran.

Storst effekt har antipriset haft pa de 10 produkter som rostats fram som *vinnare” av
utmarkelsen. Nar vi foljt upp vad som har hant med produkterna aren efter respektive
utndmning sd har héalften av vinnarna &ndrats s& att Akta vara bedémde att de inte langre
var bluffiga eller slutat saljas som en foljd av Arets matbluff. Ytterligare fyra av
produkterna har &ndrats sa att de atminstone har blivit mindre bluffiga. | 90 procent av
fallen har foretagen alltsa vidtagit atgarder.

— Det har visar att konsumenternas rost och antipriset Arets matbluff spelar en viktig roll
for arligare mat och dryck i butikerna. Det ar viktigt att vi konsumenter satter ner foten
nar foretagen gar 6ver gransen, sager Akta varas verksamhetsledare Bjérn Bernhardson.

Endast i ett fall har tillverkaren inte gjort ndgonting for att gora produkten mindre bluffig.
Det galler Eriks Bearnaise tryffel som ar lika bluffig nu som nar den rostades fram till
Arets matbluff 2016. Se vad som har hdant med alla tidigare vinnare i tabellen nedan.

Men det &r inte bara pa vinnarna som antipriset har paverkat. Det har ocksa haft stor
paverkan pa de ovriga 42 finalisterna, alltsd de som inte har ”vunnit” sjalva utmarkelse
men som dnda presenterats i omrostningen, som vi har haft under aren.

Av dessa ar det en klar majoritet, 69 procent, som har vidtagit &tminstone nagon atgard,
varav 26 procent har vidtagit &tgarder som Akta vara bedémer vara tillrackliga for att
konsumenten ska vara nojd.

FAKTA: Det hdande med de tio ”vinnarna”:
Fem dndrades s3 att bluffen férsvann eller slutade séljas som ett resultat av Arets
matbluff:

e Coop Kalvfond (bytte kyckling mot mer kalv)
e Arla Ekologisk mjolk (tog bort klimatmarkningen, som aven falldes i domstol)
e Pop Bakery Smordeg (bytte till smor)
e Latta Original (minskade och tog sedan helt bort palmoljan)
e Valio Kefir (slutade salja produkten)
Fyra justerades s att de a&tminstone blev mindre bluffiga:
o GB Glace Big pack vanilj (fortydligade att det ar ett nytt recept)

e Alpro Cuisine Soya vispbar (tonade ner sojan i markningen)



e Polarica Wild Food Kronhjortskav (bytte varumarke och gjorde om designen)
o Alvestaglass & Jarnaglass (har flyttat en del av produktion till Jamtland)

En produkt har inte andrats alls och ar fortfarande lika bluffig:
o Eriks Bearnaise tryffel

Mer information om samtliga finalister och vad som har hdnt med dem har vi samlat har
>>


https://www.aktavara.org/194702/alla-finalister-till-arets-matbluff
https://www.aktavara.org/194702/alla-finalister-till-arets-matbluff

