


OM MUSIKSVERIGE

Musiksverige ar intresseorganisationen som kommunicerar och driver musikbranschens
samlade fragor. Vi samlar artister, kompositorer, textforfattare, musiker, managers, producenter,
musikbolag, musikférlag och musikutbildningar i Sverige. Var uppgift ar att ge den svenska
musiken basta méjliga férutsattningar att skapas, utvecklas och spridas, bland annat genom
samverkan med andra kreativa branscher, myndigheter och departement.

Grundare ar SAMI (Svenska Artisters och Musikers Intresseorganisation), Musikerférbundet,
Symf (Sveriges Yrkesmusikerférbund), Stim (Svenska Tonséattares Internationella Musikbyra),
FST (Féreningen Svenska Tonséttare), Musikforlaggarna, SKAP (Sveriges kompositorer och
textforfattare), Ifpi Sverige (International Federation of the Phonographic Industry) och

SOM (Svenska Oberoende Musikproducenter).

Natverksmedlemmar ar SSES (Swedish Sound Engineers Society), Sveriges Dragspelares
Riksférbund, MBIN (Music Business Independent Network), MMF (Music Managers Forum
Sweden) och Foreningen Musikbranschutbildningar.

Lads mer om Musiksverige pd musiksverige.org
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FORORD

Nir vi 2008 tog initiativ till att bilda Musiksverige fanns behovet av tillforlitlig branschstatistik
hogt pa agendan. Det kinns bra att vi 2015 kan presentera musikbranschens statistik for femte
gingen och att den fortsitter att visa p3 en bransch som utvecklas mycket vil — mellan 2009
och 2014 med en omsittningsdkning pa 25 procent.

Samtidigt som vi glids it musikbranschens tillvaxt ska vi komma ihdg att omsattningstalet bara
visar pd en dimension av ekonomin. Att enbart studera omsittningen, ger oss inte tillricklig
kunskap om fOretagens vinster, artisters och musikers eller litskrivares levnadsvillkor och inte
heller hur de ekonomiska ersittningarna fordelas inom branschen. For att pd djupet kunna
beskriva en branschs framging, maste vi naturligtvis dven ha den kunskapen.

[ arets rapport 4r vi darfor stolta Gver att for forsta gingen presentera en bild 6ver intakts-
fordelningen. Denna nya statistik visar att knappt en procent av foretagen stir for over hilften
av intdkterna. Tre procent av foretagen stir for 70 procent av intikterna, och nir vi kommer
upp till 13 procent av foretagen har vi ringat in 86 procent av omsittningen.

Kunskap som den hir 4r en viktig bas for forandring. Men for att musikbranschen ska blomstra
behdvs ocksd goda forutsittningar for bide skapande och for investeringsvilja. Virnande om upp-
hovsritten ir en sddan forutsittning. En annan, lika viktig, 4r att musikmarknadens olika aktorer

agerar under schyssta villkor. En tredje forutsittning 4r 6kad transparens kring dessa villkor.

Med en stark upphovsritt och schyssta, transparenta villkor kommer musikbranschen att kunna
fortsitta skapa bide arbete och inkomst for tiotusentals minniskor, generera exportintikter,
fungera som ett siljverktyg for andra produkter och tjinster och viktigast av allt; att vara en
kulturbirare for minskligt valbefinnande.

Stefan Lagrell
Styrelseordférande, Musiksverige



OM MUSIKSVERIGES STATISTIK

Musiksverige har sedan 2010 tagit fram statistik 6ver den svenska musikbranschens omsittning
i form av intikter som genererats via laglig distribution pa den inhemska marknaden och
exportmarknaden. Det hir 4r siledes det femte dret av uppfoljande mitningar av musikbranschens
intakter. Nytt for 1 r ir att vi inte bara samlat in data fr ar 2014, utan dven historiska data

som stricker sig tillbaka till 2009 for hela den samlade musikbranschen, och tillbaka till 2007
for konsertomridet.

Rapporten analyserar den svenska musikbranschens intiktsutveckling utifrin de tre kategorierna
upphovsrittsliga intikter, intikter frin inspelad musik och konsertintikter. Intiktstyperna beskrivs
nirmare 1 de avsnitt de presenteras i rapporten.

Den totala omsittningen for den samlade musikbranschens alla genrer inkluderar:

1. Upphovsrittsliga intdkter som genereras nir musik framfors exempelvis
i radio, pd tv, internet eller i bakgrunden p4 restauranger med mera.
2. Intikter for inspelad musik som siljs 1 form av prenumerationsabonnemang

pd strommad musik, eller som nedladdningar eller fysiska skivor.

3. Konsertintikter i samband med festivaler och konserter.

Upphovsrittsliga intikter 4r grundstenen i musikbranschens ekonomi. De ir en del av det totala
virdet av all forsiljning av bade inspelad musik och konsertbiljetter. Bdde intikter frin inspelad
musik och konsertintakter avser hela marknaden och priset mot konsument.

En arbetsgrupp har garanterat att data limnats och idven granskat rapporten. Arbetsgruppen har
i likhet med tidigare ar bestitt av chefer och experter i Musiksveriges medlemsorganisationer.

Ekonomie doktor Linda Portnoft, vd pd Musiksverige, har sammanstillt statistiken och forfattat
rapporten och Sofia Thurn, projektledare pid Musiksverige, har koordinerat arbetet.






STATISTIKENS OMFATTNING
OCH AVGRANSNINGAR

Musiksverige har publicerat statistikrapporter sedan 2012 och sedan dess har statistiken uppdaterats
drligen. Over lag har samma mitmetoder tillimpats frin r till ir, vilket ger en jaimforbarhet
over tid. I de fall en metod har dndrats har dven historiska data omriknats utifrin den nya
metoden for att bibehalla jimforbarheten.

Den hir rapporten beskriver den samlade svenska musikbranschens intiktsutveckling frin 2009
till 2014. Over den hir femirsperioden har musikbranschen blivit alltmer digital och global.
De nitverk dar musiken skapas stricker sig 6ver alla méjliga sorters grinser — bade geografiska
och organisatoriska. Detta gor kartan 6ver finansiella floden stundtals svér att 6verblicka, och
dessutom dr den inte statisk utan den behover ritas om i takt med utvecklingen. I arbetet som
ligger bakom den hir rapporten med att samla in data har darfor nigra av de intidkter som
presenterats i tidigare rapporter omklassificerats och reviderats efter diskussioner med
dataleverantdrerna.

I ar har vi ocksa bytt berdkningsmetod och datakilla till Statistiska Centralbyran for att faststilla
konsertintikterna. Den nya metoden innebir en revidering av tidigare drs siffror, som gor att
konsertintikterna hamnar p3 en nigot hogre nivd, men trenden ir densamma som tidigare.
Ovriga revideringar som gjorts av tidigare ars siffror diskuteras i anslutning till de avsnitt dir
de presenteras.

Vid sidan av musikbranschintikternas utveckling har ocksa andra aspekter av musikbranschen
belysts 1 tidigare publicerade rapporter frin Musiksverige.

Musikbranschen i siffror — statistik for 2013 beskriver ocksa bakgrunden till, och syftet med, kollektiv
forvaltning av rittigheter. Har ges en inblick 1 hur ett upphovsrittssillskap arbetar.



Musikbranschen i siffror — statistik for 2012 innehiller ett avsnitt om sysselsittning och konsfordelning.
D3 skrev vi att ungefir 9000 personer, eller var tusende person i Sverige, arbetar inom musik-
branschen och 18 procent av vd-befattningarna innehas av kvinnor. I slutet av drets rapport
har vi uppdaterat denna statistik med firska siffror. I Musikbranschen i siffror — statistik for 2012
diskuteras ocksd upphovsrittens betydelse och konsertmarknadens utveckling ur de tre storsta
svenska livebolagens perspektiv.

I rapporten Musikbranschen i siffror — statistik for 2011 betonas sirskilt att de svenska musikexport-
intikterna endast utgor en liten del av musikens totala virde i utlandet.Vissa ekonomiska
virden i utlandet ingir inte i det statistiska underlaget i Musiksveriges rapporter — till exempel
producentintikter som inte registreras i svenska bolag, gager till svenska musiker och artister
som betalas ut via utlindska konsertbolag, samt intikter till svenska upphovspersoner anslutna

till utlindska upphovsrittssallskap.

Varumirkesvirden for Sverige som framgingsrik musiknation har inte heller tillmitts ekono-
miska virden utan vi foljer utvecklingen av de intikter i musikbranschen som vi kan uppmita
med hog tillforlitlighet — det vill siga intikter som direkt kan hinforas till musikforsiljning,
liveframtridanden, musikanvindning i radio och dylikt. Férsiljning av musikinstrument eller
hogtalare, 16ner till musiklirare eller musikvideoregissorer 4r inte medriknat i statistiken,

for att ta nigra exempel. Att musikbranschen skapar arbetstillfillen och omsittning 1 helt andra
branscher ir inte heller nigonting som vi forsokt kvantifiera, dven om alla vet att s3 ir fallet.

Den forsta rapporten Musikbranschen i siffror — statistik for 2010 innehiller ett lingre metodavsnitt,
och f6r den metodintresserade ldsaren kan vi ocksa hinvisa till den separata publikationen
Musikbranschen i siffror — metodutveckling.

Alla Musiksveriges tidigare rapporter finns tillgingliga pa www.musiksverige.org



SAMMANFATTNING

* Den svenska musikbranschens intikter i Sverige och frin utlandet uppgick under 2014 till
8,2 miljarder kronor vilket motsvarar en 6kning med fem procent jamfort med foregiende dr.

* Musikbranschens totala intikter utgors till 51 procent av konsertintikter, 27 procent av
upphovsrittsliga intikter och 22 procent av intikter frin inspelad musik.

* Pi fem ar, mellan 2009 och 2014, har den svenska musikbranschens intiakter okat med
1,6 miljarder kronor. Det motsvarar en 6kning med nistan en fjardedel. Drygt en halv miljard
av denna intiktsokning utgdrs av exportintikter.

* Musikexporten uppgick 2014 till drygt 1,5 miljarder kronor och 6kade med 29 procent
jimfort med foregiende ar.

* Svenska konserter och turnéer utomlands inbringade 421 miljoner kronor 2014.
Det kan jamforas med den svenska konsertexporten 2007 som var 726 miljoner kronor.
Den drastiska minskningen av konsertexportintikter indikerar att den svenska musikbranschen
riskerar att forlora kompetens nir det giller att underhalla och utveckla en global och
exportorienterad musikmarknad.
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DEN SVENSKA MUSIKMARKNADEN

Den svenska musikmarknaden omsatte nistan 8,2 miljarder kronor 2014, vilket motsvarar
en Okning pi cirka fem procent jamfort med aret innan. Siffran inkluderar forsiljning bade
pd den inhemska marknaden och p3 exportmarknaden.

Nir vi skriver inhemsk musikforsiljning avser vi betalningar f6r musikkonsumtion i Sverige.
Det betyder att exempelvis konsertintikter frin de utlindska artisterna Pearl Jam eller Justin
Timberlake som spelade 1 Sverige 2014 inriknas i den inhemska marknadens intikter, medan
svensk musik som framforts 1 utlandet riknas som exportintikter — i de fall intdkterna tas upp
i Sverigeregistrerade bolag. Svenska upphovspersoner, artister och musiker, forlag, och musik-
bolag som fir musik de dger rittigheterna till framford exempelvis i radio, pa tv eller via internet
utomlands utgdr alltsi exempel pad upphovsrittslig musikexport.Vid exempelvis ett svenskt
musikbolags licensiering till en part i ett annat land, uppstar en exportintikt for inspelad musik
hos det svenska bolaget.

I likhet med tidigare ar stod konsertintikterna 2014 for drygt hilften av de totala intakterna.

De uppgick till 4,2 miljarder kronor och representerade dirmed 51 procent av musikbranschens
samlade intikter frin den inhemska marknaden och exportmarknaden. Konsertintikterna okade
med tvd procent mot 2013, vilket dr en ligre Skningstakt 4n tidigare. Upphovsrittsliga intikter
stod for 27 procent och uppgick till 2,2 miljarder kronor, vilket motsvaras av en 6kning med elva
procent jamfort med 2013. Intdkter frin inspelad musik utgjorde 22 procent av de totala intdkterna
och motsvarade 1,8 miljarder kronor — en 6kning med sju procent jimfort med foregiende ar.

Exporten pa 1,5 miljarder kronor r 2014 stod for 18 procent av den svenska musikbranschens
totala omsittning. Det idr den hogsta exportandel som uppmiitts sedan 2009. Sammantaget
okade den svenska musikexporten under dret med 335 miljoner kronor — en 29-procentig
Okning jamfort med 2013.

Om vi analyserar musikbranschintikterna ur ett exportperspektiv ser vi att den procentuella
fordelningen forandras. Hir stod de upphovsrittsliga intikterna for nistan hilften, 49 procent,
av den totala exporten (743 miljoner kronor), foljt av konsertintikter 27 procent (421 miljoner
kronor) och intikter frin inspelad musik 23 procent (344 miljoner kronor).



MUSIKMARKNADENS TOTALA INTAKTER 2014

Figur 1: Férdelning av musikbranschens totala intakter 2014
fran inhemsk marknad och export, uppdelad pa intéktsslag (miljoner kronor)..

@ Konsertintikter
@ Upphovsrittsliga intdkter

@ Intikter fran inspelad musik

Figur 2: Svenska musikexportens
intaktsfordelning 2014 (miljoner kronor).



DEN SVENSKA MUSIKMARKNADENS

UTVECKLING 2009-2014

Denna rapport tar inte hinsyn till effekter av vixelkursutvecklingen. Generellt giller att nir
kronan ir stark gentemot en utrikes valuta paverkar det exportintikterna negativt. Trots att
kronans vixelkurs varit stark 2009—2013 har vi kunnat uppmita 6kade musikexportintikter varje
ar. Sedan forsta kvartalet 2013 har kronan forsvagats gentemot en viktad korg av olika valutor,
vilket ger en skjuts it den svenska exporten. Musikexportintikternas positiva utveckling under
2014 har sdledes sannolikt gynnats av valutakursutvecklingen.

I diagrammen till héger ser vi forst den svenska musikbranschens samlade intikter frin export
och hemmamarknad uppdelade pi intiktsslag. Direfter presenteras de samlade intikterna
nedbrutna for den inhemska marknaden och exportmarknaden.

I de foljande avsnitten kommer varje intiktsomrade att beskrivas och analyseras mer 1 detal;.
Men overgripande kan vi se att efterfrigan pd svensk musik ir fortsatt stark bdde pd hemma-

marknaden och utomlands.
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MUSIKMARKNADENS INTAKTSUTVECKLING 2009-2014
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Figur 3: Svenska musikmarknadens intaktsutveckling Figur 4: Svenska exportmarknadens intaktsutveckling

2009-2014 (miljoner kronor). 2009-2014 (miljoner kronor).



UPPHOVSRATTSLIGA INTAKTER

Upphovsrittsliga intikter avser insamlad ersittning till kompositorer, arrangorer, textforfattare,

musiker, artister, musikforlag, musikbolag och producenter. Vi inleder med en genomging av vilka
olika omriden som genererar dessa upphovsrittsliga intikter till rittighetshavarna, samt en beskriv-
ning av hur stora intikterna var dr 2014. Direfter analyserar vi utvecklingen frin 2009 till 2014.

UPPHOVSRATTSLIGA INTAKTER 2014

Samtidigt som merparten (nistan 1,5 av 2,2 miljarder kronor ar 2014) av de upphovsrittsliga
intdkterna genererades pd den inhemska marknaden, ligger Sverige i topp i internationella
jamforelser av upphovspersoners internationella ekonomiska framgingar.' En 6kning av den
upphovsrittsliga exporten pd knappt 18 procent innebir ytterligare 132 miljoner kronor jamfort
med foregiende ar, vilket totalt under 2014 ger en exportintikt pd 743 miljoner kronor.

Intikterna kan indelas 1 sex dvergripande kategorier. Framforanderittigheter dr den enskilt storsta
kategorin. Den utgors av intikter frin licenser for anvindning av bakgrundsmusik pa restauranger,
hotell, konserter, biografer och andra offentliga miljoer, samt musik i kommersiell tv, public
service-tv, radio och nirradio.? De totala intikterna for denna anvindning uppgick ir 2014 till
cirka 1,3 miljarder kronor, vilket 4r en okning med tv3 procent mot foregiende ar.’

Nir musik konsumeras online, via exempelvis Spotify eller iTunes uppstir tekniskt sett bide en typ
av framforande och en typ av mekanisering. De intikter som skapas till f6ljd av onlinelyssnandet
foljer vi 1 kategorin online.* Onlineomriadet uppgick 2014 till 478 miljoner kronor. Tillvixten av

!'Se exempelvis Waldfogel J., & Ferreira E (2013) “Pop Internationalism: Has Half a Century of World Music
Trade Displaced Local Culture?” The Economic Journal, vol. 123, No. 569, s. 634—664.

2 Grinsen mellan framforanderittigheter och online har varit rérlig, dir online vuxit fram som en egen kategori
over tiden. I praktiken bestir online till en del framféranderittigheter och en del mekaniska rittigheter.
Stims onlineintikter fran export redovisas hir inkluderade i framforanderittigheterna.

3 Upphovsrittsliga konsertintikter frin export ir 2013 har reviderats ned med cirka 44 miljoner kronor pi grund
av dubbelrikning.

*P4 grund av den snabba utvecklingen pa onlineomridet utvecklas ocksi metoderna att mita och redovisa
dessa intikter inom berdrda organisationer. Exportsiffror for mekaniska rittigheter och online vill vi forsti som
avrikning till Stim frin NCB frin andra territorier fdrutom Sverige. P4 grund av byte av dataleverantor till
NCB har ocksd dessa tidigare kommunicerade siffror reviderats.
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onlineintikter fortsitter och 6kade med 57 procent frin 2013. Okningen beror till viss del
pa ett 6kat onlinelyssnande pa svensk musik i utlandet — bide i form av nedladdningar och
strommade tjanster.

For intikterna frin licensiering av mekaniska rittigheter, som backade nistan en femtedel
frin 2012 till 2013, vinde trenden. 2014 6kade de med fem procent, vilket innebir en intikt
pa 169 miljoner kronor.

Intikter frin synkroniseringsrittigheter fortsitter att variera. En minskning p itta procent
foregdende dr vinde detta ar till en uppging pa sju procent och inbringade 168 miljoner kronor.

Privatkopieringsersittning och vidaresindningsersittning uppgick till 46 miljoner kronor.
Kabelersittningar 6kade nigot och kopieringsrelaterade intikter minskade nigot. Detta d&
kopiering for enskilt bruk minskar till forméin for strommad konsumtion. Den sammantagna
uppgingen var en procent.’

Kategorin dvriga intikter kade med fem procent och de utgjordes av intikter frin flera olika
omriden — till exempel grafiska rittigheter i form av notlicenser, vissa rittigheter till live,
merchandise, synkroniseringar samt biblioteks- och fonogramersittning.

Intakter 2014  Intakter 2013  Féréndring

Framf6éranderéttigheter 1278 1252 +2%
Online 478 305 +57 %
Mekaniska rattigheter 169 161 +5%
Synkroniseringsrattigheter 168 157 +7%
Privatkopiering och vidareséndning 46 46 +1%
Ovrigt (grafiska réttigheter, bibliotekserszttning med mera) 93 89 +5%
Totalt upphovsrittsliga intékter 2232 2010 +11%

Figur 5: Upphovsrittsliga intakter 2014 jamfért med 2013 (miljoner kronor samt procentuell férandring).

> P3 grund av avrundning ser intikterna frin privatkopiering och vidaresindning identiska ut, men de Skade frin
knappt till drygt 46 miljoner kronor.
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UPPHOVSRATTSMARKNADENS UTVECKLING 2009-2014

Diagrammet till hoger visar de upphovsrittsliga intikternas utveckling frin 2009 fram
till 2014. Data kommer frin Stim, NCB, SAMI, Ifpi, Musikforliggarna och Copyswede
(via upphovsrittsorganisationerna).

Kurvan hogst upp i diagrammet som visar framforanderittigheternas intiktsutveckling kan delvis
forklaras av att svenska latskrivare och kompositorer skriver allt fler verk &t stora artister, vilket
genererar 0kade intikter i allt fler territorier virlden 6ver. Nir det giller intikterna till musiker
och artister kan diremot vare sig nigon 6kning eller minskning spdras direkt till internationella
framgingar. Som redan nimnts varierar exportintikterna dver tid pd grund av valutans
forandringar, och det bor ocksa beaktas att internationella systersillskap kan vara forsenade med
sina avrikningar till de svenska sillskapen vilket pa s sitt gor att de dyker upp under “fel” ir.
De 6kningar av intikter till musiker och artister som trots allt kan noteras beror huvudsakligen
pd att SAMI tecknat fler internationella utvixlingsavtal och dirmed ticker upp storre
insamlingsomriden.

Den storsta andelen av framforanderittigheternas intikter utgors av bakgrundsmusik i offentliga
sammanhang. Okningen &ver tiden beror pa 6kad marknadsbearbetning frin upphovsritts-
organisationernas sida, och 6kad kinnedom om skyldigheten att betala for nyttjande av musik.

Niist storst dr intikterna frin tv-omradet. Sedan 2009 har tv-marknaden genomgitt en
omfattande omstopning frin schemalagda program till en kompletterande och snabbt vixande
internetkonsumtion, ”webb-tv”’. Den hir tydliga trenden illustrerar tittarnas vilja att se program
— och lyssna pd musiken i produktionerna — utifrin sin egen smak, i olika digitala och internet-
uppkopplade format. Den sammanlagda anvindningen av musik i tv har okat sedan 2009,
liksom antalet tittare och den totala konsumtionen. P4 senare ir har konkurrensen frin digitala
internationella medietjanster med strommat innehall ocksd 6kat — en utveckling som ritat om
tv-kartan ordentligt.

Aven radiolyssnandet utgor en del av marknaden for framfSranderittigheter. Lyssnandet ps
analog radio har minskat sedan 2009 medan konsumtionen av internetradio har dkat. Under
hela tidsperioden har intikterna frin public service varit i princip intakta. Reklamradion ir
diremot ett relativt konjunkturkinsligt omride, som har pendlat upp och ner under perioden
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Figur 6: Upphovsrattsliga intakter 2009-2014 (miljoner kronor).
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och som pd senare dr dterhimtats och stabiliserats. Narradion uppvisar en dverraskande
stabilitet 6ver hela tidsperioden, och webbsindningar kan snarare sigas ha kompletterat 4n
ersatt FM-sindningar.

Den kurva som sticker ut mest i diagrammet pd foregdende sida dr den remarkabla utvecklingen
av onlineintikter. Sedan de forsta mitningarna av onlineintikter borjade goras 2007 har
lyssnandet pé lagliga online-musiktjinster 1 Sverige fatt ett genombrott. 2009 uppgick online-
intikterna till 100 miljoner kronor. Fem ar senare har de nistan femfaldigats och 2014 uppgick
de till 478 miljoner kronor. Ett musikabonnemang ir idag en naturlig del av miljontals
svenskars hushéllsekonomi.

Nya tekniska 1osningar har varit av stor betydelse for utvecklingen och gjort det enkelt for
konsumenterna att lyssna pd musik pa ett lagligt sitt. I Sverige tog lagligt nedladdad musik
(downloads) aldrig fart — istillet har strommad musik visat sig vara den form som svenska
konsumenter foredrar. Den strommade musikens framvixt har haft en stor paverkan pa den
svenska musikkonsumtionen, och ett flertal tjanster som generar intikter for musikskaparna
har lanserats i Sverige.

Intikter frin licensiering av mekaniska rittigheter liksom ersittning for privatkopiering har
sjunkit sedan 2009, vilket hinger samman med att frsiljningen och privatkopieringen av
musik i fysiska exemplar minskar. Om nya produkter som till exempel mobiltelefoner kommer
att kompensera for det bortfallet ar for tidigt att siga.

Aven om synkroniseringsrittigheterna skiftar Gver tiden, kan vi ur den historiska utvecklingen
utlisa att de 6kat med 180 procent frin cirka 60 miljoner kronor 2009 till 168 miljoner
kronor 2014.
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INTAKTER FRAN INSPELAD MUSIK

Med intikter frin inspelad musik menar vi forsiljning av musikinspelningar i olika format
sisom cd-skivor, nedladdningar och stromningar. Siffrorna avspeglar vad slutkonsumenterna
betalar for musik 1 detaljhandeln. For att undvika dubbelriakningar nir vi adderar ihop den
samlade branschens totala omsittning har upphovsrittsandelen av den inspelade musikens
intakter brutits ut for att sirredovisas tillsammans med 6vriga upphovsrittsliga intikter.

INTAKTER FRAN INSPELAD MUSIK 2014

Totalt uppgick intikterna frin inspelad musik till knappt 1,8 miljarder kronor vilket motsvarar

en Okning pa sju procent jamfort med foregiende dr. Denna procentsats kan i sin tur brytas ned
till en tillbakaging med fem procent for fysiska exemplar och en uppging for onlineforsiljningen
med elva procent. Eftersom intikterna pa den inhemska marknaden i princip stod still jAmfort

med 2013 kan uppgingen hirledas till en 6kning av exportintikterna.

Pa den inhemska marknaden uppgick intikter frin inspelad musik till drygt 1,4 miljarder kronor,
och exportintikterna — som avser framforallt licensintikter frin utlandet till svenska musikbolag
— var cirka 344 miljoner kronor.

UTVECKLINGEN AV MARKNADEN FOR INSPELAD MUSIK 2009-2014

Diagrammet till hdger visar de inspelade intikternas utveckling frin 2009 fram till 2014 och
har tagits fram med hjilp av data frin musikbolagens intresseorganisation Ifpi samt antaganden
om strommatmarknaden.

I samband med arbetet att ta fram historiska siffror framkom det att majorbolagen forbisett att
rapportera vissa royaltyintikter frin export tidigare ir.® Intikterna for 2011, 2012 och 2013 har
dirfor reviderats upp. Samtidigt har en storre andel intikter identifierats som upphovsrittsliga,
efter en Gversyn av klassificeringen av intikter frin mekaniska rittigheter i utlandet samt ett byte
av dataleverantor for dessa intikter till NCB. Detta har paverkat exportintikterna nedit. Fér dren
2009 och 2010 saknas dessutom ett av majorbolagens exportforsiljning som foljd av ett forvirv.
Intikterna 2009 och 2010 ir alltsd i realiteten hogre dn vad som visas i stapeldiagrammet. Det bor

® Forklaringen ir att de i sin internredovisning inte tar med alla intikter 6ver resultatmittet EBITDA. En relativt
stor del har gitt under denna rad som “non operating result” och dirmed inte varit i fokus for bolagen trots att
dessa intikter tagits upp fiskalt och dirmed ingitt i bolagens drsredovisningar.
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Figur 7: Intakter fran inspelad musik 2009-2014 (miljoner kronor).
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dirfor noteras att diagrammet inte ger en riktigt rittvis bild 6ver hur marknaden utvecklats
forrin frin 2012 och framait.

Tittar vi tillbaka dnnu tidigare an 2009 vet vi att intikterna till svenska musikbolag halverades
fran ar 2000 till 2008 enligt statistik fran Ifpi. Nir iTunes lanserades 2005 hade den illegala
marknaden for inspelad musik ett starkt fiste. Det gjorde att de digitala intikterna inte tog fart,
trots etableringen av bade iTunes och ett stort antal lokala och internationella legala dterfor-
sdljare av digital musik. 2009 markerar startpunkt for en vindning. Pirate Bays grundare déomdes
till fingelse 1 en medialt uppmirksammad ritteging som suddade ut mycket av den gloria som
funnits tidigare kring foresprikarna for fri, illegal fildelning. Ipred infordes i svensk lagstiftning
den 1 april 2009, med foljden att Sveriges befolkning informerades bittre om upphovsritt,

det nya svenska bolaget Spotifys popularitet tog fart ordentligt, och den svenska internettrafiken
gick ner med 40 procent i direkt anslutning till inférandet.’

En nyligen publicerad rapport frin Nielsen visar dock att sett till hela virldens befolkning 4r
betalningsviljan for strommade musiktjinster fortfarande mycket lig, varfor manga organisationer
i musikbranschen fortfarande arbetar intensivt med att 6ka kunskapen om varfor musikrittighets-
havare miste fi betalt for sitt arbete.?

Tillvixten for anvindandet av strommade musiktjinster och inte minst premium-versioner med fast
betalning har varit rekordsnabb sedan 2009. Detta sammanfoll med spridningen av smartphones i
Sverige. Iphone som tidigare varit en lyxprodukt for vuxna borjade dven anvindas av barn och ung-
domar. Den generation av musikkonsumenter som befarades var borta for alltid pd grund av illegal
musikkonsumtion kom tillbaka med en modern telefon och ett abonnemang pa en streamingtjanst.

Intikterna fran inspelad musik ar fortfarande lingt ifrin nivierna pa 2000-talet, men uppvisar
indi en sensationell 6kning jaimfort med omvirldens siffror under samma period. Sverige
tillsammans med Norge har legat i framkant 1 6vergdngen till musikbranschens strommade
ekonomi. I diagrammet till hoger ser vi hur konsumtionen i Sverige skiftat frin fysiska och
nedladdade format till strommade musikgjanster 6ver tidsperioden 2009-2014. Endast tolv
procent utgdrs av intikter frin cd- och vinylforsiljning i Sverige 2014. I huvudsak kommer
intikterna frin Spotifyabonnemang.

7 Adermon, A och C-Y Liang (2014), "Piracy and Music Sales: The Effects of an Anti-Piracy Law”,
Journal of Economic Behavior & Oiganization, vol 105, s 90-106.)
http://www.nationalekonomi.se/sites/default/files/NEFfiler/43-3-aacyl.pdf

8 Nielsen Music 360 report.



INTAKTER FRAN INSPELAD MUSIK 2009-2014

100%
90%
80%
0%
60%
50%
40%
30%
0%
10%

0%

2008 2010 201 2012 2013 2014

@ Nedladdad forsdlining @ Strommad forsilining @ Fysisk forsiljning

Figur 8: Fordelning mellan intakter fran inspelad musik i olika format pa den inhemska marknaden 2009-2014.

2



28

KONSERTINTAKTER

Konsertintikterna har i den hir rapporten estimerats utifrdn data frin Statistiska Centralbyrins
enhet fOr niringslivets struktur, nirmare bestimt med hjilp av omsittningsstatistik inom SNI-
kod 90.02 nir det giller den inhemska marknadens intikter, och momsstatistik inom samma
kod nir det giller exportmarknaden. Musiksverige har direfter bearbetat intikterna genom att
reducera dem till 80 procent eftersom SNI-kod 90.02 Stodforetag till artistisk verksamhet dven
inkluderar verksamheter utanfér musikbranschen.

Med inhemska konsertintakter avses biljettpriser for konserter och festivaler i Sverige.
Med konsertrelaterad export avses intikter till Sverigeregistrerade bolag for svenska artisters
konserter och turnéer i utlandet.

KONSERTINTAKTER 2014

Totalt omsatte konsertmarknaden 4,2 miljarder kronor under 2014 vilket 4r en 6kning med
tvd procent jaimfort med tidigare ir. 421 miljoner kronor, motsvarande en tiondel av de totala
konsertintakterna, kom fran konserter och turnéer utomlands.

Bide svenska och utlindska konsert- eller managementbolag hjilper till att organisera och
administrera vissa svenska artister och musikers framforanden i utlandet. I de fall svenska artister
samarbetar med utlindska agenter, management och/eller arrangérer, utgors den konsertrelaterade
exportintikten till Sverige endast av artistgaget. Detta skiljer sig alltsd frin konserter som genomfors
1 Sverige, dir omsittningen motsvaras av hela virdet av de silda biljetterna.

2014 var aret di rekorden for levande musik slogs pd 16pande band med besoksrekord 1 kategorierna
endagsfestival (Stockholm Fields), flerdagsfestival (Bravalla) och enskild konsert (Hikan Hellstrom
péd Ullevi) och sammanlagt hade de tio storsta festivalerna fler besdkare 4n de tio storsta aret
innan. Aven den svenska konstmusiken var framgingsrik med 339 uruppforanden under 2014.

KONSERTMARKNADENS UTVECKLING 2009-2014

Intresset for livemusik fortsitter att 6ka. Bide fler konsertbesck och Skade biljettpriser dr
orsaker till att de totala intikterna ar hogre 2014 4n vad de var 2009.1 och med att konsert-
marknaden representerar nista halva omsittningen i musikbranschen ir det logiskt att
stapeldiagrammets utseende liknar den samlade branschens utveckling.
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BORDE INTAKTERNA FRAN KONSERTER UTOMLANDS VARA HOGRE?

Trots 0kade konsertintakter de senaste fem aren ar
det intressant att se hur exportintékterna har blivit
mycket mindre 2014 &n vad de var under de tidigare
aren 2007 och 2008. Exportandelen har halverats
fran 18 procent ar 2007 och 2008 till att ligga runt
nio procent under de nastkommande sex aren.
Exportintakterna idag ar saledes bara drygt halften
sa stora som de var for sex, sju ar sedan. En viktig
forklaring ar att svenska band och artister idag ofta
avtalar direkt med utlandska managementbolag med
nischad kompetens, finansiella muskler och interna-
tionella natverk. Det medfor att intakterna inte fangas
upp i méatningarna av den svenska musikbranschens
intékter — de tas istallet upp i de lander dar dessa
foretag finns.

Sé vad ar egentligen en rimlig analys av konsertexport-
utvecklingen? Ingenting tyder pa att musikproduktion,
|&tskrivande och internationellt turnerande skulle vara
pa tillbakagang. Tvartom vittnar musikbranschens
bedémare om att alltfler svenska band, artister och
|atskrivare nar ut internationellt. Fragan ar via vilka
kanaler. Ar det med hjélp av utlandskt management
eller utlandska bolag — ja da ser vi det inte som intakter
i statistiken. Det ar en fraga som skulle behéva under-
sokas narmare. Om detta skulle vara forklaringen till att
exportintékterna ar lagre idag betyder det i sin tur att
vi riskerar ett bortfall av kompetens nér det géller att
underhélla och utveckla en global och exportorienterad
musikmarknad. | varsta fall med &nnu storre uteblivna
intékter i framtiden som foljd.
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INTAKTSFORDELNING
| MUSIKBRANSCHEN

I tabellen presenteras siffror frin forsta halviret 2015 som visar hur intiktsfordelningen ser ut
pé konsertmarknaden — det vill siga for ungefir halva musikbranschen. Statistiken for konsert-
marknaden har tagits fram i samarbete med Statistiska centralbyrin, och ur tabellen kan man
utldsa att knappt en procent av foretagen stir for mer dn hilften av intikterna. Tre procent av
foretagen str for 70 procent av intikterna, och nir vi kommer upp till 13 procent av foretagen
har vi ringat in 86 procent av omsittningen. Kort sagt: ett fital, framgangsrika, stora aktorer delar
pa den storsta andelen av intikterna. Resten av pengarna delas mellan alla de minga mindre

aktorer som utgdr musikbranschens stora massa.

Inrikes omséttning i miljoner kronor Antal Antal

exkl moms anstéllda arbetsstéllen

Under 1 miljon 689 507 3096
1-4 miljoner 693 655 345
5-9 miljoner 343 478 49
10-19 miljoner 433 254 32
20-49 miljoner 445 579 15
50-99 miljoner 330 171 5
Over 100 miljoner 2064 588 8
Totalt 4996 3232 3550

Figur 11: Konsertintékternas inkomstfordelning 2015.
Kalla: Statistiska centralbyran. Omséttningsstatistik. Momsstatistik. Enheten for Naringslivets struktur.
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AVSLUTANDE REFLEKTIONER

Den svenska musikbranschens totala intikter har 6kat med 1,6 miljarder kronor pa fem ar.

Det motsvarar en intaktsokning pa knappt 25 procent eller nistan en fjirdedel mellan
2009 och 2014. Exportintikterna har 6kat i storleksordningen en halv miljard kronor under
samma tidsperiod.

Den hir rapporten har fokuserat pd den ekonomiska utvecklingen mellan 2009 och 2014
forutom pi konsertomradet dir vi haft mojlighet att blicka tillbaka till 2007. Det 4r aret fore
bade den globala finanskrisen och den strommade musikens intdg i musikbranschen. En intressant
brytpunkt fingas dirmed upp mellan 2007/2008 och de efterfoljande dren. I anslutning till
diagrammet 6ver konsertmarknadens utveckling konstaterade vi att de uppmitta exportintik-
terna idag bara ir hilften sa stora som 2007 och 2008. Och eftersom konsertomridet stir for
over hilften av intikterna hade framforallt exportutvecklingen varit mindre positiv dn vad som
framgir i den hir rapporten, om vi hade kunnat dra tillbaka utvecklingslinjerna for hela den
samlade musikbranschen till 2007.

En annan observation, och kanske ocksd den allra viktigaste reflektionen nir det giller musik-
branschens ekonomiska utveckling, 4r att trots 6kade intikter totalt sett si undrar allt fler var
pengarna tar vigen. Manga sma bolag, artister, kompositorer och musiker har idag ligre intikter
in de haft tidigare &r. Det finns forstis manga teorier om det, och svaren miste dessutom bli
unika for varje enskilt fall, men bland forklaringarna kan nimnas inkomstfordelningen i den
hit-orienterade musikbranschen, vilket vi tidigare varit inne pa.

Den svenska musikbranschens intiktsutveckling visar avslutningsvis inte hur det gir i termer
av vinst eller 16nsamhet, eftersom kostnads- eller investeringsutvecklingen under tidperioden
inte har undersokts. Den siger inte heller nigonting om musikens virde, som har minga fler
dimensioner dn “bara” priset — eller annorlunda uttryckt, just de intikter som ir fokus i den
hir rapporten. Aven om inga intikter alls skulle ha skapats den senaste femarsperioden si
skulle givetvis andra, dnnu storre och viktigare virden 1 samhillet ind3 ha uppnatts.
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SYSSELSATTNING |
MUSIKBRANSCHEN

Den svenska musikbranschen sysselsatte 9 699 personer 2013, vilket 4dr 900 personer fler 4n tvd
ar tidigare.” Med sysselsatta avses bdde anstillda och egenforetagare. Det ir viktigt att se dessa
knappt 10 000 personer i forhillande till antalet anslutna medlemmar som exempelvis Ifpi,
SAMI och Stim har gemensamt — de 6verstiger naimligen 100 000 till antalet. Alla medlemmar
ir inte foretagare och alla ir inte heller aktiva nir det giller att skapa ny musik.

Konsfordelningen inom musikbranschen visar att 61 procent ir mian och 39 procent ir kvinnor.
Tabellen till hoger visar konsfordelningen pé beslutsfattande positioner 1 musikbranschen jamfort
med niringslivet som helhet."” Det har inte skett nigon forindring sedan forra mitningen for
tvd dr sedan.

Av de svenskar som arbetar 1 musikbranschen har 86 procent svensk bakgrund och 14 procent
utlindsk bakgrund. Med utlindsk bakgrund avses att en person antingen ir utrikes fodd eller
fodd i Sverige samtidigt som bdda forildrarna dr fédda utomlands.

I niringslivet som helhet dr andelen med utlindsk bakgrund ndgot hogre 4n 1 musikbranschen,
dir 18 procent har utlindsk bakgrund och 82 procent har svensk bakgrund. Enligt Statistiska
centralbyrans befolkningsstatistik var andelen med utlindsk bakgrund, 15 dr eller dldre, 21 procent
ar 2013.

P3 beslutsfattande positioner dr andelen med utlindsk bakgrund ligre i musikbranschen 4n
1 niringslivet som helhet. Andelen med utlindsk bakgrund péd vd-position ir 8 procent inom
musikbranschen, vilket kan jaimforas med 11 procent i hela niringslivet. Andelen med utlindsk
bakgrund i styrelser dr 10 procent inom musikbranschen och 12 procent inom hela niringslivet.

? Statistiken har pi uppdrag av Musiksverige samlats in av kunskapsforetaget Volante och ir baserad p4 statistik
frin Statistiska Centralbyran.

10V d-befattningen i musikbranschen innehas till 82 procent av min och 18 procent av kvinnor.
Cirka en tredjedel av styrelsepositionerna innehas av kvinnor.
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ORDLISTA

MEKANISKA RATTIGHETER
Upphovspersonens ritt att erhalla ersittning for sitt verk da hen overlatit ritten att mangfaldiga
det digitalt eller pd exempelvis cd, vinyl och dvd.

MERCHANDISE

Merchandise ir ett engelskt begrepp for exempelvis t-shirts, posters och leksaksfigurer som
siljs med artistens logga eller namn, ofta i samband med turnéer eller konserter men 4ven via
artistens webbplats eller andra aterforsiljare.

MUSIKBOLAG

Musikbolag arbetar bland annat med att hitta och utveckla artister, spela in musik samt ansvara
for marknadstoring och forsiljning av musik. Indiebolag ir en forkortning av independentbolag
och avser de musikbolag som ir helt fristiende och oberoende av majorbolagen. Efter att EMI
Music sildes var majorbolagen 2014 Universal Music Group, Sony Music Entertainment och
Warner Music Group.

MUSIKFORLAG

Musikforlag arbetar pd uppdrag av latskrivare, kompositérer och textforfattare. Musikforlaget
tillvaratar och representerar rittigheterna till upphovspersonens musik sa att de fir ersittning
for nyttjandet av sina musikaliska verk. Musikforlagen marknadsfor musiken till olika anvindare
inom en rad omriden, bland annat genom synkronisering i film, tv och reklam och utgivning
av noter och lattexter.

NARSTAENDE RATTIGHETER

Upphovsrittslagen ger artister och musiker som medverkar p3 en inspelning och den som
producerat inspelningen ett upphovsrittsligt skydd, bade ideellt och ekonomiskt. En artist som
sjalv skrivit, framfort och producerat sin musik ir sivil upphovsperson som innehavare av
nirstiende rittigheter.



OFFENTLIGT FRAMFORANDE
Offentligt framférande sker nir musik framfrs for en publik pd en konsert eller spelas upp frin
till exempel tv, dator, radio eller skiva 1 exempelvis en butik, pd en arbetsplats eller restaurang.

ONLINEFORSALINING

Med onlineforsiljning menas forsiljning av musik via digitala musiktjanster som till exempel
iTunes (nedladdad musik) och Spotify (strommad musik). I denna kategori inkluderas ocksa vissa
intikter frin webb-tv och webb-radio sdsom SVT Play och SR Webb och andra liknande tjinster.

PRIVATKOPIERINGSERSATTNING

Privatkopieringsersittningen gor det mojligt att kopiera och spela in musik, film och tv for
privat bruk samtidigt som de upphovspersoner vars arbete kopieras kompenseras for detta.
Enligt EU-lagstiftningen tillits privatkopiering endast om upphovspersonernas inkomstbortfall
som en foljd hirutav kompenseras. Privatkopieringsersittningen betalas av den bransch som
tillverkar och siljer produkter som kan anvindas for privatkopiering, som till exempel cd/dvd-
skivor, mp3-spelare, externa harddiskar, usb-minnen och digitalboxar med inbyggd harddisk.

ROVALTYINTAKTER
Intikter som bland andra musiker, artister och upphovspersoner har ritt till nir ndgon anvinder
deras verk.

SYNKRONISERING

En synkronisering sker nir man sammanfor musik med en bildproduktion, exempelvis film,
tv, radio och reklam. For att musiken ska fi anvindas i produktionen ska tillstind erhillas frin
upphovspersonen, artisten, dennes musikforlag eller musikbolag. Upphovsrittsinnehavaren fir
dven ersittning nir produktionen sinds i etermedia.

STROMMAD MUSIK

Exempel pd strommande musiktjinster dr Spotify, Apple Music och Tidal. Stromning av musik
(streaming) betyder att [judfiler skickas frin en webbtjinst, via internet, till mottagarens dator,
mobiltelefon etcetera dir filerna spelas upp i realtid samtidigt som de skickas frin webbtjinsten.
Man kan di lyssna pd musiken direkt utan att forst ladda ner hela filen.
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UPPHOVSRATTSLIGA INTAKTER
Upphovsrittsliga intikter ir ersittning till rittighetshavare for att deras musikaliska verk kopieras
eller framf6rs for allmidnheten exempelvis 1 radio eller pd konserter.

URUPPFORANDE

Det forsta framforandet av ett konstnarligt verk.

VIDARESANDNINGS- ELLER KABELERSATTNINGR
Nir en tv-kanal vidaresinds i1 kabel-tv-nit har rittighetshavarna ritt till ersittning for nyttjandet
frin de som vidaresinder kanalen.



SARAH RIEDEL FOTO: IDA BORG
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