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Stdarkt ndrvaro och positiv resultatutveckling
Axfood publicerar delarsrapport fér det andra kvartalet 2026.

Kommentar fran vd och koncernchef Simone Margulies:

"Aktivitetsnivdn inom Axfood var hég under andra kvartalet med fokus pa att ytterligare stérka
ndrvaro, konkurrenskraft och effektivitet. Vi redovisar positiv tillvéixt och ett 6kat resultat stdllt mot
héga jamférelsetal i en marknad som préglats av matprisdeflation. Vi star vél rustade framat och
fortsdtter att driva vara langsiktiga strategiska planer, och arbetar parallellt med taktiska riktade
atgarder fér att stérka tillvéxt dven pa kort sikt.

Under andra kvartalet 6kade detaljhandelsomsd&ttningen med 2,1 procent i en marknad som véxte
3,7 procent. Trots var mycket starka férsdaljningsékning féregdende d@r, en negativ kalendereffekt och
deflation i matpriserna, speglade tillvéxten inte vara ambitioner. Utvecklingen varierade dock mellan
vara olika verksamheter.

Hemkop fortsatter att std fér en imponerande prestation, med en tillvéxt om hela 7,4 procent, vilket
reflekterar det ldngsiktiga arbetet fér att stdrka butikskedjans marknadsposition. Med bra butiksldgen
samt ett attraktivt och prisvart sortiment med fokus pd inspiration och hdllbarhet tar Hemk&p
marknadsandelar dnnu ett kvartal, och redovisar en fin 8kning av resultatet.

Willys kvartalstillvéxt om 1,0 procent stdlls mot en mycket kraftig férséljningsékning om 10,2 procent
féregdende ar. Med en fortsatt stark position dr Willys hushdllens mest rekommenderade butikskedja.
Willys fortsdtter att utveckla kundmotet och uppgraderar butiksndétet till det senaste butikskonceptet
Willys 5.0 samtidigt som nya Willys-butiker etableras i hég takt. Vi ser en fin tillvaxt i sGvdal
nyetablerade som moderniserade butiker, och har nu passerat milstolpen 4 miljoner medlemmar i
Willys Plus. Willys har Gven fokus att pd kort sikt dka tillvéxttakten genom taktiska riktade atgérder.

Genom City Gross har vi tagit position inom det attraktiva stormarknadssegmentet, och arbetet med
att stéirka kedjan pdgar. En hdjdpunkt under kvartalet var invigningen av ett nytt butikskoncept i en
pilotbutik i Linkdping. TillvGxten var ndgot I&gre dn tidigare men resultatet férbdttrades jamfort med
féregdende @r. Var ambition om att nd I6nsamhet ndgon gang under andra halvéret i ar stdr fast.

Som helhet redovisar vi en stabil resultatutveckling under andra kvartalet trots den Iégre tillvéxttakten.
Att arbeta kostnadseffektivt dr en del av var affdrsmodell och viktigt inte minst nu ndr vi parerar fér
matprisdeflation och hdgre drivmedelspriser. Framforallt fortsdtter vi att optimera produktivitet och
kostnadseffektivitet i va@r nya logistikstruktur men &ven utveckla arbetssétt med hjélp av ny teknologi
och skala upp anvdndningen av data och Al. Vdra satsningar pa att effektivisera koncernens
supportfunktioner fortsatter ocksd att bidra till kostnadsbesparingar.

Under kvartalet lanserade vi nya innovativa produkter som frédmjar hallbar och hdlsosam konsumtion,
bland annat hydrotermiskt behandlade mellanmal och hybridprodukter. Under senvéren blev vara nya
och ambitidsa klimatmdl validerade av Science Based Targets initiative, ett viktigt steg i vart arbete
fér att minska den negativa pdverkan pd klimat och biologisk méngfald. Vi bidrar ocksé till att unga i
utsatta omrdden kommer in i arbetslivet genom betalda praktikplatser och véxlar nu upp med fler
SAO-jobb, och genom nystartade Forum for innanférskap.

Jag sammanfattar ett kvartal med hég aktivitet och ett 6kat resultat. Vi har starka
marknadspositioner, tydliga strategiska prioriteringar och flera pdgd&ende initiativ som stérker var
ndrvaro, konkurrenskraft och effektivitet. Med sdrskiljande koncept, en gemensam kultur och
genomférandekraft stdr vi vél rustade for att fortsdtta utvecklas och skapa vérde éver tid.”



Sammanfattning av andra kvartalet

o Nettoomsdttningen 6kade 0,9 procent till 23 197 Mkr (22 995).

e Detaljhandelsomsdttningen ékade 2,1 procent till 20 713 Mkr (20 282).

e Rorelseresultatet uppgick till 964 Mkr (934) inkluderat jadmférelsestérande poster om -8 Mkr (-25).
Rorelsemarginalen uppgick till 4,2 procent (4,1).

e Detjusterade rérelseresultatet uppgick till 972 Mkr (959) och den justerade rérelsemarginalen till
4,2 procent (4,2).

e Periodens resultat uppgick till 647 Mkr (622) och resultatet per aktie fére utspddning till 2,94 kr
(2,85).

e Anders Lexmon ldmnar rollen som ekonomi- och finansdirektdr under varen 2027 och
rekryteringen av eftertrédare pdgar.

o Lisa Wigert tilltrdder som ny strategi- och afférsutvecklingsdirektér den 4 september.

Sammanfattning av januari-juni

¢ Nettoomsdttningen 6kade 1,7 procent till 44 793 Mkr (44 034).

e Detaljhandelsomséttningen ékade 2,9 procent till 40 262 Mkr (39 111).

e Rorelseresultatet uppgick till 1770 Mkr (1 653) inkluderat jdmforelsestérande poster om -14 Mkr
(-63). Rérelsemarginalen uppgick till 4,0 procent (3,8).

o Detjusterade rérelseresultatet uppgick till 1784 Mkr (1716) och den justerade rérelsemarginalen
till 4,0 procent (3,9).

e Periodens resultat uppgick till 1172 Mkr (1075) och resultatet per aktie fére utspddning till 5,36 kr
(4,93).

Axfood presenterar deldrsrapporten fér det andra kvartalet 2026 i en webbsdndning kl 9:30 idag den
15 juli 2026. Rapporten presenteras av vd och koncernchef Simone Margulies och ekonomi- och
finansdirektdr Anders Lexmon. Lank till webbsdndningen finns tillgéinglig pd axfood.se. Lank till
registrering fér att delta via telefonkonferens finns ocksa tillgénglig pd axfood.se. Efter registrering
ges telefonnummer och konferens-ID for att kunna delta i telefonkonferensen.

For ytterligare information, kontakta:
Alexander Bergendorf, Head of Investor Relations, Axfood AB, tel +46 73 04918 44

Denna information @r sddan information som Axfood AB (publ) &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning och Lagen om vdrdepappersmarknaden. Informationen Idmnades,
genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, fér offentliggérande den 15 juli 2026 kl 07:00.

Axfood ska vara ledande inom prisvérd, bra och héllbar mat. | var bolagsfamilj ingdr butikskedjorna Willys, Hemk&p
och City Gross, liksom Tempo, Handlarn och Matéppet. Grossistférsdljning sker genom Snabbgross och vart
supportbolag Dagab ansvarar fér koncernens produktutveckling, inkép och logistik. | Axfoodfamiljen ingar dven
Urban Deli och deldgda Apohem och Eurocash. Tillsammans har koncernen cirka 15 000 medarbetare och en
omsdattning om ndrmare 90 miljarder kronor. Axfoods aktie &r sedan ar 1997 noterad pd Nasdaq Stockholm och
huvudé&gare &r Axel Johnson AB. Lds mer pd www.axfood.se.
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