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PRESSMEDDELANDE 26 APRIL 2023

Okade marknadsandelar och hég tillstrémning av nya kunder

| en utmanande tid fér hushdllen &r det tydligt att allt fler konsumenter vdljer att
handla hos Axfoods koncept, och i synnerhet fran Willys, med ambitionen att
erbjuda Sveriges billigaste matkasse. Det gér att Axfood under drets férsta kvartal
starker positionen ytterligare och véxer mer én dubbelt sG mycket som marknaden.
Under kvartalet har investeringar i erbjudandet fortsatt, och dessutom har stora
steg tagits i de Iangsiktiga logistiksatsningar som ska leda till 6kad konkurrens-
kraft pa sikt.

Vd och koncernchef Klas Balkow kommenterar delarsrapporten fér det férsta kvartalet 2023:

"Matprisinflationen i Sverige har fortsatt att vara mycket hég under det férsta kvartalet, precis som i
resten av Europa. Vi arbetar hdart fér att parera fér kostnadstrycket frén tidigare led i livsmedelskedjan.
Glédjande nog ser vi sedan en tid hur priser pd vissa rdvaror minskat och att den pressade situationen
fér manga av vdra leverantérer har borjat ldtta. Vi arbetar nu intensivt tillsammans med leverantérerna
for att detta ska kunna reflekteras dven i vara priser mot konsument, vilket redan har bérjat ske inom
vissa kategorier sésom mejeri, bréd och frukt och grént. Aven om det dr ménga faktorer som fortsatt
kan pdverka &r dndd detta positiva signaler. Var férhoppning @r att vi nu sett toppen av
matprisinflationen.

Att konsumenten i dessa utmanande tider véljer att handla prisvdrd, bra och hdllbar mat hos véra
butikskoncept dr ett tydligt kvitto pd att det vi gér uppskattas. Savél i butik som i e-handeln véxte vi
betydligt mer &n marknaden under kvartalet. Tillvaxten fér Axfood var cirka 20 procent, en 6kningstakt
som var mer &n dubbelt s& hég som marknadens. Aterigen var det frémst Willys som bidrog till den
starka utvecklingen.

Den héga kundtillstréomningen har ocksd bidragit till en positiv resultatutveckling. Det gér att vi detta
kvartal levererar en rérelsemarginal i linje med motsvarande kvartal féregdende ar. Resultatet har
dock pdverkats negativt av att vi inte fért vidare leverantérernas prishdjningar till konsument fullt ut.
Jadmfért med féregdende dr hade vi ocksd hdgre marknadssatsningar inom sdvél vara butikskedjor
som Dagab, vilket ledde till en 6kad kampanjandel. Hogre hyres- och elkostnader i egen verksamhet
har ocksd pdverkat resultatet negativt.

Parallellt med att parera fér rddande matprisinflation och férdndrade kundbeteenden fortsdtter vi
arbetet med att bli &n mer effektiva och minska vara kostnader. Som ett led i det genomfér vi de
stdrsta logistiksatsningarna i var koncerns historia. | bérjan av februari genomférdes de férsta
leveranserna till butik av det torra matsortimentet fran det nya hdgautomatiserade logistikcentret i
Bdlsta. | skrivande stund far drygt 170 butiker dagligen leverans fran Balsta av totalt cirka 2 800 pallar
med varor.

Maten har nog aldrig engagerat sé mycket som nu, vilket vi har stor férstdelse fér. Som aktér i
dagligvaruhandeln &r det ddrfér viktigare &n ndgonsin att vi kan sdkra ett erbjudande som &r relevant
och konkurrenskraftigt. Vi konstaterar aterigen att vi med vara olika koncept har lyckats ta
marknadsandelar och attrahera én fler kunder dven det hér kvartalet.”



Sammanfattning av férsta kvartalet

o Nettoomsdttningen uppgick till 19 252 Mkr (16 593), en 6kning med 16,0 procent.

e Detaljhandelsomsdattningen uppgick till 15 225 Mkr (12 711), en 6kning med 19,8 procent.

o Rorelseresultatet uppgick till 695 Mkr (835) inklusive jdmférelsestérande poster om totalt -55 Mkr
(182). Rérelsemarginalen uppgick till 3,6 procent (5,0).

e Detjusterade rérelseresultatet uppgick till 750 Mkr (653), en 6kning med 14,9 procent. Den
justerade rérelsemarginalen uppgick till 3,9 procent (3,9).

e Periodens resultat uppgick till 472 Mkr (682) och resultatet per aktie fére utspddning till 2,20
kronor (3,27).

e Axfoods innehav i Mathem har omvdrderats fran 206 Mkr till 34 Mkr. Omvdrderingen dr en
anpassning till den vdrdering som satts i samband med den nyemission som kommer att
genomfoéras i andra kvartalet.

o Arsstdmman den 22 mars beslutade om en utdelning till aktieGdgarna om 8,15 kr (7,75) per aktie.
Utdelningsbeloppet férdelas pd tva utbetalningar dér den férsta utbetalningen om 4,15 kr skedde
i mars och den andra utbetalningen om 4,00 kr sker i september. Vidare beslutade Axfoods styrelse
om daterkép av hégst 330 000 aktier kopplat till det Idngsiktiga aktiebaserade incitaments-
programmet LTIP 2023.

Axfood presenterar deldrsrapport fér det férsta kvartalet 2023 i en webbsdndning kl 9:30 idag,
onsdagen den 26 april 2023. Rapporten presenteras av vd och koncernchef Klas Balkow och ekonomi-
och finansdirektér Anders Lexmon. Ldnk till webbsdndningen finns tillgdnglig pd axfood.se. Lank till
registrering for att delta via telefonkonferens finns ocksa tillgdnglig pd axfood.se. Efter registrering
ges telefonnummer och konferens-ID fér att kunna delta i telefonkonferensen.

For ytterligare information, kontakta:
Alexander Bergendorf, Head of Investor Relations, Axfood AB, tel +46 73 049 18 44

Denna information d@r sddan information som Axfood AB (publ) &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen Iémnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg,
for offentliggérande den 26 april 2023 kl 07:00.

Axfood ska vara ledande inom prisvéard, bra och hallbar mat. | var bolagsfamilj ingér butikskedjorna Willys och
Hemkép, liksom Tempo, Handlarn och Matdppet. Grossistférséljning sker genom Snabbgross och vart
supportbolag Dagab ansvarar fér koncernens produktutveckling, inkdp och logistik. | Axfoodfamiljen ingdr &ven
Middagsfrid och Urban Deli samt deldgda Apohem, Eurocash, City Gross och Mathem. Tillsammans har koncernen
mer &n 12 000 medarbetare och en omsdttning om drygt 70 miljarder kronor. Axfoods aktie &r sedan ar 1997 noterad
pd Nasdaq Stockholm och huvuddgare &r Axel Johnson AB. Lds mer pd www.axfood.se.
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