Sveriges Radios grunder for tillstandsperioden fran 2014
Publik ambition:

Sveriges Radio &r till for alla. Vi ska:
e vara till for hela Sveriges befolkning oavsett bakgrund och férutséttningar
» lata olikheter métas i vara kanaler
*  varje dag bevisa var trovardighet och vart oberoende
e prioritera publika tider
*  sanda viktiga och ovéntade handelser fore planerat innehall

Sverlges Radio bjuder in publiken. Vi ska:
ta oss till publiken och aktivt bjuda in den
* tillgodose publikens féranderliga medievanor
*  formulera oss med bade hjarta och hjarna
*  utveckla Journalistik 3.0—och den levande dialogen med publiken

Sveriges Radio far publiken att stanna kvar. Vi ska:
¢ anvénda radions unika enkelhet fér att na publiken
e tavara pa manniskors nyfikenhet och vara ett oberoende alternativ f6r barn och unga
e bryta monster, korsa genrer och erbjuda det ovéntade
e hjalpa publiken att hitta vidare i vart omfattande innehall

Publicistisk grund:

Sveriges Radio satter agendan. Vi ska:
*  skapa originaljournalistik som utmanar och gér skillnad
*  starka var trovérdighet genom saklighet, relevans och oberoende
*  hamta nyheter fran livets alla omraden
e vara landets viktigaste kulturbarare, med spets, bredd och néarvaro

Sveriges Radio skapar sammanhang. Vi ska:
*  beskriva och analysera sammanhangen i en globaliserad tillvaro
e presentera program och nyheter pa ett satt som fangslar och berér
*  spegla att Sveriges befolkning har olika bakgrund och férutséttningar

Sveriges Radio &r narvarande. Vi ska:
* sanda dar det hander, nar det hander
«  skildra, granska och debattera lokala, nationella och internationella fragor
e dela ménniskors vardag och vara en arena fér samtal, underhallning och upplevelser

Idé f6r kanal och distributionsstruktur:

Sveriges Radio blir tydligare. Vi ska:
« renodla FM-kanalerna och se 6ver nuvarande identiteter
e erbjuda det breda utbudet i FM och det smala i nischade kanaler
e identifiera samband och olikheter mellan FM och digitalt
e undvika att stélla publika intressen mot varandra

Sveriges Radio utvecklar végarna till publiken. Vi ska:
* erbjuda enkla och palitliga vagar till publiken
e distribuera vart innehall med hénsyn till publikens behov och situation
* tatillvara mobilens egenskaper for att bli det ledande medieféretaget i mobilen

Sveriges Radio samarbetar. Vi ska:
e vara den samlande platsen for olika kéllor i viktiga fragor
e delavart innehall med andra aktorer sa att det gynnar publiken
+  kombinera olika distributionsformers styrkor



Tolv direktiv for utveckling av Sveriges Radio

De tre grunderna ska vara ryggrad och végvisare for féretaget fran ar 2014. De ska
gélla oberoende av ekonomi, politik och tekniska férandringar i omvarlden. Utifran de
tre grunderna kommer tolv specifika och avgréansade uppdrag att genomféras. De
handlar om att fokusera utvecklingskraften mot konkreta féréandringar. Det har ar
beslut som vd Cilla Benkd har fattat och som ska inféras stegvis med start 2014. Héar
motiverar hon sjalv varfér just dessa omraden ska utvecklas.

» Utveckla Journalistik 3.0 och relationen med publiken
Sociala medier ar har for att starka relationen till publiken. For tva ar sedan kom den
digitala boken Medieormen. Vi drog dar upp riktlinjerna for framtidens journalistik. Dar
foddes begreppet Journalistik 3.0, en vidareutveckling av sociala medier.

* Na minoritetspubliken battre
Vi nar inte minoritetspubliken. Det visar lyssnarundersokningar om samiska, finska och
invandrarspraken. Darfér maste vi na dem pa nya satt for att kunna séga att vi uppfyllt vart

uppdrag.

* Prioritera publika tider 6ver dygnet
Ju mindre pengar vi har och ju mer konkurrensen 6kar om publikens uppmarksamhet, desto
viktigare ar det att fokusera resurserna till tider déar manga kan lyssna. Vi ska sa langt som
mojligt sénda breda program dar manga har mgjlighet att lyssna och darfor se till publikens
béasta nar vi planerar programmen.

* Forverkliga ett nytt lokalt uppdrag
P4 ar var storsta kanal. Den nya bestéllningen for 2013 av det lokala P4 ar det forsta
steget. Sen maste vi fora till det stora lyssningsprojektet, publiksamtalen, publiknatverken,
projekten om mobilitet och forverkligandet av andra delar av nyhetsutredningen. Det
handlar om implementering och organisering av alla dessa delar.

« Battre ta tillvara mangfalden i det svenska samhallet
Tva miljoner svenskar har en annan bakgrund an majoriteten, men det marks inte i vara
program. Sverige har bade geografiska omraden och socioekonomiska grupper som vi
bevakar daligt. Sveriges befolkning har skilda férutsattningar, levnadsvillkor och bakgrund.
Vara program och nyheter maste darfor ha en mangfald av réster och perspektiv.

» Utveckla radioberattandets sarart
Konkurrensen om publiken dkar i medierna. Berattandet ar vart konkurrensmedel. Vi ar helt
unika inom vart omrade. Om vi inte utvecklar det, sa gor ingen annan det heller.



» Definiera Sveriges Radios roll inom musiklivet

Har handlar det om publikens majligheter att ta tillvara musiken. Var och en kan numera
med en knapptryckning valja sitt eget musikutbud. Vi behover definiera vilken roll vi spelar i
musiklivet och vilken position vi ska ha.

* Ta en ledande roll i mobilen fér att ocksa dar férverkliga Sveriges Radios vision
Publiken blir alltmer digital. Forandringstakten pa mobilomradet 6kar och med hjalp av
mobilen behdver vi bli ledande. | framtiden &r radion en mobil. Inte en FM-apparat. Dar
maste en teknikvaxling ske som Sveriges Radio ska hanga med i fér att ocksa i mobilen vara
landets viktigaste medieforetag och ledande kulturskapare.

* Ta fram en plan f6r marksand digitalradio och kopplingen till FM
Vi kan fa marksénd digitalradio i Sverige. Vi maste ta stéllning till hur vi anvéander de nya
kanalerna och vi maste bestamma vad som ska sandas i FM, fram till dess att FM-natet
slacks.
Vara ambitioner ar inte ett antal rena musikkanaler.

» Skapa minst en direktsdand FM-kanal och utifran det férandra 6vriga kanaler
En av radions storsta styrkor ar att férmedl|a nar det hander. Det kan vara avgorande for
Sveriges Radios formaga att havda sig i framtiden. Vardet av en narvarande rést skapar
autenticitet och forstarker kanslan av en verklig relation, dar vi delar nuet med dem som
lyssnar. Vi har rationaliserat och automatiserat sa att vi inte langre har en helt direktsand
kanal. Man kan ha ett blandat utbud, men en kanal ska vara direktsand.

* Na en stérre publik i P2
Det finns fyra nationella FM-kanaler. Far vi inte digitalradio sa kan vi fa problem med att
forsvara FM-kanalen med en sa liten publik som P2 har idag. FM-utrymmet &r en bristvara
och andra intressenter vill at en nationell FM-frekvens.

* Genomfér en tonarssatsning och utifran det férandra dvriga unga kanaler

Vi har problem med att na tonarspubliken. Darfér ska vi gora en satsning pa tonaringar och
dérmed paverkas de befintliga kanalerna till den unga publiken.

Sverigesadio



