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BAKGRUND

Det ar tredje dret i rad som vi pd& Insight Intelligence underséker svenskarnas
attityder till hallbarhet. I ar tillsammans med PreZero, LKAB, Oresundskraft
och Spctrbomken Syd. Vi kan se att oron fér klimatutveckhngen skar och att fler

sdger sig leva mer hallbart.

[ &rets undersskning folier vi dels upp pé& generella attityder till hallbarhet och
hur dessa skiljer sig demografiskt, men vi har ocksd adderat nya perspektiv i
frégebatteriet. Exempelvis har vi med en fraga hur man ser p& att féretag tar
stallning i samhallsfrégor och i vilken utstrackning man forvantar sig att de gor
det. Vi har ocksa lqgf till en Sppen frdgq om vilken typ av proolukf eller tjanst
som man skulle vﬂ]’a fanns, for att hjdlpa en att leva mer héallbart. Eftersom
den fragan saknade svarsalternativ fick respondenterna fantisera fritt. Svaren
ger en bra bild av vad svenskarna efterfragar nar det kommer till hallbarhet.
Resultaten av samtliga fragor i undersskningen finns sammanstallda i

denna rapport.

Lukas O Berg
VD, Insight Intelligence
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Vi kan se att oron fér
k]imafufveck]ingen
skar och att fler sager

sig leva mer hallbart.
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SAMMANFATTNING

Arets undersskning visar att nastan
alla i Sverige ser hallbarhet som
viktigt (95 %) och att de flesta
ser stora klimatproblem (80 %).
Samtidigt svarar varannan att de har
litet fortroende fér att foretag lever
upp till sina riktlinjer for hallbarhet
(48 %). Det &ar kanske darfér som sa
ménga ser det som viktigt med olika
oberoende  hallbarhetsmarkningar.
76 procent tycker att det ar viktigt

%9

Ett genomgdende tema i drets undersékning dér de stora

med innehdllsférteckningar kopplade
till hallbarhet.

Den bransch som flest tycker arbetar
mest effektivt med  hallbarhet
ar energibranschen, foljt av
avfallshanteringsbranschen. S&
manga som nio av tio sdger sig ocksa
vara beredda att betala mer for
hallbara produkter och tianster. Det

ar endast sex procent som inte alls

sdger sig vara beredda att géra det.
Mat ar det som flest ar beredda att
betala mer fér (83 %).

Ett  intressant resultat i  drets
undersékning ar att nio av tio
svenskar ser det som positivt att
foretag tar stallning i samhallsfragor.
Inte bara det, majoriteten férvéntar

sig ocksa att foretag gor det (63 %).

skillnaderna i synen pé& klimat och h&llbarhet mellan

mén och kvinnor.




Ett genomgdende resultat i arets
undersékning ar de stora skillnaderna
i synen p& klimat och hallbarhet
mellan mdn och kvinnor. Kvinnor
anser i storre utstrackning &n mén
att det finns stora klimatproblem
och de &r ocksd mer oroliga for
klimatutvecklingen. Kvinnor séiger sig
i storre utstrackning dn man paverkas
av foretags hallbarhetsarbete i valet
av produkter och tjanster. De svarar
ocksd i storre utstrackning &n man
att de lever mer héllbart. Det ar
framfor allt unga kvinnor, mellan 16

och 29 ar, som pa olika s&tt vérnar

om hallbarhet.

Sju av tio av samﬂigq respondenter
lever hallbart framst fér att det ar
ens ansvar som mdanniska (70 %).
Drygt varannan svarar att de framst
lever hallbart foér att det kanns bra
(53 %) och lika ménga gor det framst
for nasta generations skull (53 %).
Det ar sctm’fichg’f fortsatt madanga som
skulle vilja leva mer hallbart an vad

de gor idag (74 %).

Det ar ingen i undersékningen
som svarar att de inte &tervinner
ndgonting. Nio av tio d&tervinner
glas, batterier och papper. Néagot

onrndrkningsvdrt ar att plosf, som Ar

en av vér tids stora édesfragor nar

det kommer till klimatet, hamnar pé&
siatte plats (87 %) i listan av vad vi
atervinner. Kvinnor d&tervinner mer
an man inom samtliga omraden.
[ ]'dmférelse med den starka
atervinningskulturen i Sverige ar
reparationskulturen inte s& stor. Cyklar
ar det som flest sager sig reparera
(71 %). Trots att nastan alla har en
mobiltelefon iclag, &r det endast var
femte som reparerar den (19 %). Har
ar de yngre respondenterna lite battre
an de aldre. [ 6vrigt syns inga stérre
&ldersskillnader nar det kommer

till reparationer.



OM UNDERSOKNINGEN

Undersskningen ar gjord i samarbete med Oresundskraft, LKAB, PreZero och
Sparbanken Syd. Insight Intelligence har haft det évergripande ansvaret for
unclersékningen, koor&ineringen av samarbetet och sammqnfotﬁningen av

denna rapport.

Undersskningen innefattar svar fran 1000 svenskar mellan 16 och 70 é&r
som under april och maj 2021 interviuats ur Sifos slumpmadssigt rekryterade
webbpanel. Undersskningen ar riksrepresentativ fér Sverige. Svarsfrekvensen

var 32 %, vilket inte p&verkar antalet svar (1000).

Sqmﬂigq chclgrotm ar uppstdﬂda i procenfqnclelqr. Ide diclgrclm dar den totala
procentsatsen éverstiger 100 har flera svarsalternativ varit msiliga.
[ arbetet med undersskningen och rapporten har vi samarbetat med Richard

Wahlund, professor i foretagsekonomi vid Handelshégskolan i Stockholm.

ORESUNDS pre
§ LKAB KRAFT Zzero Sparbanken Syd






SYNEN PA DAGENS
KLIMATSITUATION

Innan vi stallde fragor om hallbarhet
ville vi ta reda p& hur man ser pa
klimatsituationen icictg, och hur den
synen forandrats de senaste dren.
Andelen svenskar som upplever
att det finns stora klimatproblem

idag ar fortfarande hog. Atta av

tio tycker det (80 %), vilket ar lika
manga som férra aret. [ &rets resultat
syns squichgf stora  skillnader
mellan méan och kvinnor. 88 procent
av kvinnorna anser att det finns
stora klimcﬁtproblem, jamfort med

motsvarande 73 procent av ménnen.

Det ar framst unga kvinnor som
ser  klimatproblem. 94  procent
av kvinnor mellan 16 och 29 ar
upplever stora khmct’fproblern, vilket
kan jdmférqs med motsvarande

79 procent av mdn i samma alder.

HUR UPPLEVER DU KLIMATSITUATIONEN | VARLDEN IDAG?

2020 [l 2021

3%
1% 2
I
1. Det finns inga 2.
klimatproblem

alls

Andelen som kénner sig oroliga infor
klimqtutveckhngen har 8kat, med sex
procentenheter under det senaste aret.
Parallellt har andelen som kénner
sig hoppfuﬂct minskat med fyrct
procenfenheter. Kvinnor ar betydhgf

mer orohgq infor khmatutveckhngen

26 %

15 %

54 %

1%

5. Det finns
mycket stora
klimatproblem

Tveksam, vet ej

L——80% ——

(70 %) én vad méan ar (51 %). Unga
kvinnor svarar i stérst utstrackning
att de kanner sig oroliga infor
klimatutvecklingen. 76 procent bland
kvinnor mellan 16 och 29 svarar det,
jamfort med motsvarande 54 procent

bland mén i samma alder.

29

Kvinnor ar befydligf
mer oro]iga infor

klimatutvecklin gen dn

vad mdn dar.



HUR KANNER DU INFOR KLIMATUTVECKLINGEN? (%)

2019 2020 [ 2021
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SYNEN PA HALLBARHET

Vi kan alltsa konstatera att de flesta svenskar i hég utstrackning ér medvetna
om dagens klimatproblem och kdnner en oro infér dem. Sa hur ser vi da pa

hallbarhet? Nastan alla tycker att det ar viktig. 95 procent svarar det, vilket ar

lika ménga som tidigare ar.
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I VILKEN UTSTRACKNING ANSER DU ATT HALLBARHET AR VIKTIGT?

2019 [ 2020 [ 2021

68 %65 %

27 %39%
1% 1%

4% 3%
1% °
0% S —
Mycket liten Ganska liten Ganska stor Mycket stor Tveksam, vet ej
utstrackning/ utstrackning utstrackning utstrackning
inte alls

L 959 ———



De flesta sager sig ocksa péverkas av féretags hallbarhetsarbete i valet av

produkter och tidnster. 66 procent svarar det. Kvinnor sager sig paverkas av det

i betydligt stérre utstrackning (74 %) an man (60 %).

I VILKEN UTSTRACKNING PAVERKAR FORETAGS HALLBARHETSARBETE DITT VAL AV PRODUKTER

OCH TJANSTER?

2019 M 2020

4% S%

Mycket liten
utstréackning/
inte alls

B 2ox

26 %25 %

Ganska liten
utstrackning

52 %52 %

14 %14 %

Mycket stor
utstrackning

4% 4%
L

Ganska stor
utstrackning

Tveksam, vet ej

L 66 % ————

A 4

De flesta sdger sig
péverkas av férefctgs
hallbarhetsarbete i
valet av produl{fer

och tjanster.



FORTROENDE FOR
HALLBARHETSARBETE

Néar det kommer till fértroende
kopplqt till hallbarhetsarbete kan vi
se att det skiljer sig mellan féretag,
orgonisafioner och mynclighefer. Sju
av tio sdger sig ha stort fértroende
for att organisationer lever upp till
riktlinjerna fér sitt hallbarhetsarbete
(69 %). I fragan valde vi att inte

definiera begreppe’f organisationer.

Organisationer kan innefatta allt fran
intresse- och insam]ingsorgqnisa’[ioner,
eller  idrottsfsrbund.  Fértroendet
ar ndgot mindre fér myndigheter
(63 %) och ]oetytﬂigt mindre fér
foretag (46 %). Varannan sdger sig
ha litet fortroende fér att foretag

lever upp tll sina riktlinjer for

hallbarhet (48 %).

%9

Varannan sager sig
ha litet fértroende
for att fdrefag lever

upp till sina riktlinjer

fér hallbarhet.

HUR STORT FORTROENDE HAR DU FOR ATT FOLJANDE LEVER UPP TILL DE RIKTLINJER SOM DE HAR SATT

FOR SITT HALLBARHETSARBETE?

Organisation
Stort fortroende 69 %
Litet fértroende

Tveksam, vet ej

Myndighet

Stort fértroende 63 %
Litet fértroende

Tveksam, vet ej

Foéretag
Stort fértroende 46 %
Litet fortroende

Tveksam, vet ej

HUR STORT FORTROENDE HAR DU | ALLMANHET FOR ATT FOLJANDE LEVER UPP TILL DE RIKTLINJER DE
HAR SATT FOR SITT HALLBARHETSARBETE?

41 %
228
2%
7%
Mycket litet Ganska litet

57 %

42

12)%

4% 6%
. -

Ganska stort Mycket stort  Tveksam, vet ej

8 93 Myndigheter

Organisationer

Foéretag
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SYNEN PA

HALLBARHETSMARKNINGAR

Fran vara tidigare undersskningar
har vi kunnat se att majoriteten av
svenskarna tycker att det ar viktigt
med oberoende cer{'ifieringar for
féretags hallbarhetsarbete  (53%).

Var figrde sager sig ocksa leta efter

certifieringar kopplade till hallbarhet
nar de ska ta reda p& om ett féretag
ar hallbart eller inte. Nar vi foljer
upp p& frégan i ar kan vi se att hela

76 procent tycker att det ar viktigt

med innehé&llsférteckningar kopplade

till hallbarhet. Aterigen ser vi att
kvinnor tycker att det ar viktigare
(85 %) én maén (67 %). De &ldsta
respondenterna  tycker att det ar
viktigt i storre utstrackning (82 %) an
de yngsta (69 %).

HUR VIKTIGT AR DET FOR DIG ATT PRODUKTER/TJANSTER DU KOPER HAR EN CERTIFIERING ELLER
INNEHALLSFORTECKNING SOM SAKERSTALLER ETISK OCH HALLBAR PRODUKTION/URSPRUNG?

18 %

4%
|

Inte alls viktigt

Inte sarskilt viktigt

56 %

Ganska viktigt

Mycket viktigt

20 %

2%

Tveksam, vet ej

L 76 % —8—1



VILKA BRANSCHER ARBETAR

BAST MED HALLBARHET?

Energibmnschen ar den bransch
som svenskarna tror arbetar mest
effektivt med hallbarhet idctg. I
arets undersskning adderade vi ett
par nya svarsalternativ, exempelvis

avfallshantering, som bubblar upp

till en andraplats pa listan (39 %).
Som en fél]’d av dessa adderade
svarsalternativ. minskar de  &évriga
svarsalternativen. En  intressant
notering dr att endast fem procent

i genomsnitt svarar gruvindustrin,

samtidigt som hela 15 procent av de
boende i norra Sverige svarar det. Det
beror troligtvis pa att det framst ar
boende i norra Sverige som pdverkas
av gruvndringen och d& ocksa &r mest
insatta i dess arbete med hallbarhet.

A

Energibranscben dr den bransch som svenskarna tror

arbetar mest effektivt med hallbarhet idag.



VILKA BRANSCHER ARBETAR BAST MED HALLBARHET?

VILKA FORETAGSBRANSCHER TROR DU ARBETAR MEST AKTIVT MED HALLBARHETSARBETE IDAG?

[ 2020

B 2021

*Nytt svarsalternativ for i ar

49 %

0 %

I : o o

38 %

Energiproduktion

Avfallshantering*

Livsmedelsproduktion

Transport

Stalindustrin*

Kladbranschen/modebranschen

Konsumentprodukter

Utbildning

Bygg- och fastighetsbranschen

Gruvindustrin

Vard

Elektroniktillverkning

Mediebranschen

Finans

Annan, vilken?

Tveksam, vet ej

18

21%

0 %

I 15 o
13 %
9%

I 12 o
I © %

rM%
8 %
-

5%

B 4 %
4 %

e

3%

Iz%
2%

B1%
| FRA

1%
1%

15 %



VILLIGHETEN ATT BETALA
MER PENGAR FOR HALLBARA
PRODUKTER/TJANSTER

Nastan alla tycker att det ar viktigt
att féretag arbetar med hallbarhet och
de flesta vill ocksa leva mer hallbart
siglva. Fragan ar i vilken utstrackning
vi ar beredda att betala mer fér det?
Nio av tio sdger sig vara beredda att

betala mer fér hallbara produkfer och

N

tignster (90 %). Nastan varannan
sdger sig vara beredda goéra det i
stor utstrdckning (46 %). Endast sex
procent svarar att de inte alls ar
beredda att gora det. De som i storst
utstrackning ar beredda att betala

mer fér hallbarhet ar kvinnor mellan

30 och 49 é&r. En intressant notering
ar att svaren inte skiljer sig beroende
pé hur mycket man tjgnar i ménaden.
De som tj@nar minst, respekﬁve mest
pengar &r i samma utstrdckning
beredda att betala mer pengar for
hallbara produkter och tianster.

4

Nio av tio sdger sig
vara beredda att
betala mer fér hallbara

produkter och tidnster.

I VILKEN UTSTRACKNING AR DU BEREDD ATT BETALA MER PENGAR FOR HALLBARA PRODUKTER OCH
TJANSTER, AN FOR DE SOM INTE AR HALLBARA?

35 % 34 %

Tveksam, vet ej

12 %
9%
- - -
1. Inte alls 2. 3 4. 5. Mycket stor
utstrackning
' 90% !







Mat ar det som flest ar beredda
att betala mer fér (83 %). Vi har i
tidigare &rs undersskningar kunnat
se att just matkonsumtion ar den

del av ch'clagen dar flest forssker

att leva hallbart. Vad som kanske

VILLIGHETEN ATT BETALA MER PENGAR FOR HALLBARA PRODUKTER/TJANSTER

ar mer intressant ar att hela sex av
tio kan tanka sig att betala mer for
en hallbar bostad (60 %) och att
var tionde kan ténka sig att betala

mycke{' mer for det (9 %).

HUR MYCKET MER SKULLE DU VARA VILLIG ATT BETALA FOR FOLJANDE, OM PRODUKTEN/TJANSTEN

AR HALLBAR?

Inget alls . Lite mer . Mycket mer . Tveksam, vet ej/Ej relevant

56 %

Resor

64 %

55%

19 %

9% 9

Elavtal Mat

4%

51%

9%

Bostad

12 %

21
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HALLBARHET PA JOBBET

Hallbarhet ar inte bara nagot
som féretag kommunicerar mot
kunder och andra intressenter utan

ocksd i rekryteringssammanhang.

Hallbarhet har blivit en Vikﬁg del av

féretctgs Varumdrksebyggun&e som
arbetsgivare, det som kallas employer
branding. Majoriteten av svenskarna
tycker att foretags héllbarhetsarbete
ar viktigt nar de séker jobb (53 %).

HUR VIKTIGT AR ETT FORETAGS HALLBARHETSARBETE NAR DU SOKER JOBB? OM DU INTE SOKER JOBB,

SVARA SOM ATT DU SKULLE GORA DET

44 %

26 %

10 %

Inte alls viktigt

9 %

Ganska viktigt Mycket viktigt

L s53% —— ——

Inte sarskilt viktigt

Nagot ovéntat kan vi se att det framst &r de dldre respondenterna som tycker

att hallbarhet hos Qrbetsgivotre ar Vikﬁgf

Tveksam, vet ej

FORETAGS HALLBARHETSARBETE AR VIKTIGT NAR JAG SOKER JOBB

57 %

51 %

46 %

16-29 ar 30-49 ar 50-64 ar

61 %

65-70 ar



%

Majoriteten av svenskarna tycker att féretags

hallbarhetsarbete ar Vikfigf ndar de séker jobb.
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SYNEN PA ATT FORETAG
TAR STALLNING |
SAMHALLSFRAGOR

Féretag har historiskt sett varit
forsiktiga med att ta stallning i
politiska eller sociala fragor eftersom
de d& riskerar att stéta sig mot
potentiella kunder som inte tycker
likadant. Det har férandrats och
idotg ar féretqg som kommunicerar
‘syftesdrivet”  legio.  Syftesdriven
kommunikation handlar om att

man som féretag later sitt hogre

syfte eller mission genomsyra sin
kommunikation mot kunder. Man
tar stallning fér vad man tror p& som
foretag, bortom att sdlia produkter

eller tianster.

Nio av tio svenskar ’fycker att det
ar positivt att foretag tar stallning i
sthdﬂsfr&gor (91 %). Majoriteten

forvantar sig ocksd att féretag gor det

(63 %). Bland kvinnor mellan 30 och
49 ar svarar hela 75 procent att de
férvantar sig det, vilket kan jamféras
med motsvarande 59 procent bland

mén i samma &lder.

Det ar endast fyrct procent som
tycker att det ar clc‘ﬂigf att féretag
tar stallning i samhallsfragor, framst

aldre mén.

%9

Nio av tio svenskar

fycl{er att det ar positivt
att féretag tar stéllning

i samhallsfra gor.

TYCKER DU ATT DET AR BRA ELLER DALIGT ATT FORETAG TAR

STALLNING | SAMHALLSFRAGOR?

54 %
37 %

1% 3 % 4%
— ] ]
Mycket Ganska Ganska bra Mycket bra Tveksam,
daligt daligt vet ej

FORVANTAR DU DIG ATT
FORETAG TAR STALLNING |
SAMHALLSFRAGOR?

63 %
Ja

27 %
Nej




SYNEN PA SIN EGEN
LIVSSTIL UR ETT
HALLBARHETSPERSPEKTIV

Andelen svenskar som anser sig leva
hallbart idag fortsatter att cka. [ a&r
svarar 73 procent att de gor det vilket
ar en t'>kning med sju procentenhefer
under det senaste dret Parallellt
fortsatter andelen som inte anser att
de lever hallbart att minska, med
motsvarande  tio  procentenheter.

Kvinnor svarar i stérre ufs’frdckning

(78 %) éan man (69 %) att de lever
hallbart. De éaldsta respondenterna

svarar i stérre utstrackning (84 %)
&n de yngsta (68 %) att de lever
hallbart. Vi kan ocksé se att de med
eftergymnasial utbildning sdger sig
levahallbartistérre utstrackning dnde

med grundskoleutbildning.

2

Andelen svenskar som
anser sig leva hallbart

idag fortsctter att éka.

I VILKEN UTSTRACKNING ANSER DU ATT DU LEVER OCH AGERAR HALLBART IDAG?

2019 [0 2020 [ 2021

o,
61% 66 %
30%
23 %
1% 1%
Mycket liten Ganska liten Ganska stor
utstrackning/ utstrackning utstrackning
inte alls

Mycket stor
utstrackning

7% 3% 2%

Tveksam, vet ej
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SYNEN PA SIN EGEN LIVSSTIL UR ETT HALLBARHETSPERSPEKTIV

Sju av tio lever hallbart framst

for att det ar deras ansvar som
manniska. P& fragan kunde max
tre  svarsalternativ  véaljas. Drygt
varannan svarar att de framst lever

hallbart for att det kanns bra (53 %)

och lika madanga gor det framst for
nasta  generations skull  Kvinnor
svarar i bety&hg{' storre uts{rdcknmg
an man att de lever hallbart for att
de wvill bidra och fér att det &r deras

ansvar som ménniska.

%9

Sju av tio lever

hallbart frémst fér att

det ér deras ansvar

som mdnniska.

VILKEN/VILKA AR DE FRAMSTA ANLEDNINGARNA TILL ATT DU LEVER OCH AGERAR HALLBART?

For att det &r mitt ansvar

som manniska

Fér att jag vill bidra 46 %

For att det férvantas av mig

T

For att jag vill att andra ska ha den o
) ) 1%
bilden av mig
Fér att vénner/omgivning démer mig o
o . 1%
om jag inte gor det

Annan anledning, vilken? . 3%

Tveksam, vet ej I 1%

26
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Det ar fortsatt ménga, tre av fyra. (81 %) &n man (67 %) att de skulle

som skulle vilia leva mer hallbart an vilia leva mer hallbart. De yngre
vad de gor idqg (74 %). Har synsinga svarar ocksd i stérre utstrdckning
skillnader fran {'i&igare ar. Kvinnor (79 %) an de aldre (64 %) att de
svarar i betydligt stérre utstrackning skulle vilja leva mer hallbart.

SKULLE DU VILJA LEVA MER HALLBART AN VAD DU GOR IDAG?

. Ja . Nej . Tveksam, vet ej

77 % 75 %

2019

2020

13 %

2021




SYNEN PA SIN EGEN LIVSSTIL UR ETT HALLBARHETSPERSPEKTIV

Matkonsumtion ar det vardagsomréde dar flest skulle vilja géra mer hallbara
val (46 %). Det ar framst de yngsta respondenternq som svarar det (51 %). F&
prioriterar mer hallbara val p& arbetsplatsen (6 %), vid hemhijalp (2 %) eller i
samband med fritidsaktivitet (2 %).

| VILKA DELAR AV DIN VARDAG SKULLE DU FRAMST VILJA GORA MER HALLBARA VAL?

Vardagskonsumtion (t.ex. leksaker,
i i i 3 _ 44 %
kosmetika, hygienartiklar, klader)

35 %

Hemmet (energiférbrukning m.m.)

Transport/pendling 32 %

24 %

Resor

16 %

Ekonomi (hallbart sparande m.m.)

Kontor/arbetsplats/skola - 6 %

Hembhjalp . 2
(]

(stadning, hantverkare m.m.)
Sport/fritidsaktivitet . 2%
Tveksam, vet ej

7 %

Ingen av ovanstdende

%9

Matkonsumtion dr det
chrdagsomréde dér

flest skulle vilja géra

mer hé&llbara val

29



30

SYNEN PA ATERVINNING
OCH REPARATION

[ forra arets undersékning kunde vi
se att det som flest svenskar skulle
vilja gora oftare fér att minska sin
klimatpaverkan ar att reparera saker
i stallet for att képa nya. [ ar tittade
vindrmare pd frdgan om &tervinning
och reparation. Generellt nar man

stiller denna typ av livsstilsfragor

tenderar folk att svara lite som de
skulle vilja agera snarare dn hur de
faktiskt agerar. Med det sagt kan
vi se att alla dtervinner ndgonting.
Det &r alltsa ingen i undersékningen
som svarar att de inte atervinner
ndgonting. Nio av tio d&tervinner

glas, batterier och papper. Négot

anmarkningsvart att plast, som ar
en av vér tids stora édesfrdgor nar
det kommer till klimatet, hamnar jelel
siatte plats (87 %) i listan av vad vi
atervinner. Kvinnor &tervinner mer
&n mdn inom samtliga omréden. De
yngsta respondenterna  atervinner

generellt mindre én vad de aldre gor.

VILKA AV FOLJANDE PRODUKTER ATERVINNER DU (KALLSORTERAR)?

Glas

Batterier

Papper

Metall

Elektronik
(t.ex. tv, mobiltelefon, lysrér/lampor)

Plast

Farligt avfall
(t.ex. kemikalier, lakemedel, farg)

Matavfall

Vitvaror (kyl, frys, spis)

Textil/kl&der

Mébler

Tveksam, vet ej

Jag atervinner inget av ovanstaende

1%

o

%

94 %

92 %

90 %

88 %
88 %
87 %
87 %
78 %
76 %
70 %

61 %



Nér det kommer till att reparera
saker ar cykelreparationer vanligast
férekommande (71 %). Vi kan ocksa
se att trots att nastan alla har en

mobiltelefon idag, 8r det endast

var femte som reparerar den (19 %).
Har ar de yngre respondenternq
lite battre an de aldre. [ 6vrigt syns
inga storre aldersskillnader nar det

kommer till reparationer. Kvinnor

reparerar i stérre utstrackning textil/
klader (59 %) én mén (32 %) medan
man i storre utstrackning (24 %) an

kvinnor (13 %) reparerar verktyg.

VILKA AV FOLJANDE PRODUKTER REPARERAR DU OFTAST, ISTALLET FOR ATT KOPA NYTT?

Cykel

Textil/klader

Mobler

Vitvaror (t.ex. kyl, frys, spis)

Dator

Mobiltelefon

Verktyg

Tv

Barnvagn

Jag reparerar inget av ovanstaende

Tveksam, vet ej

24 %

24 %

19 %

18 %

10 %

10 %

71 %
45 %

43 %

2

Trots att nastan alla har
en mobiltelefon iclctg,

Gr det endast var femte

som repdrerar clen
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HALLBART SPARANDE

Det har lange talats om tre Bn
inom hallbarhet. Det representerar
tre omrédden dar man framst kon
gora hallbara val som privatperson,
1 Biffen, 2. Bilen och 3. Bostaden. De
senaste dren har det adderats ett
fiarde B som star for bérsen. Enligt

véra understkningar dar det f&

svenskar som prioriterar borsen” ur
ett  hallbarhetsperspektiv,  kanske
for att kunskapen om att spara och

investera hallbart ar for lag.

[ drets undersékning svarar dock
hela fym av tio att de sparar i

hallbara fonder (39 %). 27 procent

svarar att de inte gér det idag men
att de kan tanka sig att gora det,
och relativt ménga &r tveksamma
(18 %). Det &r endast var sigtte som
inte vill gora det (16 %). Med ratt
informationsinsatser verkar det alltsa
finnas en stor pofenﬁeﬂ efferfrégan jelel

hallbart spctrotnole.

SPARAR DU PENGAR | HALLBARA FONDER?

2

27 %
Nej, men jag skulle kunna
tdnka mig att gora det

Med rétt informationsinsatser verkar det finnas en

pofenfieﬂf stor effen(rdgan pd hallbart sparancle‘

18 %

Tveksam, vet ej

5%
Nej, jag vill
inte det
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EFTERFRAGAN PA
TJANSTER FOR ATT KUNNA
LEVA MER HALLBART

[ arets unclersbkning adderade  vi
en Sppen fraga om vilken typ av
produkt eller tianst som man skulle
vilja fanns, fér att h]’dlpq en att leva
mer hallbart. Eftersom vi inte hade

ndgra svarsalternativ jele! frdgqn fick

responolenterna fantisera fritt. Ménga
av de totalt 328 svaren handlar
om en efterfrdgan p& information
och kommunikaﬁonslésningar, som
exempelvis battre innehéﬂsfér’[eckmngctr

och tekniska hjdlpmedel som

informerar om exempelvis
forbrukning. En del av  svaren
handlar ocksd om transportlésningar
for att exempelvis kunna ta sig till

jobbet p& ett med miljovanligt satt.

VILKEN TYP AV PRODUKT ELLER TJANST SKULLE DU VILJA FANNS, SOM SKULLE KUNNA HJALPA DIG ATT

LEVA MER HALLBART?

Exempel pa éppna svar (totalt 328 st)

bi]ar, resor, livsmedel.

,, Allmén konsumenfrc‘idgivning. En graclering/hdﬂbarhefsdeklarafion over 1 stort

sett alla produkter pd marknaden.

,, Appar eller liknande tekniska ]ésningar som visar férbrul{ning.
99 Att fler produkter gick att hyra enkelt.

99 L stor text tvérséver vanliga férpackningar dar det star hur férpackningen
ska kallsorteras, tex. p]asf, karfong, metall Det ar ofroligf svart att hitta de
ma:rl{eringarnct pd férpackningarnct ibland och man frestas att ge upp o bara

slénga i hushéllssoporna.

99 En ‘granskningstianst’ dar jag pd nétet skulle kunna sla upp ett féretag och
f& veta om de uppfyﬂer hé&llbarhetskrav. Fran fonder och spctn(orme:r tll

N



SUMMERING AV RESULTAT

UNGA KVINNOR MEST OROLIGA INFOR KLIMATUTVECKLINGEN

88 procent av kvinnorna anser att det finns stora klimatproblem, jamfort
med motsvarande 73 procent av mdnnen. Det ar framst unga kvinnor som
ser klimatproblem. 94 procent av kvinnor mellan 16 och 29 ar upplever stora
klimatproblem, vilket kan jamfsras med motsvarande 79 procent av ménnen
i samma alder. Unga kvinnor svarar ocksd i stérst utstrackning att de kédnner
sig oroliga infér klimatutvecklingen. 76 procent bland kvinnor mellan 16 och

29 svarar det, jamfort med motsvarande 54 procent bland méan i samma &lder.

ENERGIBRANSCHEN SES ARBETA BAST MED HALLBARHET

Energibranschen ér den bransch som svenskarna tror arbetar mest effektivt med
héallbarhet idag. I &rets undersskning adderade vi ett par nya svarsalternativ,
exempelvis Qquﬂshqnfering, som bubblar upp till en Qndrqplafs pé listan
(39 %). En intressant notering ar att endast fem procent i genomsnitt svarar
gruvindustrin, samtidigt som hela 15 procent av de boende i norra Sverige svarar
det. Det beror troligtvis p& att det framst dr boende i norra Sverige som paverkas

av gruvnaringen och d& ocks& ar mest insatta i dess arbete med héllbarhet.

TRE AV FYRA TYCKER ATT DET AR VIKTIGT MED CERTIFIERINGAR
KOPPLAT TILL HALLBARHET

Fran véra tidigare undersskningar har vi kunnat se att majoriteten av
svenskarna tycker att det ar viktigt med oberoende certifieringar for foretag.
Nar vi fsljer upp pé frdgan i drets unclersékning kan vi se att hela 76 procent
tycker att det ar viktigt med innehallsférteckningar kopplade till hallbarhet.
Aterigen ser vi att kvinnor tycker att det ar viktigare (85 %) an man (67 %).
De aldsta respondenterna tycker i stérre utstrackning (82 %) an de yngsta
(69 %) att det ar Vik’[igf
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SUMMERING AV RESULTAT
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AR 2

VARANNAN HAR LITET FORTROENDE FOR ATT FORETAG LEVER UPP
TILL SINA RIKTLINJER FOR HALLBARHET

Sju av tio sdger sig ha stort fortroende fér att organisationer lever upp till
riktlinjerna fér sitt hallbarhetsarbete (69 %). Det fortroendet ar ndégot mindre
for myndigheter (63 %) medan det for foretag ar betydligt mindre. Nastan
varannan sager sig ha litet fortroende for att féretag lever upp till sina riktlinjer

fsr hallbarhet (48 %).

NASTAN ALLA SVENSKAR TYCKER ATT HALLBARHET AR VIKTIGT
Nastan alla tycker att hallbarhet ar viktig. 95 procent svarar det, vilket ar

lika manga som férra dret. De flesta sdger sig ocksd paverkas av féretags
hallbarhetsarbete i valet av produkfer och tjgnster. 66 procent svarar det.
Kxrinnor sager sig paverkas av det i betydligt stérre utstrackning (74 %) an
man (60 %).

NIO AV TIO SAGER SIG VARA BEREDDA ATT BETALA MER FOR
HALLBARA PRODUKTER OCH TJANSTER

90 procent sdger sig vara beredda att betala mer fér hallbara produkter och
tianster. Néastan varannan séger sig vara beredda att géra det i stor utstrackning
(46 %). Endast sex procent svarar att de inte alls &r beredda att géra det. En
intressant notering dr att svaren inte skiljer sig beroende pa hur mycket man
tignar i manaden. De som tj@nar minst respekﬁve mest pengar dr i samma
utstrackning beredda att betala mer pengar f6r héllbara produkter och tianster.
Mat &r det som flest &r beredda att betala mer fér (83 %).

EFTERFRAGAN PA HALLBART SPARANDE

Fyra av tio svarar att de sparar i hallbara fonder (39 %). 27 procent svarar att
de inte gér det idag men att de kan tanka sig att géra det, och relativt manga
ar tveksamma (18 %). Det ar endast var sigtte som inte vill géra det (16 % ). Med
ratt informationsinsatser verkar det alltsd finnas en potentiellt stor efterfragan

pa hallbart sparande.



MAJORITETEN AV SVENSKARNA FORVANTAR SIG ATT FORETAG TAR
STALLNING | SAMHALLSFRAGOR

Nio av tio svenskar tycker att det ar positivt att foretag tar stallning i
sarnhdﬂsfrdgor (91 %). Majoriteten férvantar sig ocksd att fb’re’fotg gor det (63 %).
Bland kvinnor mellan 30 och 49 &r svarar hela 75 procent att de forvantar sig
det, vilket kan jamféras med motsvarande 59 procent bland mé&n i samma alder.
Det ar endast fyra procent som tycker att det ar daligt att féretag tar stéllning i

samhallsfragor, framst aldre man.

ANDELEN SVENSKAR SOM LEVER HALLBART FORTSATTER ATT OKA

Andelen svenskar som anser sig leva héllbart idag fortsatter att ska. I &r svarar
7% procent att de gor det vilket ar en Skning med sju procentenheter under det
senaste dret. Parallellt fortsatter andelen som inte anser att de lever hallbart
att minska, med motsvarande tio procentenheter under samma period. Kvinnor
svarar i storre ufsfrdckning (78 %) én méan (69 %) att de lever hallbart. Sju av tio
lever hallbart framst fér att man ser att det dr ens ansvar som méanniska (70 %).
Samtidigt &r det fortsatt ménga som skulle vilja leva mer hallbart an vad de

gor idag (74 %).

ALLA ATERVINNER

Det &r ingen i undersékningen som svarar att de inte dtervinner ndgonting. Nio
av tio dtervinner glas, batterier och papper. Négo’f anmdrkningsvdrt ar att plast
som dr en av var tids stora 6desfrc°1gor nér det kommer till klimatet, hamnar péa
sjatte plotts (87 %) i listan av vad vi &tervinner. Kvinnor atervinner mer dn mén
inom samtliga omré&den. De yngsta respondenterna dtervinner generellt i mindre

utstrackning én vad de aldre gér.
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AVSLUTANDE REFLEKTIONER

Under det senaste aret har begreppet

‘syftesdrivet’ diskuterats flitigt inom
kommunikation. Det handlar om
att ta stallning for vad man tror
p& som foretag, bortom att sdlja
produkter eller tianster. Foretag har
historiskt sett varit férsiktiga med att
ta stallning i politiska eller sociala
fragor eftersom de d& riskerar att
stéta sig mot potentiella kunder som

inte fycker likadant.

len undersékning som organisationen

Reach for Change genomfért under

%9

20921 svarade drygt varannan
foretagsledare (55 %) att derasfsretag
tar aktiv stallning i samhallsfragor
som en del i att bidra till en battre
varld. Samtidigt svarar nio av tio
svenskar i var understkning att
de ser det som positivt att foretag
tar  stallning i samhallsfragor.
Majoriteten forvantar sig ocksé att
foretag gor det (63 %). Det har forts
diskussioner om huruvida det skade
intresset for samhallsfragor beror pa
att foretag som tagit stallning har

skapat en férvantan hos konsumenter

Syftesdriven kommunikation skulle kunna ses som en

férldngning av féretags héllbarhetsarbete.

att alla foretag ska gora det, eller
om det snarare beror pa att folk ar
mer samhallsintresserade  och  att
foretagen svarar p& detta intresse.

Troligtvis handlar det om det senare.

Syftesdriven kommunikation skulle
kunna ses som en ft’)rldngning av
foretags hallbarhetsarbete. Det ar
langt ifran sialvklart for alla foretag
att ta stallning i politiska eller sociala
frdgor, men sett till efferfr&gctn
hos konsumenter, skulle det kunna
vara ett komplement som kan cka
fortroendet  for  hallbarhetsarbetet.
Att inte bara férklara vilket ansvar
man som féretag tar fér klimat och
samhalle utan ocks& aktivt st& upp
for politiska och sociala fragor som

gdr i hn]’e med ens Vdr&eringar.



SAMARBETET

<LKAB

pre
Zzero

Sparbanken Syd

LKAB

LKAB &r en internationell gruv- och mineralkoncern som erbjuder hallbara
jdrnmqlms—, mineral- och speciqlprodukf@r. Vi leder omsfdﬂningen av jarn- och
stalindustrin och véar plan ar att utveckla koldioxidfria processer och proolukfer
fram till &r 2045. Sedan 1890 har vi utvecklats genom unika innovationer och
tekniklssningar och drivs framét av mer éan 4 500 medarbetare i 12 lander.

LKAB-koncernen omsatte cirka 34 miljarder kronor ar 2020. www .lkab.com

PREZERO

PreZero erbjuder effektiva avfalls- och étervinningslésningqr med fokus jele! kundens
behov och ldngsikﬁg hallbarhet. Vi samlar in och hanterar restmaterial fran vara
kunders verksamhet genom d&tervinning och/eller energiutvinning. | var Varclctg ar
kundnytta lika med milignytta. Vi ér en del av det internationella miljsféretaget
PreZero med huvudsate i Tyskland och verksamhet i atta lander. I Sverige finns
vi p& ca 60 platser, vi har drygt 1 100 medarbetare, fler an 50 &tervinnings-
och motfqgningsanldggningqr, och vi skéter qquﬂshanferingen i ett 40-tal

svenskq kommuner.

Vérverksamhet skaparinte bara vardeférde kunder vilevererar atervinningstianster
till, utan aven for tillverkningsindustrin och energisektorn genom att vi féradlar
avfall till vardefull returré&vara fér nyproduktion. Tillsammans bidrar vi till den

cirkuléra ekonomin.

Fér mer information - bessk oss gdrna pd var hemsida eller lés var &fervinningsblogg.

SPARBANKEN SYD

Sparbanken Syd ar landets aldsta och Sveriges enda sjdlvsfdndiga spctr]ootnk.
Istallet for agare har vi huvudméan utan utolelningskrav. Darfér kan wvi
&terinvestera var vinst for att skapq varde f6r vara kunder, deras verksamhet
och samhallet i stort. Vart syfte ar att hialpa kunder att forverkliga goda idéer
s& att vi tillsammans bidrar till en hallbar samhallsutveckling. Vi inspirerar
och coachar manniskor till en go& ekonomihalsa genom ett brett erbjudande
av finansiella tianster, som tillhandahalls av professioneﬂq och engqgerqde

rédgivare. Vi ar 160 medarbetare pé nio fysisko kontor och ett digitcﬂf kontor.
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ORESUNDS
KRAFT

ORESUNDS KRAFT

Imer &nl60 ar har vi kdmpq’f for att pé alla satt vikan, bidra till ett battre samhalle
och en battre varld. Allt vi gor handlar om att bekdmpq khmatférdndringclrnq

och skapq grymma férutsdttningqr fsr en hallbar utveckhng.

Vi vill géra det latt for manniskor att goéra battre val enklare genom att
anvanda atervunnen och fornybar energi p& mycket smartare, mer effektiva
och miljgvanliga satt. Vi har allt du behover for att med riktigt gott samvete,
halla dig varm, kall, laddad och uppkopplod pa alla méjliga, hdrligq s&tt!

Vi kan mycket, men inte allt. Den férandring som under de kommande tio
&ren kommer kravas fér att klara av klimatu{maningarnq, kan vi faktiskt bara
uppné tillsammans med andra manniskor. S&, vi hoppas verkligen att du redan

ar- eller vill vara med ket denna rafflande aktur!

INSIGHT INTELLIGENCE

Insight Inteﬂigence ar en ctnotlys» och kommunikaﬁonsbyré. Vi hjdlper férefag,
myndigheter och organisationer att definiera férandringar och attityder i sin
omvarld. Vi arbetar med att analysera, paketera och kommunicera insikter internt
och/eller externt. Véart arbete innefattar allt fran kund- och medlemsundersékningar
till bredare attityd- och marknadsundersékningar. Insight Intelligence ar ett
systerféretag till pr-byrén StrandbergHaage.
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