RAPPORT FOR ANDRA KVARTALET 2026 A’ DOMETIC

Solna, 14 juli 2026 Mobile living made easy.

RAPPORT FOR ANDRA KVARTALET 2026

STABIL FORSALJNING | EN UTMANANDE MARKNAD

Andra kvartalet:

¢ Nettoomséttningen uppgick till 5 969 Mkr (6 269), vilket &r en minskning med -5%.
Den organiska tillvaxten var —=1% (-11%).
e EBITA fore jamforelsestérande poster uppgick till 739 Mkr (877), motsvarande en marginal pa 12,4% (14,0%).
e | EBITA ingér en reservering for en kundforlust pa —52 Mkr.
De jamférelsestérande posterna uppgick till =101 Mkr (-4), huvudsakligen hanforliga till en utvidgning av det
globala omstruktureringsprogrammet.
Rorelseresultatet (EBIT) uppgick till 513 Mkr (743), motsvarande en marginal pa 8,6% (11,9%).
Kvartalets resultat uppgick till 240 Mkr (348).
Resultatet per aktie uppgick till 0,75 kr (1,09). Det justerade resultatet per aktie uppgick till 1,27 kr (1,38).
Fritt kassafléde uppgick till 806 Mkr (1 302).

VD HAR ORDET

Den organiska nettoomséattningen var i stort sett oférandrad jamfoért med foregaende ar trots fortsatt svaga marknadsférhallanden,
och minskade med -1 % under kvartalet. Nettoomsattningen uppgick till 5 969 Mkr (6 269), med organisk tillvaxt inom segmenten
Marine och Mobile Cooling. Bruttomarginalen uppgick till 30,1 % (29,7), understddd av en gynnsam forsaljningsmix genom fortsatt
tillvaxt inom hégmarginalkanalen Service & Aftermarket, samt besparingar fran omstruktureringsprogrammet. De
tullaterbetalningar som erhélls under kvartalet motverkade en stor del av de tullkostnader som belastade perioden.

EBITA uppgick till 739 Mkr (877), exklusive jamforelsestdérande poster, motsvarande en marginal om 12,4 % (14,0 %). Resultatet
paverkades av en reservering for en kundforlust om -52 Mkr relaterad till West Marines ansékan om konkursskydd enligt Chapter
11, samt av hégre material- och fraktkostnader.

Det fria kassaflddet minskade till 806 Mkr (1 302), framst till foljd av hogre lagernivaer an foregaende ar, driven av lagre
efterfrdgan och lageruppbyggnad for att hantera det pagaende omstruktureringsprogrammet, samt Iagre resultat. Nettoskulden i
relation till EBITDA var oférandrad pa 3,3x vid kvartalets utgang. Att minska skuldsattningen forblir en viktig prioritet i arbetet mot
vart langsiktiga mal om nettoskuld i relation till EBITDA pa omkring 2,5x.

Produktledarskap genom innovation ar en central del av var strategi, och vi fortsatter att investera i innovation och
varumarkeskannedom. | USA lanserade vi en omfattande varumarkeskampanj for att lyfta fram var produktportfolj for ledande
medier och innehallsskapare i sociala medier, vilket genererade betydande genomslag i framstaende livsstilsmedier. Vi utdkade
aven vart sortiment av Dometic-kylboxar och drinkware samt vart erbjudande inom varmvattenberedare och matlagningslésningar.

Efterfragan var fortsatt volatil under kvartalet och marknadsférhallandena utvecklades svagare &n vad som forvantades infér
sasongen. | USA minskade produktionen av RV:s med tvasiffriga tal och batregistreringarna sjonk med medelhdga ensiffriga tal. |
Europa féljdes dkningen av registreringar av RV:s under férsta kvartalet av en tvasiffrig nedgang under det andra kvartalet. Aven
om de évergripande marknadsforhallandena var utmanande sag vi vissa uppmuntrande tecken mot slutet av kvartalet.
Prisjusteringar som genomforts for att kompensera for kostnadsinflation bérjade fa genomslag, orderingangen férbattrades i juni
men var nagot lagre for kvartalet som helhet, och orderboken var i niva med féregaende ar.

For att anpassa verksamheten till den fortsatt svaga efterfragan, sarskilt pa den amerikanska marknaden for RVs, beslutade vi att
utdka det globala omstruktureringsprogrammet. De tillkommande atgarderna, som framst paverkar segmentet Land Vehicles och
aven omfattar selektiva minskningar av férsaljnings- och administrationskostnader i hela koncernen, férvantas generera arliga
kostnadsbesparingar om 150 Mkr i arstakt nar de ar fullt genomférda vid mitten av 2027. Utékningen medfér
omstruktureringskostnader om -100 Mkr, vilka redovisas som jamforelsestérande poster under andra kvartalet. Det pagaende
programmet fortskrider enligt plan, och ytterligare 90 Mkr i arliga kostnadsbesparingar i arstakt realiserades under andra kvartalet.
Beroende pa marknadsutvecklingen under de kommande manaderna kan ytterligare atgarder tilkomma. Den utmanande
marknadsmiljon skapar ocksa forandringar inom den amerikanska RV-industrin. Vi ser en utveckling mot nya partnerskap och
okad konsolidering, vilket kan skapa strategiska mojligheter for Dometic.

Geopolitiska handelser i Mellandstern har ater skapat osakerhet och forsiktighet bland konsumenterna, vilket paverkar bade
aterforsaljare och OEM-tillverkare. Kostnadsinflation till foljd av hogre materialpriser och tullar forstarker de redan befintliga
utmaningarna kring konsumenternas kopkraft. Givet den hoga osakerheten fortsatter vi att fokusera pa sadant vi kan paverka,
inklusive genomférandet av omstruktureringsprogrammet och att driva var strategiska agenda framat.

De langsiktiga fundamentala drivkrafterna inom Mobile Living-industrin ar fortsatt attraktiva. Tack vare engagemanget hos vara
medarbetare varlden Over ar vi 6vertygade om var férmaga att skapa langsiktigt varde for alla intressenter och att fortsatta starka
verksamheten for att vara val positionerade for framtiden.

Juan Vargues, VD och Koncernchef

OM DOMETIC

Dometic ar ett globalt tech-friluftsbolag med en malséattning att underlatta ett mobilt liv: "Make mobile living easy”. Genom att anvanda var starka kompetens inom kylning,
uppvarmning, energi & elektronik, mobilitet och utrymmesoptimering ger vi fler manniskor méjlighet att uppleva naturen och férstarker deras kénsla av frihet utomhus. Vi
uppnar detta genom att skapa smarta, hallbara och palitliga produkter med enastaende design. Miljontals manniskor runt om i varlden anvéander vara produkter nar de
campar och utforskar naturen med sina bilar, husbilar eller batar. Vart utbud av erbjudanden inkluderar installerade produkter i landbaserade fordon samt i batar, saval som
fristdende produkter som anvands av friluftsentusiaster. Vi sysselsatter cirka 7,000 personer globalt och saljer vara produkter i mer an 100 lander. For aret 2024 rapporterade
vi en nettoomsattning pa SEK 21 miljarder (USD 2,3 miljarder) och har huvudkontoret i Stockholm, Sverige.
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PRESENTATION AV RAPPORTEN

Analytiker och journalister ar véalkomna att delta i en telefonkonferens den 14 juli 2026 kl. 10.00 (CEST), dar Juan Vargues, VD
och koncernchef, samt Per Carlsson, tillférordnad CFO, kommer att presentera rapporten och svara pa fragor. Ring in fem minuter
innan webbcasten/telefonkonferensen bérjar om du vill delta. Lank till webcast och presentation finns tillgangligt pa
www.dometicgroup.com.

Lank till webcasten:
https://dometic.videosync.fi/2026-07-14-q2-2026

FOR ATT DELTA | TELEFONKONFERENSEN FOR ATT STALLA FRAGOR

De som vill delta i telefonkonferensen for att stélla fragor i samband med webcasten ar valkomna att registrera sig pa
nedanstaende lank. Efter registrering kommer du att erhalla telefonnummer och konferens id som ger access till konferensen.

Lank for registrering:
https://service.flikmedia.se/teleconference/?id=5001729

Denna information dr sGdan information som Dometic Group AB (publ) dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruksférordning och lagen om
vdrdepappersmarknaden. Informationen Iimnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, for offentliggérande den 14 juli 2026 kl. 07:30 CEST.

FOR MER INFORMATION, KONTAKTA
Tobias Norrby

Chef Investor Relations

0706-647335

tobias.norrby@dometic.com
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