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HOGRE EBITA-MARGINAL OCH BRA ORGANISK TILLVAXT |
FORSALJNINGSKANALEN SERVICE & AFTERMARKET

FORSTA KVARTALET 2026

o Nettoomséttningen uppgick till 5 239 Mkr (5 830), en minskning med —10% som huvudsakligen ar
valutaeffekter. Den organiska tillvaxten uppgick till 0% (-10%).

e Forsaljningen i Service & Aftermarket 6kade organiskt med 5 procent, medan forsaljningskanalen
Distribution var —1% lagre organiskt och OEM-férséljningskanalen —4% lagre organiskt.

o EBITA fore jamforelsestérande poster uppgick till 557 Mkr (606), motsvarande en marginal
pa 10,6% (10,4%).

e Rorelseresultatet (EBIT) uppgick till 432 Mkr (465), motsvarande en marginal pa 8,2% (8,0%).

e Periodens resultat uppgick till 170 Mkr (181).

o Resultatet per aktie uppgick till 0,53 kr (0,57). Det justerade resultatet per aktie uppgick till 0,86 kr (0,88).

o Fritt kassaflode uppgick till =192 Mkr (-406). Kassaflodet uppgick till =225 Mkr (493).

VD HAR ORDET

Dometic levererade ett stabilt forsta kvartal under en period av 6kad global oro. God tillvéxt inom forsaljningskanalen Service &
Aftermarket var den framsta bidragande orsaken till en oférandrad organisk nettoomsattning och férbattrade marginaler.
Bruttomarginalen fortsatte att 6ka till 29,6 procent (28,7) och EBITA-marginalen férbattrades till 10,6 procent (10,4).

Nettoomsattningen for forsta kvartalet uppgick till 5 239 Mkr (5 830), vilket motsvarar en organisk nettoomsattningsutveckling som
var oférandrad jamfort med det forsta kvartalet féregaende ar. Bade segmenten Marine och Mobile Cooling Solutions redovisade
positiv organisk tillvaxt, medan segmentet Land Vehicles var nagot negativt. Férsaljningsmixen var gynnsam, med 5 procent
organisk tillvaxt inom forsaljningskanalen Service & Aftermarket, drivet av bade Marine- och Land Vehicles-segmenten. Detta
motverkades av en mindre nedgang inom forsaljningskanalen Distribution samt en nedgang om -4 procent inom
forsaljningskanalen OEM.

Vi ka&nner oss uppmuntrade av en stark avslutning pa kvartalet, trots oro for potentiella negativa marknadseffekter till foljd av
pagaende geopolitiska handelser. Utdver den positiva forsaljningsutvecklingen starktes var orderingang inom flera segment,
daribland inom omraden med hégre marginaler som forsaljningskanalen Service & Aftermarket samt segmentet Marine, vilket
indikerar en fortsattning pa den positiva utveckling som vi sett under de senaste manaderna.

Utvecklingen av nya produkter forblir en viktig tillvaxtfaktor for oss och de senaste lanseringarna, daribland en ny serie moduléra
drinkware-produkter, nya modeller av taktalt samt ett nytt eftermarknadssortiment under varumarket Waeco for husbilar, riktat mot
vardesegmentet, har mottagits val av marknaden.

Bruttomarginalen 6kade till 29,6 procent (28,7), med stdd av kostnadsreduktioner fran omstruktureringsprogrammet och en
gynnsam forséljningsmix. Samtidigt fortsatter vi att investera i innovation samt i att stérka vara saljorganisationer inom flera
omraden. EBITA" uppgick till 557 Mkr (606), motsvarande en marginal om 10,6 procent (10,4). Sett till segment hade Land
Vehicles en hégre marginal och marginalen for Global Verticals var oférandrad.

Det fria kassaflodet, som till foljd av sdsongsmassiga effekter normalt ar negativt under det férsta kvartalet, forbattrades till —192
Mkr (-406). Kassaflodet fran férandringar i varulager var lagre da lagernivaerna 6kade till féljd av en hégre orderingang.
Nettoskulden i relation till EBITDA uppgick till 3,4x (3,3x) vid kvartalets slut. Vi bibehaller ett strikt fokus pa resultat och kassafléde
for att fortsatta minska skuldséattningen och na vart langsiktiga mal om cirka 2,5x.

Efter pandemin drev hoéga rantor, svagt konsumentfortroende och héga lagernivaer ned marknadsefterfragan till omkring den
lagsta nivan pa tio ar. Under 2025 bérjade tidiga tecken pa stabilisering att framtréada, med forbattrad orderingang, avtagande
forsaljningsnedgangar och en gradvis normalisering av aterforsaljarnas lagernivaer. Samtidigt som vi skyddade marginalerna
genom kostnadseffektivitet fortsatte vi att investera i vart erbjudande och successivt flytta fokus tillbaka mot tillvaxt. Det ar
uppmuntrande att se att dessa satsningar ger resultat, da utvecklingen av den organiska nettoomsattningen var tillbaka till en
oféréndrad niva for forsta gangen sedan mitten av 2022.

Mot bakgrund av 6kad marknadsosakerhet till foljd av geopolitiska héandelser, samt tidiga indikationer pa nagot svagare an
forvantad efterfragan till foljd av dessa handelser, beslutade styrelsen proaktivt att dra tillbaka det tidigare kommunicerade
forslaget till utdelning for att behalla finansiell flexibilitet, ett beslut som kommunicerades till marknaden den 12 mars 2026.
Samtidigt som vi behaller vart grundantagande om att uppna positiv organisk tillvaxt under 2026, ar vi medvetna om att risknivan
framdver ar forhéjd med hansyn till det geopolitiska laget, inklusive krisen i Mellandstern och ett férandrat tullandskap, samt dess
paverkan pa konsumentfértroendet.

De langsiktiga trenderna inom Mobile Living-industrin forblir starka och vi kommer att fortsatta att malmedvetet driva var
strategiska agenda. Tack vare vara medarbetares fortsatta engagemang och insatser varlden 6ver ar Dometic val positionerat for
att leverera i linje med vara mal och samtidigt erbjuda produkter och tjanster av hog kvalitet till vara kunder.

Juan Vargues, VD och Koncernchef

OM DOMETIC

Dometic ar ett globalt tech-friluftsbolag med en malséattning att underlatta ett mobilt liv: "Make mobile living easy”. Genom att anvanda var starka kompetens inom kylning,
uppvarmning, energi & elektronik, mobilitet och utrymmesoptimering ger vi fler manniskor méjlighet att uppleva naturen och férstarker deras kénsla av frihet utomhus. Vi
uppnar detta genom att skapa smarta, hallbara och palitliga produkter med enastaende design. Miljontals manniskor runt om i varlden anvéander vara produkter nar de
campar och utforskar naturen med sina bilar, husbilar eller batar. Vart utbud av erbjudanden inkluderar installerade produkter i landbaserade fordon samt i batar, saval som
fristdende produkter som anvands av friluftsentusiaster. Vi sysselsatter cirka 7,000 personer globalt och saljer vara produkter i mer an 100 lander. For aret 2024 rapporterade
vi en nettoomsattning pa SEK 21 miljarder (USD 2,3 miljarder) och har huvudkontoret i Stockholm, Sverige.
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PRESENTATION AV RAPPORTEN

Analytiker och journalister ar valkomna att delta i en telefonkonferens den 23 april 2026 kl. 10.00 (CEST), dar Juan Vargues, VD
och koncernchef, samt Stefan Fristedt, CFO, kommer att presentera rapporten och svara pa fragor. Ring in fem minuter innan
webbcasten/telefonkonferensen borjar om du vill delta. Lank till webcast och presentation finns tillgangligt pa
www.dometicgroup.com.

Lank till webcasten:
https://dometic.videosync.fi/2026-04-23-q1-2026

FOR ATT DELTA | TELEFONKONFERENSEN FOR ATT STALLA FRAGOR

De som vill delta i telefonkonferensen for att stélla fragor i samband med webcasten ar valkomna att registrera sig pa
nedanstaende lank. Efter registrering kommer du att erhalla telefonnummer och konferens id som ger access till konferensen.

Lank for registrering:
https://service.flikmedia.se/teleconference/?id=5005720

Denna information dr sGdan information som Dometic Group AB (publ) dr skyldigt att offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruksférordning och lagen om
vdrdepappersmarknaden. Informationen limnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, fér offentliggérande den 23 april 2026 kl. 07:30 CEST.

FOR MER INFORMATION, KONTAKTA
Tobias Norrby

Chef Investor Relations

0706-647335

tobias.norrby@dometic.com
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uppvarmning, energi & elektronik, mobilitet och utrymmesoptimering ger vi fler manniskor méjlighet att uppleva naturen och férstarker deras kénsla av frihet utomhus. Vi
uppnar detta genom att skapa smarta, hallbara och palitliga produkter med enastaende design. Miljontals manniskor runt om i varlden anvéander vara produkter nar de
campar och utforskar naturen med sina bilar, husbilar eller batar. Vart utbud av erbjudanden inkluderar installerade produkter i landbaserade fordon samt i batar, saval som
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