PM - Konsumtionsmonster under 2000-talet

Bakgrund

AMF utgav en rapport for nagra ar sedan som analyserade pensionarernas konsumtionsmaonster och
hur dessa skilde sig at jamfort med den genomsnittliga befolkningen. | denna rapport anvandes bland
annat data fran SCB:s undersékningar om hushallens utgifter (HUT) for ar 2009. Denna promemoria
ar en uppdatering av konsumtionsmonstren i och med att data fran ar 2012 nu finns tillgéngliga.
Uppdateringen avser endast de avsnitt i rapporten som analyserade konsumtionsmonstren.

Kreicbergs

UTREDNING & OPINION




Inkomstskillnader

Undersokningar angdende manniskors inkdpsvanor och konsumtionsmoénster har genomforts i
Sverige sedan mitten pa 1900-talet. Syftet med undersdkningarna har framst varit att ge information
om hur hushallens utgifter fordelats 6ver ett antal varugrupper. Insamlingsforfarandet,
redovisningen och variablerna i undersékningarna har ddremot skiftat over tiden, vilket gér direkta
jamforelser mellan olika tidsperioder svara att genomfora. Detsamma galler uppgifter 6ver
hushallens inkomster, vilka anger ramen for utgifterna. Men nar det géller de disponibla
inkomsterna finns i alla fall en tydlig trend. Relativt andra grupper har pensionarerna fatt det
betydligt battre 6ver tid. | SCB:s databas finns det uppgifter 6éver de disponibla inkomsterna i olika
aldersgrupper fran och med 1991. Vid startaret uppgick den disponibla medianinkomsten for
personer mellan 65 och 74 ar till 88 procent av medianinkomsten for personer mellan 30 och 49 ar.
For personer dver 74 &r var motsvarande andel 66 procent. Ar 2009 uppgick dessa andelar till 94
respektive 70 procent.

Enligt den senast tillgangliga inkomststatistiken uppgar nu dessa andelar till 95 respektive 71 procent.
Den disponibla inkomsten for de aldre relativt andra grupper har alltsa forbattrats ytterligare sedan
rapporten fran AMF slapptes.

Diagram 1. Pensiondrernas disponibla medianinkomster som andel av medianinkomsterna for personer mellan 30 och 49 ér
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Numera borde alltsa atminstone yngre pensionarer vara lika attraktiva kunder som exempelvis 40-
aringar. Deras disponibla inkomster dr nastan i nivd med personer mellan 30 och 49 ar och dessutom
har de dldre ofta hégre nettoformdgenheter an yngre manniskor.
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Konsumtionsmonster

Men nér det géller jamférelser mellan dagens konsumtionsmonster for olika hushallstyper och
historiska konsumtionsmonster finns det problem. Framforallt har det hant en del nar det galler
insamling av data samt hur data har delats upp och registrerats. Dels har de statistiska
grupperingarna av konsumtionen fordndrats, dels har dven indelningen av hushallstyper férandrats.
Men det gar trots allt att hitta klara indikationer pa att pensionarernas konsumtion har ndrmat sig

ovriga gruppers.

| tabellen nedan redovisas uppgifter fran SCB:s HUT'-undersokning fran 1978. Statistiken avser
singelhushall for personer over respektive under 65 ar.

Tabell 1
Fordelning av konsumtionen fér singelhushall 1978
Under 65 &r Over 65
Man Kvinna Man Kvinna

Matvaror och drycker 11% 15% 22% 23%
Alkohol och tobak 6% 3% 5% 1%
Klader och skor 4% 9% 6% 8%
Bostad 18% 21% 23% 30%
Inventarier 7% 9% 6% 10%
Hilso- och sjukvard 1% 2% 1% 2%
Transport, samfardsel 21% 13% 14% 6%
Fritid, nojen och kultur 14% 10% 10% 9%
Diverse varor och 14% 11% 10% 9%
tjanster

Utrikes resor 4% 6% 2% 2%

Kélla: SCB, HUT 1978

Vid slutet av 1970-talet bestod alltsa halften av pensionarernas konsumtion av mat- och
bostadskostnader. For singelkvinnor 6ver 65 uppgick utgiftsandelen for dessa tva poster till 53
procent och for man till 45 procent. Bland singelhushallen fér dem som var yngre &n 65 ar var
motsvarande andelar 36 procent for kvinnor och 29 procent for méan. Det innebar att den yngre
befolkningen lade betydligt storre andelar av sin konsumtion pa inrikes- och utrikes resor, fritid och
ndjen samt diverse varor och tjanster.

Under denna tid var det naturligt att marknadsfoérare av olika konsumentvaror och ndjen riktade sitt
intresse framst mot de yngre aldersgrupperna. Dessutom framstod KPl som ett trubbigt instrument
for att mata pensiondrernas kostnadsdkningar. Prishéjningar pa livsmedel hade en betydligt stérre
effekt pa pensionarernas samlade kostnader jamfort med den yngre befolkningen.

Samtidigt tyder mycket pa att en hel del har hant under de senaste 30 aren. Sedan 2003 har
undersokningen gallande hushallens utgifter utforts pa samma satt en gang om aret. | denna

L HUT &r SCBs undersokningar av hushallens utgifter.
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promemoria har vi uppdaterat tidigare specialbestalld statistik 6ver hushallens utgifter férdelat pa
alder. Vi kan med hjélpa av dessa data jamfora hushall dar minst en person ar éver 64 ar med
samtliga hushall.

Dessa uppgifter kan inte direkt jamféras med uppgifterna fran 1978 men ger anda en bild av att
skillnaderna mellan den aldre och yngre befolkningens konsumtion har minskat. Via statistiken kan vi
atminstone fa en grov uppfattning om hur konsumtionen hos hushallen foréandrats over ett langre
tidsperspektiv. Det galler framforallt for de tva stora utgiftsposterna for hushallen, bostader och
livsmedel. For dessa tva varugrupper har de ingdende undergrupperna inte forandrats namnvart.

Tabell 2 Andel av de totala utgifterna som spenderades pd mat och bostad. Ar 2012

Samtliga Hushall
hushall 65- ar
39% 42%
Killa: SCB

Som framgar av tabellen forefaller skillnaderna mellan pensionarernas och 6vriga gruppers utgifter
for mat och bostad ha minskat markant. Fortfarande lagger de aldre en storre del av sin inkomst pa
livsmedel och sina bostader. Men skillnaderna ar numera marginella. Istallet for att omkring halften
av pensionarernas konsumtion riktades till dessa tva omraden ar andelen nu nere i 42 procent, vilket
bara &r tre procentenheter mer dn andelen i genomsnittshushallet. Det bor ndmnas att det
framforallt ar andelen utgifter som gar till mat och dryck som minskat drastiskt for de aldre
hushallen. | jamforelse med forra matningen som AMF gjorde senast kan vi konstatera att andelen av
utgifterna som utgdrs av mat och bostad fortsatt minskat nagot. Fér saval samtliga hushall som de
dldre hushallen har andelen av utgifterna som gatt till mat och bostader minskat med cirka en
procentenhet.

Med tanke pa att undersékningen fran 1978 skiljer sig at fran de nyare undersokningarna, bland
annat nar det galler ingdende varugrupper och undergrupper, ar det svart att exakt peka ut var
pensiondrerna okat sin konsumtion. Men mycket talar for att varugruppen som i dag kallas for
rekreation/kultur har 6kat i omfattning.

Fritid och kultur stod for cirka 10 procent av pensionarshushallens® totala utgifter &r 1978. Denna
varugrupp har visserligen inte identiska undergrupper jamfért med dagens version, men de ar sa pass
lika att vi med nagorlunda sakerhet kan saga att utgiftsandelen 6kat inom detta segment.
Rekreation/kultur stod ar 2012 fér knappt 16 procent av pensionarshushallens utgifter. Det &r i sin
tur en oféréandrad andel jamfort med méatningen ar 2009.

? Definitionen av pensionarshushall skiljer sig at mellan de bdgge undersdkningarna. | undersokningen fran ar
1978 &r det singelhushall dar personen ar 6ver 64 ar. | 2009 ars undersdkning ar det hushall dar minst en
medlem ar aldre an 64 ar. Denna skillnad i definition utgor alltsa ytterligare ett osdkerhetsmoment néar de
bagge undersdkningarna ska jamféras med varandra.
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Utvecklingen under 2000-talet

Fran och med ar 2003 har alltsa undersékningen om hushallens utgifter utférts pa arlig basis och sett
likadan ut med avseende pa insamlingsmetodik och ingaende varugrupper och deras undergrupper.
Det gor att vi kan folja forandringar i konsumtionsmonstren ver tid pa ett mer exakt satt. Det ger
dessutom mojligheter att folja samtliga ingaende varugrupper for att identifiera trendbrott. Det
tillater dven att jamforelser mellan olika hushallstyper kan utféras pa ett identiskt satt ar efter ar.

Vi kan darfor undersoka om pensionarernas konsumtion narmat sig évriga gruppers under 2000-talet
och darmed verifiera de monster som kom fram i foregaende avsnitt.

Huvudsyftet for att varugrupperna delats upp pa det sdttet som gjorts i nedanstaende diagram var
att de behovde vara kompatibla med de ingaende varugrupperna i konsumentprisindex (KPI). Denna
promemoria kommer inte behandla KPI-delen av rapporten, men for att jamférelser ska kunna goras
har vi givetvis anvant oss av samma varugruppsindelning som tidigare. Vi namner detta for att
statistiken som anvands ar skraddarsydd for just detta @ndamal. | den officiella statistiken som bland
annat publiceras i SCB:s databaser ar varugrupperna annorlunda indelade an i vara exempel. Detta
far till foljd att vara beradkningar nar det galler en specifik varugrupps andel av hushallens totala
utgifter inte helt stammer 6verens med de resultat som redovisas i den offentliga utgiftsstatistiken.

Av de elva ingdende varugrupperna ar bostaden hushallens storsta utgiftspost. Den dr nagot tyngre
for pensionarers hushall &n for befolkningen som helhet. Darefter foljer rekreation/kultur och
transport som stora poster. For dessa utgiftsposter finns numera nastan inga som helst skillnader i
relation till populationen. Den fjarde storsta utgiften for pensiondrshushallen ar livsmedel. Det &r en
fortsatt nagot storre utgiftspost for pensiondrernas hushall an for de genomsnittliga hushallen, dven
om skillnaden har minskat 6ver tid. Inte ovantat ar kostnaden for halsovard en stérre post for
pensiondrerna, medan restaurang och hotell &r en mindre kostnadspost.

Nar vi tidigare jamforde 2009 ars konsumtionsménster med hur det sag ut ar 2003 stod det klart att
pensiondrshushallens konsumtion i en allt hdgre grad borjar likna de genomsnittliga hushallen. Med
de nya data som finns tillgdngliga for ar 2012 kan vi konstatera att hushallens konsumtionsmonster
fortsatt &r mycket lika varandras.
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Diagram 2. Andel av hushdllens utgifter férdelad pd varugrupper. Ar 2012
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Diagram 3. Andel av hushdllens utgifter férdelad pd varugrupper. Ar 2009
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Om vi tittar pa hur konsumtionsmonstren har forandrats sedan den férra matningen (ar 2009) kan vi
snabbt konstatera att fér de flesta varugrupper ar forandringarna mycket sma for bagge typer av
hushall. Det ar inte 6verraskande eftersom konsumtionsménster tenderar att fordandras relativt
langsamt. Men det finns relativt stora forandringar i en del varugrupper. Den som star ut mest ar
transportkostnadernas andel av utgifterna. Sedan ar 2009 har den stigit med tva procentenheter for
pensionirshushallen och ndgot mindre fér populationen som helhet. Okningen har gjort att transport
utgor den tredje storsta utgiftsposten fér bagge hushallen.

Samtidigt har matens andel av budgeten fortsatt att minska. For pensionarshushallen har
utgiftsandelen for livsmedel minskat med cirka 1,5 procentenheter. For det genomsnittliga hushallet
ligger minskningen nagot lagre. Skillnaden i forandringstakt har gjort att hushallstyperna narmat sig
varandra under tidsperioden néar det géller hur stor andel av budgeten som gar till mat och dryck (ej
alkohol).

Detsamma kan sagas om utgiftsposten som avser inventarier. For pensionarshushallen har denna
post minskat med drygt en procentenhet i vikt, medan minskningen ar en bit lagre for det
genomsnittliga hushallet. Aven hér har alltsa skillnaden i férandringstakt gjort att hushallen ndrmat
sig varandra nar det galler utgiftspostens andel av de totala utgifterna.

For tva varugrupper har férandringstakten gatt at olika hall beroende pa hushallstyp. Alkohol och
tobak har tagit nagot storre budgetutrymme for pensionarshushallen medan den tagit mindre
utrymme for det genomsnittliga hushallet. For utgiftsposten som avser rekreation och kultur &r
situationen den omvanda. Men det bor podngteras att saval forandringstakten och skillnaderna
mellan hushallen &r ytterst marginella.

Diagram 4. Skillnad i konsumtionsménster. Ar 2012 jémfort med ér 2009. Procentenheter
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Nar vi tittar pa forandringar av utgiftsposterna 6ver en langre tidsperiod framtrader stérre skillnader.
Det blir tydligt att det framst ar pensiondrerna som andrat sitt konsumtionsbeteende allra mest.
Sedan ar 2003 har utgiftsandelen for livsmedel minskat med mer an tva procentenheter,
bostadsutgifter har minskat ungefar lika mycket och utgiftsandelen for halsovard har gatt tillbaka
med mer dn en procentenhet. Pensiondrerna uppvisar betydligt storre nedgangar for dessa
varugrupper an vad som registrerats for samtliga hushall.

Om andelen av utgifterna har minskat for dessa varugrupper betyder det att andra varugrupper har
Okat sin andel av den totala budgeten. For pensionarerna ar det tva utgiftsposter som star ut i detta
avseende. Transportkostnader har tagit ett betydligt storre utrymme av budgeten under
tidsperioden. Detsamma kan sdgas om utgiftsposten som avser rekreation/kultur. Bdda dessa
utgiftsposter indikerar att pensionarerna lever ett mer aktivt liv an tidigare. De forbattrade
disponibla inkomsterna, framforallt for de yngre pensionarerna, har saledes i stor utstrackning
anvants till att berika livet med resor och kultur. Bagge dessa varugrupper har 6kat i betydelse for
pensiondrerna i en avsevard storre utstrackning dn vad de gjort for hushallen som helhet.

Diagram 5. Skillnad i konsumtionsménster. Ar 2012 jémfort med Gr 2003. Procentenheter
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Vi avslutar med ett 6vergripande diagram som visar hur pensionadrernas konsumtionsmaonster har
forandrats sedan ar 2003, med ar 2009 som ytterligare ett jamforelsedr. Som synes ar det framst de
mest “nddvandiga” utgifterna som minskat under de senaste tio aren. Utgifterna for livsmedel,
bostaden och hédlsovard har samtliga tagit mindre utrymme av pensionarernas budget under
tidsperioden. Som vi diskuterade i tidigare avsnitt har det i sin tur gett 6kat utrymme for konsumtion
av mer ndje och resor.

Ar 2003 var livsmedel pensionérernas nast storsta utgiftspost. | dagslaget dr varugruppen endast den
fjarde viktigaste budgetposten. Saval transport som rekreation/kultur &r numera stérre matt som
andel av de totala utgifterna. Utvecklingen pekar som sagt pa att dagens pensionarshushall lever ett
mer aktivt liv an tidigare.

Diagram 6. Andel av pensiondrshushdllens férdelad pG varugrupper.
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