Pressmeddelande 22 augusti 2025

Synsam Groups Q2-rapport 2025

Stark organisk tillvixt och fortsatt fokus pa 6kad l1dngsiktig Ionsamhet

1 april-30 juni 2025

Nettoomsattningen t6kade till 1 841 MSEK (1 723), en 6kning med 6,9 procent. Organisk
tillvaxt uppgick till 9,1 procent (9,5)

Nettoomsattning fran glaségonabonnemang 6kade med 8,2 procent (15,1)
Bruttomarginalen uppgick till 73,1 procent (74,3)

EBITDA d6kade till 470 MSEK (469) och EBITDA-marginalen uppgick till 25,0 procent
(26,9)

EBITA uppgick till 299 MSEK (312) och EBITA-marginalen uppgick till 15,9 procent
(17,9)

EBIT uppgick till 267 MSEK (275) och EBIT-marginalen uppgick till 14,2 procent (15,8)
Kassaflode fran den Idpande verksamheten uppgick till 413 MSEK (435)

Nettoskulden uppgick till 3 040 MSEK (2 753) vid periodens utgdng, jamfért med 3 002
MSEK vid arsskiftet 2024. Synsam har tecknat avtal om femariga |3nefaciliteter
avseende refinansiering av befintliga 1an.

Resultat efter skatt uppgick till 114 MSEK (168)
Resultat per aktie, fére och efter utspadning, uppgick till 0,79 SEK (1,14)

1 januari-30 juni 2025

Nettoomsattningen t6kade till 3 549 MSEK (3 244), en 6kning med 9,4 procent. Organisk
tillvéaxt uppgick till 10,8 procent (8,7)

Nettoomséttning fran glaségonabonnemang dkade med 10,3 procent (13,4)
Bruttomarginalen uppgick till 73,6 procent (74,9)

EBITDA dkade till 844 MSEK (828) och EBITDA-marginalen uppgick till 23,4 procent
(25,2)

EBITA uppgick till 506 MSEK (518) och EBITA- marginalen uppgick till 14,0 procent
(15,8)

EBIT uppgick till 441 MSEK (446) och EBIT-marginalen uppgick till 12,2 procent (13,6)
Kassaflode fran den Idpande verksamheten 6kade till 723 MSEK (653)

Resultat efter skatt uppgick till 201 MSEK (224)

Resultat per aktie, fére och efter utspadning, uppgick till 1,39 SEK (1,52)

Handelser efter periodens utgang

Synsams styrelse har beslutat att inleda aterkdp av egna aktier med syfte att justera
Bolagets kapitalstruktur.



Vd och koncernchef Hidkan Lundstedt kommenterar:

"Synsam fortsétter att ta viktiga steg framat i att kombinera kundfokus, innovation och
dgonhalsa for att sakerstélla hallbar tillvéxt och hég Idnsamhet. Under andra kvartalet 2025
har vi genomfort flera strategiska initiativ som stérker vart kunderbjudande och var position
ytterligare p@ den nordiska marknaden. Det &r gladjande att tre av fyra ldnder har stérkt
EBITDA-marginalen i kvartalet. EBITDA-marginalen i koncernen uppgick till 25,0 procent,
vilket &r lagre jamfort med motsvarande period féregdende ar, framst som en effekt av
lagre EBITDA-marginal i Danmark dér vi fortsatt vidtar atgarder. Den organiska tillvéxten
var for koncernen i kvartalet 9,1 procent, i en marknad dar konsumenterna fortsatter att
halla igen pa utgifterna.

Fortsatt bra utveckling av abonnemangs- och kontantaffaren

Nettoomsattningen fran glaségonabonnemang, Synsam Lifestyle, 6kade i kvartalet med
8,2 procent. Antalet Lifestyle-kunder uppgick i slutet av kvartalet till cirka 730 000 (cirka
667 000) och churn uppgick i det andra kvartalet till 2,91 procent. Vara abonnemangs-
kunder &r generellt sett valdigt néjda och langsiktigt lojala. Totala antalet abonnemangs-
kunder, det vill saga kunder som antingen har ett Lifestyle abonnemang eller som har ett
linsabonnemang uppgick per den sista juni 2025 till cirka 871 000 (cirka 799 000).
Nettoomsattningen fran kontantaffaren véxte dven i kvartalet och 6kade med 5,4 procent.

Fortsatt varierande marknadsforutsattningar

I Sverige 6kade Synsam sin marknadsandel ytterligare med en organisk tillvéxt pa 10,9
procent i det andra kvartalet samtidigt som bade bruttomarginalen och EBITDA-marginalen
starktes. Har bidrog implementeringen av Synsam EyeView, som nu ar slutférd, till den
organiska tillvaxten.

Aven i Norge stérktes den organiska tillvéxten i kvartalet och uppgick till 11,7 procent
samtidigt som EBITDA-marginalen starktes. Har bidrar dven EyeView, dar implementeringen
slutférdes vid arsskiftet.

Finland uppvisade ett starkt kvartal med en organisk tillvaxt pa 16,6 procent i en hart
konkurrensutsatt marknad. Finland lyckades samtidigt generera en ékad bruttomarginal och
EBITDA-marginal i kvartalet.

I Danmark var den organiska tillvaxten negativ i det andra kvartalet. Den férandrade
kreditlagstiftningen paverkar utéver nyférsaljning ocksa férlangningar av Lifestyle
abonnemang sedan férsta kvartalet i ar. Vi vidtar fortsatt atgarder i Danmark genom bland
annat uppgradering av vara butiker och breddning av vart sortiment samt anpassat
kunderbjudande.



Innovativa satsningsomraden

En viktig milstolpe uppnaddes under kvartalet i och med att Synsam EyeView blev fullt
ut implementerat i Sverige. Synsam EyeView ar sedan arsskiftet dven till fullo
implementerat i Norge. Detta &r en viktig del i var teknologiska utvecklingsstrategi som
dkar var kapacitet och tillgdnglighet samtidigt som det stirker vart kunderbjudande
inom 6gonhalsa. Positiva effekter forvédntas saval pa optikerkapaciteten som pa
kostnader for konsultoptiker och reduktion av de tillfalliga extra kostnader som hort till
implementeringsfasen. Av det totala antalet synundersékningar som genomforts i
Sverige i det andra kvartalet utgjorde Synsam EyeView-undersékningar 14 procent och
motsvarande andel i Norge var 20 procent.

Som Nordens ledande optikkedja ser vi en tydlig trend dar kunderna vill ha mer &n bara
synkorrigering — de vill ha produkter som passar deras livsstil. Smarta glasogon moéter
det behovet pd ett sitt som ingen annan produkt gjort tidigare, dar glaségonen eller
solglasdgonen ar ett uppkopplat livsstilsverktyg som forenklar vardagen. Synsam ser en
allt storre efterfrdgan fran konsumenter varlden éver av produkter som kombinerar stil,
funktion och digital innovation och efter perioden har Synsam tagit ett nasta steg inom
innovation, kundupplevelse och framtidens synlésningar genom lansering av smarta
glaségon. Med smarta glaségon kan man exempelvis ta bilder, spela in video och
livestreama - helt handsfree, fa tillgdng till Meta Al-assistent som kan dversétta text i
realtid, identifiera objekt, ge rekommendationer och svara pa fragor, samt fa tillgang till
WhatsApp, Messenger och Instagram fér smidig kommunikation och underhallning.
Lanseringen &r ytterligare ett steg i Synsams satsning pa framtidens optik, dar teknik,
o6gonhalsa och stil samverkar fér att skapa en battre vardag for kunden.

Under kvartalet har Synsam lanserat ett nytt premiumkoncept i och med NK Eyewear
& Optics, som dppnat i Stockholm. Med en unik kombination av premiumvarumarken,
klinisk expertis och hégsta modegrad etableras darmed en ny lyxdestination inom optisk
retail. Butiken har fler &n 1 400 glaségonbagar fran varldens mest exklusiva varumérken
inom glaségon, solglaségon och sportglaségon.

Synsam har under det andra kvartalet etablerat 11 nya butiker i koncernen. I det
tredje kvartalet kommer mellan 3 och 5 nya butiker att etableras.

Vart fokus ar att skapa ldnsam tillvédxt genom innovativa ldsningar och genom att méta vara
kunders behov, samtidigt som vi sdkerstéller kostnadseffektivitet i var verksamhet. Genom
att géra det enklare fér manniskor att fa tillgang till gonvard och kvalitetsprodukter, i en
marknad som till stor del ar driven av medicinska behov, sakerstaller vi en 16nsam tillvaxt
fér manga ar framdver. Synsams resa fortsatter.”



Livesdnd fragestund med VD och CFO p3a svenska
e Datum och tid: Den 22 augusti 2025, kl. 09.30.
e Plats: Webbsandning.
e Talare: Vd och koncernchef Hakan Lundstedt samt CFO Per Hedblom.
e Lank for deltagande i fragestund: Synsam Group Q2

Livesdnd fragestund pa engelska
e Datum och tid: Den 22 augusti 2025, kl. 10.30.
e Plats: Webbsandning.
e Lank for deltagande i fragestund: Synsam Group Q2

Presentationsmaterialet kommer att finnas tillgangligt pa8 hemsidan kl. 07.30 idag.
WWW.synsamgroup.com/sv/investerare/rapporter-och-presentationer/

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Per Hedblom, CFO Synsam Group

E-post: per.hedblom@synsam.com

Tel: 08-619 28 60

Hemsida: www.synsamgroup.com

Denna information &r s§dan information som Synsam AB (publ) &r skyldig att offentliggéra
enligt EU:s marknadsmissbruksférordning och lagen om vardepappersmarknaden.
Informationen ldmnades, genom ovanst8ende kontaktpersons férsorg, fér offentliggérande
den 22 augusti 2025 klockan 07.30.

Synsam Group ar en ledande optikerkedja i Norden med ett brett och prisvdart abonnemangs-
erbjudande. Synsam Group erbjuder ett brett sortiment av produkter och tjénster fér 6gonhélsa och
6gonmode utifrén kundens olika livsstilar och behov. Koncernen har cirka 4 000 medarbetare, en
omséttning p8 cirka 6,7 miljarder SEK (rullande 12 m8nader till juni 2025) och har nédrmare 600
butiker i Norden som drivs under varumdérkena Synsam, Synsam Outlet samt Profil Optik i Danmark.
Genom digitalisering, abonnemangserbjudanden och andra innovativa koncept &r Synsam Group en
stark innovatér p8 den nordiska optikmarknaden inom flera omrdden, inklusive kundresa,
produkterbjudande och ESG. Synsam Groups aktie handlas pd Nasdaq Stockholm (SYNSAM).
WWW.Synsamgroup.com
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