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Telias Filmvision

Att se en bra film, péa vilket satt du vill och nar du vill, kan lata som en sjalvklarhet.
Men trots att det ar ar 2013 - sa ar det langt ifran en realitet idag for alla.

Filmbranschen star sedan en tid infor manga av de vagval som musikbranschen stod
infor for drygt tio ar sedan. Som vanligt nar det handlar om vardefullt innehall star
tillganglighet mot kontroll. Men hittills har tyvarr tron pa inlasning vunnit dver tilltron
till teknikutveckling. Att utvecklas handlar om att vaga forandra. Pa Telia tror vi att
manga gamla sanningar gallande flmkonsumtion maste ifragasattas och revideras
for att filmens framtid ska vara ljus. All mediekonsumtion forandras; tv-serier kan
saljas och kdpas per sasong, du kan folja sportevenemang pa flera skarmar under
din resa till och fran traningen. Darfor ar det viktigt att filmbranschen utvecklas for att
mota efterfragan utifran filmkonsumenternas nya beteende.

Det finns goda skél att erbjuda film pa fler plattformar

Ar 2012 innebar ett genombrott for on-demand tittandet. Telias tv-kunder
gjorde svindlande 51 miljoner programstarter i play-tjansterna — en dkning
med dver 100 procent mot 2011. Telias videobutik hyrde ut 2,8 miljoner
filmer och flera nya filmtjanster etablerade sig pa den svenska marknaden.
Samtidigt gar svenskarna pa bio som aldrig forr. Hela 18,4 miljoner biobesdk
— en 6kning med 12 procent - gjorde 2012 till ett av de basta bioaren sedan
80-talet.
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Att svenskarna tittar mer pa film pa natet innebar alltsé inte automatiskt att

de gar mindre pé& bio. Det ar snarare en myt som spridits under mer an ett
decennium. Den film som visas pa natet och i olika tv-tjanster verkar inte
kannibalisera pa biofilmen. Dessutom nar den manniskor som i dag befinner
sig langt ifran storstadernas biografer eller som av olika skal inte har mojlighet
att ta sig till en biosalong.

Det gar att korta tiden mellan biopremiar och lansering pa
on-demand och dvd

Fran biopremiar till distribution pa dvd och i andra kanaler har det traditionellt
varit 120 dagar. P& Telia tror vi att tiden mellan att en film har premiar i olika
kanaler maste kortas radikalt. Inte bara for att du ska slippa vanta, utan ocksa
for att totalt sett fler personer ska kunna ta del av film.

I dag vill svensken se en film nar han eller hon laser om den i tidningen, pa
bloggar och i andra sociala medier. Du vill inte vanta men tvingas gora det, da

led av distributorer och regler i dag ligger mellan filméalskaren och filmbolaget - - i »
som producerat filmen. Bade Hollywood-rullar och smala indiefilmer kommer };
f& mer intakter nar tillgangligheten okar. .

Film ar fantastisk pa bio — men lika bra pa tv och surfplatta
Digitaliseringen har skapat saval nya distributionsmaojligheter for
biobranschen som battre kvalitets- och ljudupplevelser. Vi tror inte att
publiken kommer att tycka att film &r mindre fantastisk pa bio i framtiden,
men det kommer mer att handla om effekter och speciella upplevelser an
tillfredsstéllelsen att se den senaste snackisen.

Pa Telia tycker vi att film ar bast nar du sjalv far véalja nar och var du vill se den.
Darfor ar film lika bra pa bio som i datorn, tv:n, surfplattan och smartphonen.
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Det basta sattet att motverka illegal nedladdning ar att
erbjuda lagliga alternativ

Att hindra illegal nedladdning av film genom att reglera hardare har vi sett
manga exempel pa. Telias erbjudanden forutsatter en val fungerande
upphovsratt och vi stodjer sjalvklart upphovsratten. Men vagen mot minskad
illegal nedladdning gar via fortsatt utveckling av béattre och helt legala
tianster. Det har vi ocksa lart oss frdn musikindustrin.

P& Telia ar vi dvertygade om att den illegala nedladdningen av film kommer
att minska i takt med att det vaxer fram latthanterliga lagliga alternativ for att
se pa film i datorn, tv:n, surfplattan och smartphonen.

Det pratas for lite om film i filmbranschen

Att filmbranschen fortfarande ser ut som den gor handlar i mangt och mycket
om att flmkonsumtion ses som nagot passivt. Du gor ditt filmval, men sen

tar det slut. Har finns mycket att lara av tv-branschen som fokuserar mycket
pa kopplingen till sociala natverk for att forlanga intresset och relationen till
tittarna.

P& Telia ser vi redan idag att svenskarna blir allt mer interaktiva nar vi

ser pa film. Att kunna dela sin upplevelse fore, under och efter sjalva
filmupplevelsen ar en sjalvklarhet. Dessutom: ju mer vi pratar om film, desto
mer film upptacker vi och da 6kar intresset &nnu mer.

Det finns hopp fér framtiden

Pa Telia tror vi att publikens filmupplevelse kommer att vara radikalt
forandrad 2015. Storfilmer kommer att ha premiarer pa flera skdrmar med
litet mellanrum och méanga filmer kommer &ven att ha premiar samtidigt pa
alla skarmar, oavsett om det handlar om mobilen, datorn, tv:n eller pa bio
med den senaste tekniken. Filmupplevelsen kommer att vara interaktiv pa
flera nivaer, fran filmsamtal med vanner till att paverka utformningen och
handlingen av sjalva filmen.

Flera lagliga alternativ for att titta pa film finns att vélja pa. Utvecklingen har
lett till att vi har ett bredare utbud av film och en allt vitalare filmbransch. Du
valjer sjalv var och néar du vill titta, eftersom det mesta erbjuds pa alla skarmar
—tv, surfplatta, dator och smartphone.

Filmens framtid ser ljus ut — om vi fortsatter att dka tillgangligheten, moter
den efterfragan som finns och litar pa att teknikutvecklingen 6kar bade nytta
och ndje for publiken. Pa kopet skapar vi respekt for upphovsratten. Vi bidrar
till en mer dynamisk, flexibel och vaxande filmmarknad som i forlangningen
ocksa skapar nya jobb.
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