Artificiell intelligens — och cykeln — formar framtiden
— Schibsted sldpper arets framtidsrapport

Artificiell intelligens &r en revolution stérre an elektriciteten.

Du kommer att &lska din robot och tala med dina apparater.
Och: en 200 ar gammal uppfinning definierar framtiden.

Det &r nagra av slutsatserna i Schibsteds arliga framtidsspaning.

| dag kommer Schibsted Future Report 2018. For fjarde aret delar koncernens medarbetare och
utvalda vanner med sig av sin kunskap och spannande tankar inom teknik, samhalle och affarer.

Schibsteds arliga europeiska undersékning om digitala vanor visar hur millenniegenerationen ser pa
sin integritet pa natet: | Sverige sager 40 procent att de kanner sig sékra. Motsvarande siffra i
Frankrike ar 51 procent, och i Spanien 61 procent. Samtidigt tror 55 procent i Sverige att
informationen de lamnar om sig sjélva pa sociala medier kan komma att anvandas for politisk
paverkan. Motsvarande siffra i Spanien och Frankrike &r 67 procent.

Schibsted ar en drivande kraft i den digitala varlden och som vanligt fokuserar Future Report pa hur
teknikutvecklingen paverkar var framtid. Men nagra av de storsta trenderna i ar rér ocksa hallbarhet,
autenticitet och fakta.

Nagra exempel ur innehallet:

Al &r som elektricitet

P& samma séatt som elektriciteten forandrade privatlivet och samhallet kommer artificiell intelligens att
ge oss helt nya forutsattningar. Och pa samma satt som vi i dag tar elen for sjalvklar kommer livet utan
Al att verka trist och jobbigt. Azeem Azhar listar fyra omraden han tror kommer att paverkas forst.

Vill du ha en egen robot?

Robotar blir allt mer lika manniskor med formagan att interagera och agera som oss. Med det kommer
nya fragor — hur ska vi bete oss gentemot dem? Kanske innebar teknikutvecklingen att vi maste maste
omdefiniera vad det innebdr att vara ménniska, skriver Isabelle Ringnes.

Pa tva hjul in i framtiden
Glom sjalvkérande bilar och rymdresor. Kanske ar det en tvahundradrig uppfinning som ar framtidens



transportmedel. Intresset for cyklar har exploderat och stader bérjar anpassa sig pa allvar. Och inte
minst har nya smarta delningstjanster banat vag fér en trampande kultur, skriver Joacim Lund.

Bildigenkanning. Ett datateam inom Schibsted jobbar med bild- och sprakigenkanning. Med hjalp av
SvD:s tecknare Thomas Molén visualiserar Atelach Alemu Argaw hur det gar till.

Tank i cirklar! Planeten anstrangs av vart satt att leva, och vi blir fler som ska dela pa resurserna. En
I6sning ar en mer cirkuldr ekonomi — med nya affarsméjligheter, skriver Linnéa Aguero.

Lat algoritmen géra jobbet! P4 Svenska Dagbladet avlastas redaktionen av en algoritm som styr
startsidan. Fredric Karén skriver om teknikutvecklingen som stéttar kvalitetsjournalistiken.

Handsfree. Roststyrning gar langt bortom Siri. Nyss blev vi fascinerade av att kunna svepa pa
skérmen — snart behdver vi kanske varken skarmar eller tangentbord, konstaterar Diane Mergui.

Hér finns rapporten: Futurereport.schibsted.com,
Schibsted Future Report finns ocksa i bokform.

For ytterligare information, vanligen kontakta:

Ann Axelsson, redaktér, Schibsted Future Report. Tel: 070-635 65 13. E-post:
ann.axelsson@schibsted.com.

Fredrik Lindén, informationsdirektér Schibsted i Sverige, Tel: 070-667 00 82. E-post:
fredrik.linden@schibsted.com.
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