Pressmeddelande Stockholm 30 september 2014

HOg potential for branslecellsladdare enligt ny YouGov-
undersdkning

En ny konsumentundersdkning i Sverige och USA visar att bade behovet och intresset
for branslecellsladdare ar hogt. Undersékningen gjordes pa initiativ av innovations-
foretaget myFC, och av undersdkningsforetaget YouGov.

Enligt undersokningen uppgar andelen svenska konsumenter som anvander en smartphone
och/eller en surfplatta regelbundet, till 91% (77% US)*.

Fragorna som stélldes till respondenterna i undersokningen handlade bade om deras
generella behov av elektricitet till sina mobila enheter och kring konceptet av myFCs
nuvarande samt kommande branslecellsladdare.

Resultaten visar att runt en fjardedel? av respondenterna, ofta har befunnit sig i miljoer dar de
inte har haft tillgang till en stromkalla nar deras smarta mobiler och/eller deras surfplattor
laddat ur, ytterligare ca 30%?2 upplever att detta hander dem da och da. Behovet av en barbar
laddare som sjalv genererar elektricitet, omfattar dock en storre skara &n de som upplever att
att mobilen laddar ur nar de inte har tillgang till eluttag. Undersokningen visar att 8 av 10
personer? ser ett behov av en sddan produkt. Samtidigt anger endast en liten andel3 i
undersokningen att de idag &ger en portabel laddare av nagot slag. Detta innebér att det finns
en avsevard marknadspotential fér denna produktkategori.

I undersokningen framgar ocksa att 70%# av respondenterna ar positivt instéllda till myFCs
branslecellsladdare och en klar majoritet uppger att de sjalva skulle vilja anvanda en sadan
laddare regelbundet eller d& och da.

Inte ovantat ar intresset for produkten &r som allra storst hos konsumenter som anvander sin
smartphone och/eller surfplatta regelbundet, de som ar intresserade av den senaste tekniken,
reser mycket och har en aktiv livsstil.

Resultaten i undersékningen var dverensstammande bland de svenska och amerikanska
konsumenterna. Den amerikanska marknaden visar sig dock vara mer utvecklad an den
svenska nar det kommer till att anvanda mobila laddningslésningar.

"Det ar gladjande att se att vara produkter fyller ett sa stort och vaxande behov pa
marknaden. Det ar extra roligt att s& manga omfamnar ny svensk teknik och i och med den
Okande anvandningen av bade smartphones och surfplattor ser vi dessutom att marknaden
bara kommer att fortsatta att vaxa. Detta &r ett kvitto p& att vi gor ratt saker och det gor oss
annu mer sakra pa att vi kommer att fortsatta utveckla produkter for denna marknad.” sager
Bjorn Westerholm, VD p&d myFC AB.

Fotnoter: se hanvisningar till grafer fran YouGov nedan
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Undersokningen utfordes av marknadsundersoékningsforetaget YouGov. Mellan den 18e juli
till den 3e aug 2014 genomfordes totalt 1515 (Sverige) samt 1597 (US) CAWI intervjuer med
man och kvinnor i alder 18-64 ar som ar anvandare av smartphones och/eller surfplattor.

Onskas ytterligare utdrag fran undersokningen, vanligen kontakta: My Ernevi,
Marketing Executive, my.ernevi@myfc.se

For ytterligare fragor, vanligen kontakta:
Bjorn Westerholm, VD: +46 (0) 706 56 20 07,bjorn.westerholm@myfc.se

Om myFC

myFC ar ett svenskt innovationsféretag som utvecklar energilésningar med
branslecellsteknologi. Foretagets forsta produkt myFC PowerTrekk &r en hybridladdare for
sma elektriska apparater som drivs pa vatten. myFC grundades 2005 och har huvudkontor i
Stockholm. Bolaget noterades i maj 2014 pa Nasdaq OMX First North. Bolagets Certified
Advisor & Remium Nordic AB.

www.powertrekk.com


http://www.powertrekk.com/
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Data fran undersékningen vilket ovan resultat hanvisar till:
1. Resultat frdn den svenska konsumentundersékningen
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1.1 Resultat frAn den amerikanska konsumentunderstkningen

51. Which of the following devices do you own or use on a regular basis?
Base: Total (m=2075]

—_—
A zmartphone and 3 tablet (such as an Ipad) TR

or use a smartphclne ar

tablet computer.
Atablet but not a smartphone - TH

0% 1% e 3% Ll 0% Gif TR B 0% 1005




FC

2. Resultat fran den svenska konsumentundersékningen

Q1. Has your smartphone andfor tablet ever run out of battery when you didn't have access to a wall socket)

electrical outlet?
Base: Uses smartphone and/for tablet [n=1315)
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2.1 Resultat frdn den amerikanska konsumentundersékningen

Q1. Has your smartphone and for tablet ever run out of battery when you didn't have access

to a wall socketf electrical outlet?
Base: Uses smartphone and/or tablet {n=15397)
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3. Resultat fran den svenska konsumentundersokningen
Q2. Have you ever felt the need of another type of charger for your smartphone andfor tablet that doesn‘t

need access to a power socket?
Base: Uses smartphone and/or tablet (n=1515)
—_—
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¥es, | have felt alarge need for this 11%
Fes, | have falt 2 quite lange need 12% . Met: Ves [1-3]: T7%

¥es, | have felt some need ofthis 26%

¥es, but | have a guite small need forthis 19%

Mo, | never fek the nesd of this 3%

3.1 Resultat fran den amerikanska konsumentundersékningen

Q2. Have you ever felt the need of another type of charger for your smartphone and/or tablet that doesn’t
need access to a power socket?
Base: Uses smartphone and,/or kablet (n=1537)
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4. Resultat frAn den svenska konsumentundersdkningen

Q8. What is your overall impression of the product?
Base: Uses smartphone and/or tablet
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4.1. Resultat frin den amerikanska konsumentundersokningen

Q8. What is your ovarall imprassion of the product?
Base: Uses smartphone and/or tablet
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