Fazer-koncernens arsredovisning 2019 publicerad

Vi har idag, den 2 april 2020, publicerat Fazer-koncernens arsredovisning 2019 har:
https://lwww.fazergroup.com/sv/arsredovisning

Fazer-koncernens arsredovisning beskriver framstegen som gjorts i att forverkliga foretagets strategi och hallbarhetsmal, samt illustrerar
faktorer som &r relevanta fér Fazers langsiktiga framgang. Arsredovisningen omfattar en éverblick av féretagets verksamhet och
hallbarhetsarbete, en redogdrelse dver bolagsstyrningen, styrelsens verksamhetsberattelse, samt bokslutet som publicerats

som ett separat dokument.

Under 2019 fortsatte Fazer att verkstélla sin strategi genom férséljningen av Fazer Food Services till Compass Group, vilken slutférdes i
januari 2020. Fazer siktar nu mot sitt strategiska mal till att bli ett modernt hallbart matféretag med en gemensam riktning genom starkt
konsumentfokus och med en ny vision som ledstjdrna. Medan Fazer & medveten om den aktuella situationens ofdrutsagbarhet, behéver
foretaget ha en fast riktning framat. Strategin visar vagen for koncernen under de kommande aren. Fazer-koncernens arsredovisning och
bokslut finns tillgéngliga pa https://www.fazergroup.com/sv/arsredovisning

Fo6r mer information vénligen kontakta:
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Christine Kullgren, kommunikationsdirekttr, Fazer Sverige, 073 062 32 13, christine kullgren@fazer.com
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Fazer-koncernen

Med fokus pa matupplevelser, gor Fazer det mt‘)g'tligt att njuta avdagens bésta stunder. 1891 éppnade den unge Karl Fazer sitt forsta konditori, med missionen att
skapa mat med mening — och en passion for a skaﬁ)a stunder av gladje for alla manniskor runt omkring honom. | sin strévan For perfekta dagar, formar Fazer
framtidens smaker, traditioner och matupplevelser. Férankrade i vart unika arvoch baserade pa djupa konsumentinsikter, fokuserar vi pa innovationer for att skapa
héllbara matlésningar for framtiden. M vill att mé&nniskorna skall uppleva den nordiska magi vi skapar. Fazer fokuserar pa snabbrorliga konsumentprodukter, har
verksamhet i nio l&nder och export fill cirka 40 lander. Fazer-koncermens omséttning 2019 uppgick till 1,1 miljarder euro och antalet anstéllda till narmare 9 000.
Fazers verksamhet fdljer etiska principer som baserar sig pa koncernens varderingar och FN-nitiativet Global Compact.
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