Fazer satter nya ambitidsa mal for hallbarhet

Fazer har arbetat lange for en mer hallbar livsmedelsproduktion och deltar i kampen mot klimatférandringar. Foretaget tar nu
ett viktigt steg framat genom att forbinda sig till fyra hallbarhetsmal: 50 % mindre utslépp, 50 % mindre matsvinn, 100 %
ansvarsfulla inkdp och mer vaxtbaserat. Fazer ser maten som en 16sning pa manga miljérelaterade och sociala utmaningar.

Karnan i Fazers uppdaterade hallbarhetsarbete ar fyra sammanlankade mal som koncernen har atagit sig att uppfylla till ar 2030.

e Mal 1: Minskade utsldpp med 50 % Detta innebar mat med mindre utslépp, med prioriterad fokus pa minskade klimatutslapp.

¢ Mal 2: Minskat matsvinn med 50 % Minskat matsvinn stéttar malet kring minskade utslapp samt bidrar till effektivisering av
vardekedjan.

o Mal 3: 100%Ansvarsfulla inkop. Ansvarsfulla inkép har lange varit en prioriterad fraga. Fazer driver pa fortsatt utveckling av
baskriterier for leverantdrer samt tillampar specifika mal for ravaror sa som kakao och spannmal. Sedan 2017 kdper Fazer endast 100%
hallbar kakao.

¢ Mal 4: Mer vaxtbaserat. Genom att 6ka andelen vaxtbaserad mat minskar miljopaverkan av matproduktionen och manniskors halsa
framjas.

"IPCC-rapporten fran 2018 indikerar att det beh6vs snabba och omfattande atgarder for att begrénsa den globala uppvarmningen. Enligt en
ny rapport av EAT-Lancet Commission kan vi minska klimatutsl&appen och aven férbattra manniskors halsa med 6kad andel vaxtbaserad mat.
Genom att erbjuda manniskor bra alternativ som framjar deras valmaende skapar vi ett engagemang fér att I6sa utmaningarna tillsammans. Vi
pa Fazer ser mat som en I6sning”, séger Mats Liedholm, VD Fazer Sverige.

Fazer investerar i innovation

Den globala vardekedjan fér mat maste utvecklas i en mer hallbar riktning. Fazers reviderade hallbarhetsarbete tar hansyn till allt fran
livsmedelssakerhet och vattenhantering till en rattvis vardekedja och en arbetsplats som representerar mangfald.

De nya malen ar baserade pa Fazers langa tradition och engagemang i hallbar utveckling. Under aren har Fazer gjort en rad satsningar pa
sitt milidarbete och sociala initiativ dar hallbarhetsfragor finns med i det dagliga arbetet inom alla affarsomraden. Till exempel kdper Fazer
enbart 100 % ansvarsfullt producerad kakao, RSPO-certifierad palmolja och arbetar fér en hallbar spannmalsodling. Fazer har gjort flera
atgarder for energieffektiviseringar och anvander 100 % fornybar elektricitet i sina verksamheter i Sverige och Finland.

"Fazer som internationellt livsmedelsféretag kan ta stéllning och géra skillnad. Det nya hallbarhetsarbetet ar del av en strategisk
fornyelseprocess som vi genomfor for att bli ett modernt hallbart livsmedelsforetag. Vi satter kunden férst och en férdjupad insikt visar att
dagens konsumenter forvantar sig att féretag ska agera pa ett hallbart satt. Genom att agera ansvarsfullt sakerstaller vi &ven kontinuiteten i
var affarsverksamhet”, séger Mats Liedholm, VD Fazer Sverige.

Arbetet for att na de nya hallbarhetsmalen ar redan igang

Fazer arbetar aktivt for att uppna de fyra nya hallbarhetsmalen och utvecklar nya produkter som stddjer arbetet, till exempel under varumarket
Fazer Yosa. Minskat matsvinn &r ocksa en viktig fraga. Inom Fazer Food Services har matsvinnet (kdks- och gastsvinn) minskat med 42%
sedan 2016. Fazer Retail (Gateau) arbetar aktivt mot matsvinn genom att donera 6verblivna rester till valgérenhetsorganisationer sa som
Nema problema foundation och Svenska kyrkan, samt séljer produkter till ett kraftigt reducerat pris innan stdngning genom konsument-appen
KARMA. Fazer Konfektyr har arbetat med malet om mer véxtbaserat genom att géra hela produktserien Tutti Frutti 100% gelatinfri och endast
med naturliga férg- och smakdmnen. Inom Fazer Bageri arbetar man fo6r en 100% fossilfri fordonsflotta fér att minska utslappen.

Innovation och standig utveckling kravs fér en hallbar matproduktion och konsumtion. Genom att skapa nya matlésningar som uppfyller
konsumenternas behov pa ett miljdmassigt och socialt ansvarsfullt satt, kan Fazer hjalpa att styra konsumtionen mot mer hallbara alternativ. |
januari i ar gick Fazer ut med planen om att investera cirka 400 miljoner kronor i en anldggning i Lahtis i Finland som ska producera
spannmalsprodukter med mervéarde; ett segment inom vilket foretaget redan &r en féregangare.

Fo6r mer information, vanligen kontakta:

Christine Kullgren, tf. Kommunikationsdirekidr, Fazer Sverige, 073 062 32 13, e-post: christine.kullgren@fazer.com

Mats Liedholm, VD, Fazer Sverige, 072 211 40 85, mats.liedholm@fazer.com
Fazer-koncernen

1891 6ppnade den unge Karl Fazer sitt foérsta café, med en mission att skapa mat med mening — och passion for att skapa stunder av gladje
fér alla omkring honom. Detta blev Northern Magic. Made Real. | dag ar Fazer ett internationellt, familjeagt féretag som erbjuder bageri-,
konfektyr-, kex- och spannmalsprodukter, vaxtbaserade maltider och mj6lkfria produkter, on-the-go-mat och -dryck samt maltids- och
cafétjanster av hoég kvalitet. Koncernen har egen verksamhet i atta lander och export till cirka 40 lander. Fazers framgangar grundas pa Karl
Fazers vision, varderingar och vagade kreativitet, hg kvalitet pa produkter och tjanster, populdra varumarken, kunniga medarbetares
engagemang och féretagets ansvarsfulla satt att arbeta. Fazer-koncernens omsattning 2018 uppgick till 1,6 miljarder euro och antalet
anstallda till ca 15 000. Fazers verksamhet foljer etiska principer baserade pa koncernens varderingar och FN:s Global Compact.

Northern Magic. Made Real.






