Hur papperssicken kom att bli sexig

50 dagar fick de fem eleverna pa Berghs School of Communication pa
sig att presentera en l0sning pa uppdragsgivarens problem for arets
slututstdllning under temat Make it Matter. En uppgift som innebar
att utmana konventionella féorpackningar och géra kunden
BillerudKorsnis till en forebild for en mer hallbar framtid inom
forpackningsindustrin. En komplex och relativt osexig bransch vid
forsta anblicken ansdg kommunikationsstudenterna, en uppfattning
som projektet kom att forandra.

Branschen var okdnt vatten for oss alla ndr uppdraget blev tilldelat oss, men det
gjorde ocksa att det blev mycket roligare att scdtta sig in i och ldsa pd om vad som
dr specifikt for just pappersindustrin, sdger gruppens produktionsledare Jakob
Frédén om projektet.

Under Berghs School of Communications slututstillning Berghs Grad Show "14
fick fem elever utmaningen att kommunikativt nd en ny malgrupp for
papperssackar fran tillverkaren BillerudKorsnds, en varldsledande svensk
leverantor av forpackningsmaterial.

BillerudKorsnas forpackningspapper tillverkas i huvudsak av nordisk tall och
gran. Utnyttjandet av nordisk skog innebar inte bara positiv tillvaxt, da det for
varje trad som falls vaxer upp tva stycken nya. Det sanker dven nivan pa
vaxthusgaser eftersom nyplanterade trdad binder mer koldioxid an vad adldre trad
gor. Allt papper som anvands till papperssdckar produceras ocksa i Sverige och
Finland for sd korta tradtransporter som mojligt.

Foretaget arbetar kontinuerligt med att utmana konventionell
forpackningsindustri och ett steg mot denna vision ar att reducera resursatgang
utan nagra forlorade produktfordelar. Fler produkter per pappersrulle ger
darfor en mer effektiv resursanvandning. Ett begrepp som blir mer
grundlaggande for var framtid da vi idag konsumerar resurser i snabbare takt an
vad jorden kan ateruppbygga.

Vilandade i att BillerudKorsnds pd ett hdllbart stt férser virlden med material
som gor sd lite inverkan pd miljén, mdnniskorna och framtiden som mdjligt. De
reducerar éverflodig konsumtion och anvinder helt enkelt enbart det essentiella,
vilket vi har valt att kommunicera till mdlgruppen pa ett spdnnande sdtt, fortsdtter
Per Almkvist, gruppens planner. Att fundera ett steg till som féretag éver hur man
kan vara mer sparsam med naturens resurser, det dr sexigt tycker vi!

Nyfikna pa vad de kom fram till? Valkomna till monter 17 under Berghs Grad
Show 14 sa berattar de mer!
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Om Berghs Grad Show '14 - Make it matter

18 kommunikationsgrupper. 22 designstudenter.

Berghs slututstéllning dger rum i skolans lokaler pa Sveavagen 34 och pagar 24-
25 maj.

Lordag 24/5: kl. 12-18

Sondag 25/5: kl. 12-16

Forra dret besokte 4800 personer utstallningens fyra dagar.

Se mer om projekten pd www.berghsgradshow14.se

Berghs School of Communication erbjuder strategiska och kreativa utbildningar
pa olika nivaer inom marknadskommunikation. Vi har diplomutbildningar och
internationella bachelorutbildningar pa heltid, 6ver 80 kurser pa deltid samt
anpassade utbildningar for organisationer och foretag. Varje ar gar cirka 3000
personer nagon form av utbildning pa Berghs - i Sverige eller utomlands.

Om BillerudKorsnas

BillerudKorsnis ar en varldsledande leverantor av starkt, nyfiberbaserat
forpackningsmaterial. Vi samarbetar med mer @n 1500 kunder i 6ver 100 lander.
Var affairsmodell bestar av tre hornstenar: hogkvalitativt forpackningsmaterial,
solution services och ett omfattande globalt natverk. Tillsammans med vara
partners skapar vi smartare forpackningslésningar som forbattrar l6nsamheten,
inspirerar miljontals konsumenter och bidrar till en hallbar framtid for
kommande generationer.



