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B\_J_C')RN BORG HAR BESOKT NORDKOREA FOR ATT SPRIDA
KARLEK

Bjorn Borg har nu levererat sina underklader till Pyongyang i Nordkorea. Resan har dokumenterats i form av en reseblogg och
ar en foljd av att Bjorn Borg 6ppnade upp for en global omréstning (THE DROP) om vilken plats i varlden som ar i mest behov av
karlek och forforelse.

Over 53 000 personer réstade och nominerade sexuella “coldspots”. 60 procent av résterna kom fran Sydkorea som i stort antal réstade pa
sin norra granne och dess huvudstad Pyongyang som i slutdndan vann stort med 6ver hélften av rosterna. Pa andra plats kom Chalmers i
Goteborg, trea blev Vansterpartiet.

Engagemanget i Bjoérn Borgs "Weapons of Mass Seduction” tog fart nar éver 100 000 sydkoreaner under 24 timmar besokte Bjérn Borgs site.
Detta bidrog till att Pyongyang, huvudstad i Nordkorea, vann stort med éver halften av résterna.

Avsikten var fran bérjan att love-bomba den vinnande platsen med 450 par kalsonger fran luften. Nar tavlingen val var avgjord var Bjérn Borg
tvungna att anpassa sig till situationen. Underkladesforetaget valde da att genomféra aktionen under radarn genom att skicka en oberoende
journalist och fotograf till Nordkorea. Resan och férsoket att exportera Bjoérn Borgs Weapons of Mass Seduction till en av varldens mest
stangda diktaturer finns nu dokumenterat pa: thedrop.bjornborg.com.

"Vi visste att Nordkorea skulle bli en tuff utmaning. Sjdlva "nedsldppet” av kalsonger blev inte lika spektakulért som det var tankt, men nér
Pyongyang vann fick vi anpassa oss till férutsattningarna. Vi &r stolta éver att vi gjorde ett forsék och att vi 6verhuwvudtaget lyckades sprida lite
underkladeskérlek i en av vérldens mest stdngda diktaturer.”, sager Lina Soderqvist, marknadschef Bjorn Borg.

Bjorn Borgs utsénde reste in i landet pa ett turistvisum och var, som alla som reser in i Nordkorea, évervakad av regimens "guider”. Det fanns
ingen majlighet att rora sig fritt i Pyongyang och resrutten var i minsta detalj planerad av "guiderna”. Bjérn Borgs utsdnde lyckades trots det ge
bort underklader till lokalbefolkningen, men ingen, vare sig "guiderna” eller nagon privatperson, vagade stélla upp pa bild nér de tog emot
gavorna.

Internationella medier som Voice of America, Huffington Post och Wall Street Journal har rapporterat om det stora intresset i Sydkorea for att
love-bomba Pyongyang.
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