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NY GLOBAL TURISTKAMPANJ - UNLOCK NYC

NYC & Company lanserar en ny global vinterkampanj, ”Unlock NYC” for
att locka fler turister till metropolens fem stadsdelar under
vintersdsongen. Kampanjen lanseras for att 6ka besdksintresset for
den billigare vintersdsongen och beraknas skapa ett medievarde pa
o6ver 60 miljoner kronor.

Exklusiva besokstips, hotell- och evenemangsnyheter och nya sevardheter i
staden ska locka besotkare att upptacka New York City under
vintermanaderna januari, februari och mars. De har manaderna finns pengar
att spara da hotellpriserna ar lagst jamfoért med resten av aret.

— Det finns oandligt manga anledningar att dlska New York under arets alla
manader, men det ar nagot speciellt som hander nar det sndar. Allt fran att
fira Lunar New Year i Flushing eller nar granen tands i Rockefeller Center till
att se nar Isbjornsklubben bekdmpar det iskalla vattnet pa Coney Island.
Manniskor fran hela varlden k&nner New Yorks dragningskraft och med var
nya vinterkampanj kan besokare hitta gémda smultronstallen, upptacka New
York som en lokalbo och utforska staden med en begransad budget, sager
Bill de Blasio, borgmastare.

— Den har vintern ger vi bestkare nycklarna till att lasa upp ett mer
tillgangligt, prisvart och intimt New York. Vare sig det ar att promenera pa
Brooklyn Bridge nar snon faller, &ka skridskor pa nagon av vara
skridskobanor eller halla sig varm pa nagra av vara museer i varldsklass, sa
uppmuntrar vi bestékare att upptacka en annan sida av NYC, sager Fred
Dixon, president och VD pa stadens marknadsbolag NYC & Company.

Pa kampanjsajten nycgo.com/unlock publiceras tips, berattelser och okédnda
historier om ikoniska sevardheter som ska hjalpa besdkaren att skraddarsy
sin resa. For att na bestkare vid olika tillfallen i deras planering av den
kommande resan, kommer man att avsldja nya rad och innehall i en trestegs-
strategi.

Vid lanseringen serveras tips bade for dag och natt, dventyr som ger
inspiration fran flera kategorier: gdmstallen/smultronstéllen pa ikoniska
platser, den filmiska staden, mat, s6tsaker och hemliga menyer, butiker med
berattelser och bortom Broadway.

Andra delen av trestegskampanjen innehaller tips och berattelser fran
experter inom turistindustrin och trendsattare inom sociala medier.

Sista delen ar en kampanj pa sociala medier dar man bjuder in besdkare och
invanare som experter for att dela med sig av sina egna vinterupplevelser i
New York.
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Hojdpunkter bland vinterupplevelser:

* The Morgan Memorial Hall of Gems pa the American Museum of
Natural History ar som att fonstershoppa i en annan vérld — ga uppfor
en kort trappa och du ar omgiven av glittrande juveler. Vill du ha en
egen diamant? The Diamond District ar bara en kort tunnelbaneresa
darifran.

* Prova pa en nattlig farjetur med Staten Island Ferry, de har sittplatser
inomhus, gar dygnet runt och det basta av allt, det ar gratis. Se New
Yorks horisont segla forbi utanfér fonstret, kdp en 6l eller en kaffe,
eller varfor inte kliva av i St George pa Staten Island for middag eller
en drink.

* Enstjarniga Michelinrestaurangen Zabb Elee, i Jackson Heights,
Queens, har en spektakular sake-bar pa nedervaningen. Bestall en
drink och luta dig tillbaka nar vackra sma tallrikar serveras med fill
exempel chili- och vitldkspasta med tempurarakor — precis med ratt

Zar:gfcember 2015 styrka for att varma dig en vinterkvall.

* Sa fort du tar en tugga av en pizza fran en akta Brooklyn-kolugn, slar
det dig - du har aldrig smakat pizza som denna! Tre av de basta
stéllena for att fa den genuina pizza-uppenbarelsen ar Totonno’s pa
Coney Island, Grimaldi’s och Juliana’s i DUMBO. De saljer bara stora
pizzor sa ta med dig nagon speciell att dela den med.

e Sam’s Soul Food i South Bronx historiska Grand Concourse, ar mer
an bara en restaurang. | mer an 15 ar har agaren fran Ghana,
Samuel Amoah, drivit det valkomnande stéllet med varme och musik
av bland annat DJ Hollywood, en inflytelserik figur inom hiphop. Det
ar aven ett bra stélle for att spana pa kandisar, artister som
Grandmaster Flash eller DJ Kool Herc kan titta forbi.

Individanpassad kampanj

— Vi bjuder in besdkare till att fira vintersasongen, varma upp sig infér dagen
och skapa minnen under sin vinterresa i NYC. Med noga utvalda och dolda
smultronstallen och ovantade hoéjdpunkter, kan vi 6ppna upp, dela med oss
av och avsloja vad som gor vintern i NYC sa extraordinar, sager Abby Spatz,
marknadschef pa NYC & Company.

Forsta delen av Unlock NYC ar formad for att skapa kunskap och driva
uppmarksamhet fér New York som en vinterdestination genom att kombinera
visuell grafik med inspirerande berattelser. Vid en forsta berdkning av
medievardet av kampanjen, férvantas den ge narmare 60 miljoner kronor (7
miljoner dollar) och 1,3 miljarder visningar.

Unlock NYC ar uppbyggd som en integrerad multimediaplan genom betald,
agd, foértjanad och delad media. Kampanjens reklam ar individanpassat och
indelad i tre faser beroende pa var resenaren befinner sig i sin reseplanering
och den utvecklas i takt med New Yorks sdsongskampanjer.

NYC & Company satsar aven stort internationellt med sin vinterkampanj med
digital media och utomhusreklam. Den sékoptimerade digitala planen riktar in
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sig pa nyckelmarknader i USA sasom Boston, DC, Los Angeles och
Philadelphia, och ar skraddarsydd efter invanarnas beteenden.

Mycket pengar att spara i bérjan av 2016

Under januari, februari och mars ar det genomsnittliga priset for ett hotellrum
cirka 235 dollar, vilket ar ungefar 22 procent lagre an genomsnittet for resten
av aret. Det ger besdkare mdjligheten att spara pengar pa deras boende. For
basta mojliga priser, bestk nycgo.com/hotels och reservera genom NYC &
Companys exklusiva hotellsokmotor, booking.com

NYC & Company ger ytterligare mojligheter for att spara in pa reskassan,
genom deras erbjudanden pa bade restaurang- och teaterbestk. Som forsta
middagsprogram i sitt slag, erbjuder NYC Restaurant Week invanare och
besdkare treratters luncher for 25 dollar och treratters middagar fér 38 dollar
(exkl. dryck och moms). Erbjudandet pagar mellan 18 januari och 8 februari
med méjlighet att boka bord fran och med 6 januari. Besdkare och invanare
kan boka formanliga tva-for-en teaterbiljetter till Broadways basta
forestallningar under NYC Broadway Week (19 januari — 5 februari, biljetter
borjar séljas 7 januari) och NYC OFF-Broadway Week (1 — 14 februari,
biljetter boérjar saljas 18 januari).

Kampanjen Unlock NYC &r producerad av NYC & Company tillsammans
med Booking.com och New York City Mayor’s Office of Media and
Entartainment.

For hogupplosta bilder, bestk nycgo.com/pressphotos. Folj Nycgo_se pa
Twitter for de senaste uppdateringarna om resor och turism i New York City.

For mer information, vanligen kontakta:
Elin Norlin, presskontakt Norden

Epost: elin@comvision.se

Telefon: +46 70-279 86 40

Twitter: nycgo_se

Om NYC & Company:

NYC & Company ar den officiella marknads-, turism- och
partnerorganisationen for staden New York, inriktade pa att maximera rese-
och turismmojligheterna i de fem stadsdelarna, att bygga ekonomiskt
valstand samt att sprida en positivimage om New York City varlden dver. For
mer information om vad man kan gora och se i New York City, besdk
nycgo.com.



