W Kronfagel

Pressmeddelande, 15 mars 2018

Proteinskifte pa grillen?
Svenskt ursprung ar viktigt for svensken

Proteiner fran vaxtriket, labbodlat kott eller insekter pa grillen? Arets grillundersokning frén
Kronfagel visar att vi vill fortsatta lagga animaliskt protein sdsom kyckling, fisk och skaldjur pa
grillen i framtiden — trots andra spannande proteininnovationer — sa lange det ar svenskt.

Vad vi kommer att ata for slags protein i framtiden har varit ett hett diskussionsamne de senaste aren.
Ar det kanske bénor och syrsor? Eller kommer den labbodlade kéttbiten ta dver helt? En farsk
undersokning fran Yougov visar att det ar proteiner fran djurriket sasom fagel, fisk och skaldjur, men
inte rétt kott, som tilltalar svenskarna mest av framtidens forutspadda proteinkallor. Varannan svensk
(50 %) valjer dessa proteiner. Pa andra plats hamnade proteiner fran véxtriket som fick 42 % av
rosterna. Endast 1 av 10 tilltalas av labbodlat kott.

— Vi tycker det &r jattebra att konsumenten sjalv kan vélja vad for slags protein hen vill 4ta. Aven om
det forstas kanns jattekul att det goda, halsosamma och klimatvanliga kycklingkéttet far toppbetyg,
sager Anna Saverstam, marknadsdirektor pa Kronfagel.

Kvinnor mer halsosamma &n méan
Undersokningen visar ocksa att vad som laggs pa

Kvinnor féredrar oftare kyckling gallret, beroende pad om du &r man eller kvinna
& gronsaker jamfoért med mannen skiljer sig markant. Om fler kvinnor fick vilja
- Ett val som gor skillnad for mat pa grillen skulle svenskarna formodligen fa
bade halsa & klimat bade battre halsa och ett battre klimat. 69 % av
kvinnorna valjer kyckling och gronsaker medan
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eilar kyckiing £ Mannen grillar helst flask- eller nétkott. Mer an

i v Bk ; halften av svenskarna (63 %) vet om att WHO
38% grillar gronsaker 20% varnar for 6verkonsumtion av rott kott av

e R halsoskal.

Totalt sett valjer var fjarde person (27 %) helst kyckling pa grillen.

Mannen grillar ensamma — kvinnor socialiserar sig hellre

Maénnen dominerar fortfarande vid grillen, enligt undersokning som visar att 7 av 10 mén tar pa sig

ansvaret. Allra helst grillar de dessutom ensamma. Endast 23 % av alla svenska grillare anger att de
grillar tillsammans. Kvinnor &r mer intresserade av att képa fardiglagade kycklingdelar jamfért med
mannen, eftersom de da kan lagga mer av sin

tid pa att umgas med nara och kéra istallet for

att sta vid grillen, visar undersokningen. Svenskt ursprung ar
mycket viktigt for svenskarna

- ett val som ar bra for
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Svenskt ursprung ar viktigt

Gemensamt for bade man och kvinnor ar att
kottet som hamnar pa grillen helst ska
komma frén Sverige. Aven om det ar fler [

Anger att svenskt
57% ursprungpa 41%
kyckling ar mycket viktigt

kvinnor (57%) som tycker det ar mycket
viktigt jdmfort med ménnens

41 %. Att det finns fordelar med svensk
kyckling framfor importerad haller 8 av 10
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svenskar med om. Daremot &r det fortfarande inte sarskilt manga som fragar efter svensk kyckling pa
restaurang, dar fler an halften anger att de aldrig fragar och endast 4% att de alltid fragar efter svensk
kyckling pa restaurang.

— Svensk kyckling har méanga mervarden jamfort med importerad kyckling, bade vad géller
djurhallning och kvaliteten pa maten. Vi ar glada dver att man tror pa den svenska kycklingen aven i
framtiden, sager Anna.

For mer information kontakta garna:
Anna Saverstam, marknadsdirektor, 070 547 60 63, anna.saverstam@kronfagel.se

Om undersdkningen
Understkningen ar genomford av opinions-och marknadsundersékningsforetaget YouGov. Under perioden 2-5
februari 2018 har sammanlagt 1010 intervjuer via internet genomforts med man och kvinnor 18-74 ar i Sverige.
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