W Kronfagel

46 gardar runt om i Sverige

Pressmeddelande, 27 september 2017

Kronfagels kycklingbacon — Arets Dagligvara

Efter 18 manader i charkhyllan flyttar Kronfagels kycklingbacon fram positionerna ytterligare nar
kycklingprodukten nu nomineras till ”Arets Dagligvara 2017”. Priset tilldelas en produkt som under
foregaende ar haft en sarskilt framgangsrik lansering, bidragit till utveckling och fyllt ett nytt
konsumentbehov.

Kronfagel var forst i Sverige med att lansera det hilsosammare alternativet for svenska baconalskare nar
kycklingbaconet landade pa butikshyllorna i bérjan pa 2016.

— Vi sdg ett tydligt konsumentbehov i svenskarnas intresse
for halsa och skiftet fran rott till vitt kott, som handlar om att
ta ansvar for bade sin halsa och var klimatpaverkan. Efter en
kreativ innovationsprocess foddes sa antligen kycklingbacon,
producerat i Sverige pa svensk gardskyckling. Baconalskaren
fick darmed mdjligheten att njuta av ett magrare och mer
klimatsmart bacon, sager Karolina Nygren, produktchef pa Kronfagel.

Kycklingbaconet fyllde ett tomrum

Produkten har sedan lanseringen varit en framgangssaga, med fina konsumentbetyg, bred distribution och bra
forsaljningsutveckling. Att baconet nomineras till Arets Dagligvara visar att Kronfagels medarbetare
fokuserar pa produktutveckling som ligger helt ratt i tiden.

— Kronfagel har ett standigt fokus pa att lyssna pa vara konsumenter, utveckla och utmana kategorin och
driva innovation. Vi ar oerhort glada och stolta for var nominering och den far oss att jobba annu mer
passionerat for att fa svenska folket att &ta battre, halsosammare och mer klimatvénlig kyckling, sager
Magnus Lagergren, vd pa Kronfagel.

Kriterier for att bli nominerad till Arets Dagligvara

Syftet med Arets Dagligvara r att uppmarksamma framgéngsrika lanseringar och samtidigt inspirera
branschens aktorer till innovation och produktutveckling. Inledningsvis gors ett urval baserat pa Nielsen
ScanTrack utifran foljande urvalskriterier.

e  Produktens forséljning i vérde

e  Produktens marknadsandel i sin kategori

e Produktens paverkan pa hela kategorins tillvaxt

e Uppnadd distribution

e  Produkten ska ha lanserats i Dagligvaruhandeln under kalenderaret 2016

Arets Dagligvara delas ut av branschorganisationerna DLF — Dagligvaruleverantorers Férbund, Svensk Dagligvaruhandel och
marknadsanalysforetaget Nielsen. Den slutliga vinnaren rostas fram av branschen pé Stora Dagligvarudagen i Stockholm den 5
oktober. De tre nominerade ar Kycklingbacon fran Kronfagel, Pauluns Superknécke med Chia och NJIEs laktosfria Proteinmilkshake
ProPud Choklad.

For mer information kontakta garna:
Jenny Fridh, kommunikationschef. Tel 0730-27 70 18, e-post: jenny.fridh@kronfagel.se

Kronfagel ar Sveriges marknadsledande kycklingproducent. Vi producerar, saljer och marknadsfor kyld, fryst och féradlad kyckling.
Kronfagel ingér i Scandi Standard som &r en av de stérsta producenterna av kycklingbaserade livsmedelsprodukter i norra Europa med
ledande positioner i Sverige, Danmark, Norge, Finland och Irland. Vara starkaste varumarken ar Kronfagel, Danpo, Den Stolte Hane,
Naapurin Maalaiskana och Manor Farm. Tillsammans &r vi ca 2 700 medarbetare och har en omséttning pa 6ver 7,5 miljarder SEK.
Las garna mer pa www.kronfagel.se



