ByWe blir Rosa Partner - engagerar salonger
och konsumenter i kampen mot brostcancer

Infor arets Rosa Bandet-kampanj inleder harvardsgruppen ByWe ett nytt samarbete med Cancerfonden
och blir officiell Rosa Partner 2025. Med varumérkena Bjork Haircare och O&M lanseras en
landsomfattande satsning for att samla in pengar till cancerforskning och dka kunskapen kring
brostcancer. Det ar forsta aret av ett planerat langsiktigt engagemang som syftar till att engagera bade
salonger och konsumenter i arbetet for 6kad kunskap och stdd i kampen.

Bakom kampanjen “For varje harstré - for varje individ” ligger en insikt om hur har péverkar identitet,
sjdlvkénsla och aterhdmtning. For ménga som drabbas av cancer blir just héret en symbol for bade
forlust och hopp. Kampanjen pagar mellan 22 september och 31 oktober.

- Cancerfondens Rosa Bandet-kampanj pdagar varje oktober for att samla in pengar till den framsta
cancerforskningen och sprida kunskap om cancer. Vi ér mycket stolta 6ver vart nya samarbete med
ByWe. Med sin breda plattform och sitt fokus pd ett omrdde som bdde berdr mdnga och utgor en stark
symbol i kampen mot cancer, hjdlper de oss att nd ut med kunskap och forstdelse. Tillsammans visar vi
att alla behévs i kampen mot cancer — for att firre ska drabbas och fler ska overleva, siger Jeanette
Sundin, Bitrddande generalsekreterare Cancerfonden.

Synlighet, omtanke och handling - i hela frisorsverige

Med hjalp av varumirkena Bjork Haircare och O&M aktiveras frisorsalonger 6ver hela landet. Genom
kampanjmaterial, synlighet i salong och stod for att starta egna insamlingar, tar frisérbranschen en tydlig
roll i kampen mot brdstcancer.

ByWe samarbetar med den digitala salongsplattformen Voady, tillsammans nar ByWe och Voady
tusentals salonger runtom i Sverige. Det gor det mojligt att sprida information brett och skapa desto
kédnnedom, samt 6ka insamlingen genom att mojliggdra donation vid varje bokning.



— Cancer berdr sa mdnga, bdade i Sverige och virlden over. Frisorer har en stark och unik relation till
sina kunder, och ndstan varje frisor vi pratar med har métt nagon i stolen som drabbats. Mdnga har
ddrfor efterfragat stod for att kunna hjdlpa och delta i kampen mot cancer, ddrfor dr vi vildigt stolta att
vi fatt ingd detta partnerskap med Cancerfondens Rosa Band. Vi vill ge Sveriges frisérer mdjlighet att
engagera sig pd sina egna villkor och visa omtanke pd ett sditt som kéinns naturligt i deras vardag.
Genom att arbeta ndra salongerna vill vi bidra till 6kad kunskap, forstdelse och faktiskt gora skillnad
tillsammans, sager Klas Kronaas, Sverige Chef pd ByWe.

En vardagsrutin med storre betydelse

Kampanjen riktar sig dven till konsumenter genom Bjork Haircare. Via sociala kanaler, aterforsiljare
som Lyko, och i salong lyfts duschrutinen fram som ett naturligt tillfalle att ocksa ldra kénna sina brost,
och gora brostkontrollen till en enkel vana.

- Vivill visa att ndgot sa enkelt som en stund i duschen kan gora skillnad. Nér hinderna redan dr dir,
vid harbotten och huden, kan de ocksad gdrna kinna efter runt brosten. En brostkontroll ska inte kinnas
svdr, utan vara en naturlig del av rutinen, precis som att tvitta hdaret siger Emma Hagvall, Brand
Manager pa Bjork Haircare.

Under kampanjperioden, mellan 22 september och 31 oktober, gér 25 procent av intékterna fran utvalda
produkter fran Bjork Haircare och O&M till Cancerfonden. Det géller bade forsdljning i salong och via
aterforséljare. Satsningen markerar borjan pa ett langsiktigt atagande. ByWe ser arets samarbete som
forsta steget i ett arbete som ska véxa over tid, dér fler i branschen far mdojlighet att delta och déar
samtalet om brostcancer far ta plats pé ett sitt som kénns relevant, respektfullt och genomforbart i
vardagen.

— Det handlar om att gora det vi redan gor, men med ett dnnu tydligare syfte. Att anvinda de resurser vi
har - vara produkter, vara plattformar och vara relationer for att bidra. Vi vill vara en partner som gor
skillnad, inte bara i oktober, utan pad lang sikt, avslutar Klas Kronaas.

Genom att kombinera kunskap, nérvaro och handling hoppas ByWe att drets kampanj inte bara ska bidra
till livsviktig forskning utan ocksé uppmuntra fler till att gora brostkontrollen till en naturlig del av sin
vardag. For varje harstrd — for varje individ markerar borjan pa ett nytt kapitel, dar harvards- och
skonhetsbranschen fér en tydlig roll i kampen mot brdstcancer.
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