Tekniska
verken

Grona Pasen-kampanjen vinner nationellt marknadsforingspris

Vid gardagens Tendensdag i Stockholm som arrangeras av Sveriges Marknadsférbund, utsags Tekniska verken och Motala
Kommun tillsammans med byraerna Gnistra Kommunikation (numera Identx kommunikation) och Linkin, till arets Marknadsférare
med kommunikationskampanjen Grona Pasen.

Kampanjen Grona Pasen som inleddes i bérjan pa 2012 gick ut pa att fa invdnama i Linkdping, Motala och Vadstena att bdrja sortera sina matrester.
Kampanjen overtraffade samtliga hogt uppsatta mal och idag, cirka ett och ett halvt ar efter inforandet av Grona Pasen, sorteras cirka 70 procent av allt
matavall, vilket &r hogt 6ver det nationella miljomalet som ligger pa 50 procent.

Motiveringen 16d: For en kampanj med savél mal, strategi, genomférande och uppféljning kénnetecknas av ett professionellt férhallningssétt vill vi ge
Tekniska verken AB och Motala Kommun med samarbetspartners utmérkelsen som Arets Marknadsférare.

— Vi &rvéldigt stolta 6ver utmérkelsen. Framforallt &r den ett bevis pa kommunikation nér den fungerar som bast kan gora faktisk nytta. Vi &r glada 6ver att
ha sa kompetenta byraer att samarbeta med hér i Linképing. Forhoppningsvis kan utmarkelsen aven bidra till att 6ka uppmarksamheten kring sortering av
matrester pa nationell niva, séger Eva Ankarberg, marknadskommunikationschef pa Tekniska verken.

Tack till alla miljohjaltar!
Kampanjen genomfordes i manga olika kanaler for att na den breda malgruppen. Allt fran tidningsannonser, stortavior till budskap pa sopbilama. Pasar och
héllare delades ut till samtliga hushall tillsammans med en informationsbroschyr.

— Jag \ill passa pa att tacka alla Link&pings- Motala- och Vadstenabor som har tagit till sig Gréna Pasen och sorterar sina matrester som vi pa Tekniska
Verkentack vare det kan omvandias till biogas och biogddsel. Ni &r verkliga miljohjaltarGenom en enkel vardagsinsats gor de verklig skillnad fér miljé och
klimat, avslutar Eva Ankarberg.

Gréna Pasen-kampanjen &r dven nominerad i den nationella reklamtéviingen 100-wattaren.

Byra och arbetsgrupp:

Kommunikationsbyra: Gnistra Konmunikation (nurera Identx AB)
Ha Carlgren, kundansvarig projektiedare

AnnaAlbinsson, idé och copy

Joel Jonsson, projektkoordinator och medieplanering

Produktionsbyra: Linkin

Patrik Griph, projektledare produktion
Julia Modén-Treichl, Grafisk formgivare
Uf Textorius, Motion designer/3D

Uppdragsgivare:
Linda Genander, konmmunikationsansvarig fér projektet pa Tekniska verken
Jens Lovgren, kommrunikationsansvarig for projektet i Motala/\Vadstena

Varje ar utnédmner Sveriges Marknadsforbund arets Marknadsférare. Syftet med utmérkelsen &r att stimulera och bel6na skickliga marknadsforingsinsatser. Genom
utmérkelsen vill man bidra till att 6ka intresset for marknadsféring och &ven dka kunskapen om marknadsféringens betydelse. Juryns medlemmar bestar av
representanter fran Sveriges Marknadsférbund, néringslivet, utbildningsvésendet och reklambranschen.

For mer information kontakta:

Eva Ankarberg, marknads kommunikationschef Tekniska verken
Tel: 070-377 82 43

eva.ankarberg@tekniskaverken.se



