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H&M-GRUPPEN LANSERAR TVA
BANBRYTANDE TECH-FUNKTIONER

H&M-gruppen presenterar idag tva nya banbrytande tech funktioner under Stockholm Fashion Tech Talks, ett
framstadende event om digitalisering inom modevirlden. | samarbete med Google har H&M-gruppen utvecklat
en roststyrd app for H&M Home pa utvalda marknader - en av de férsta som slappts inom mode- och
inredningssegmentet. Dessutom har H&M-gruppens varumarke Monki samarbetat med den London-baserade
start-upen HoloMe fér att skapa och testa unika hégupplosta Augmented Reality-hologram, som kommer att ga
live idag.

- Inom H&M-gruppen jobbar vi fokuserat med tech-innovationer for att skapa extraordinéra kundupplevelser.
Modeindustrin forédndras snabbt och tekniklsningar blir allt viktigare for att kunna anpassa sig till ett standigt
foranderligt samhalle, séger Elin Frendberg, som jobbar med affarsutveckling pa H&M gruppen.

H&M Home Stylist

H&M-gruppen har utvecklat H&M Home Stylist; en roststyrd action f6r smartphones, som ger personliga styling- och
produktforslag, moodboards och inspiration till hemmets olika rum - allt lattillgéngligt i mobilen. For att géra
upplevelsen annu mer personlig kommer den ha en ménsklig rost istéllet for en robotrost som de flesta
rostapplikationer har idag. H&M Home Stylist kommer att testas och fortsatta utvecklas i samarbete med kunderna.

Monki x HoloMe

Monki och det brittiska start-up bolaget HoloMe har tillsammans utvecklat manskliga Augmented Reality-hologram,
tillgéngliga via smartphones eller surfplattor med minimal dataanvandning. Bilder av nio utvalda outfits fran Monki
visas i 3D, sa att kunderna genom sin telefon kan titta pa plaggen i detalj och uppleva hologrammen som narvarande
i rummet.

- De tva kundupplevelserna vi lanserar och testar tillsammans med Google och HoloMe &ar bada exempel pé helt nya
tekniska I6sningar for modebranschen. Vi ar valdigt glada 6ver att snart kunna slappa en av varldens forsta rost-
stylister och testa en hologramupplevelse i varldsklass for vara kunder, sager Elin Frendberg.

Stockholm Fashion Tech Talks halls pa Fotografiska i Stockholm, och dger rum i samband med Brilliant
Minds/Symposium, en konferens for globala ledare.
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H & M Hennes & Mauritz AB (publ) grundades i Sverige 1947 och ar noterat p& Nasdaq Stockholm. H&M:s affarsidé ar att erbjuda
mode och kvalitet till basta pris pa ett hallbart satt. | koncernen ingar férutom H&M, varuméarkena COS, Monki, Weekday, Cheap
Monday, & Other Stories, H&M Home samt ARKET. | dagslaget har H&M-koncernen 47 onlinemarknader och mer an 4 700 butiker
pa 69 marknader, inklusive franchise-marknader. 2017 uppgick omsattningen inklusive moms till SEK 232 miljarder. Antalet anstallda
uppgar till fler an 171 000. Ytterligare information finns pa about.hm.com.
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